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Agencje prasowe powotata do zycia ta sama
konieczno$¢ gospodarcza, dzieki ktdrej rozwija-
ja sie wszystkie inne galezie produkcji masowe;.
Dziennik nie moze samodzielnie zdobywaé wszel-
kich informacyj aktualnych: pociggatoby to za
sobg koszty nieoptacalne, Prasa korzysta z pra-
cy dostawcy, ktory przy coraz wiekszej ilosci od-
biorcow moze ponosi¢ takie koszty informacyj,
na jakie nie sta¢ zadnej gazety poszczegOlnej.
Im tedy bardziej rozszerzat sie zakres informa-
cji dziennikarskiej, tern wieksza role odgrywat
o0w dostawca — agencja. Dzi$ juz sie¢ agencyj
prasowych obejmuje caty glob ziemski, a ma-
terjat agencyjny, dostarczany prasie, stanowi
gtdéwng podstawe dziatalnosci informacyjnej dzien-
nika.



Nie ostabia to ambicji poszczegdlnych ga-
zet w zdobywaniu wiadomosci wiasnych, co jed-
nak nastrecza coraz wieksze trudnosci, jesli cho-
dzi o wiadomosci w danej chwili najwazniejsze,
ktore pismo otrzyma z agencji niezawodnie. Lecz
wiasnie dlatego, ze te informacje najwazniejsze
otrzymuje cata prasa, inicjatywa dziennikarza, pra-
cujacego w redakcji pisma i zdobywajacego ma-
terjat wiasny, jest coraz cenniejsza. Nie nalezy
sadzi¢, ze agencje — jak to styszy sie czesto —
zabijajg inicjatywe dziennikarza — znajduje ona
rébwniez pelny wyraz w pracy dziennikarza dla
agencji, w redakcji za$ samej, materjat oryginal-
ny stanowi zawsze pierwszorzedny walor pisma,

W agencjach pracuje tysigce dziennikarzy
w charakterze informatoréw, reporteréw, spra-
wozdawcoéw i publicystow, wszystkie bowiem
dziaty dziennikarstwa i publicystyki sg coraz
wydatniej zasilane przez agencje, W duzej wiec
mierze praca dziennikarza i publicystyk przenio-
sta sie na teren agencji. To tez dziennikarz, kté-
ry poczatkowo widziat w dziatalnosci agencji nie-
bezpiecznego konkurenta, obecnie stwierdza roz-
szerzenie swej pracy zawodowej i podziat tej pra-
cy na dwa wielkie tereny: w agencjach i w re-
dakcjach pism.



Przygotowanie si¢ do zawodu dziennikar-
skiego wymaga dzi§ znajomosci zarébwno catego
aparatu agencyjnego, jak i tej funkcji w redakcji
pisma, ktéra musi by¢ spetniana przy opracowy-
waniu materjalu, dostarczanego przez agencje.

Aparat agencyjny bogacit sie i zwigkszat
swojg sprawnos¢ réwnolegle z postepami cywili-
zacji technicznej; zdobycze nauki i techniki
w walce z czasem i przestrzenig zmieniajg nie-
ustannie system pracy agencyj prasowych, | w tej,
roOwniez dziedzinie — w rozwoju agencji — wy-
raza sie dobitnie postep techniczny $wiata: od
gotebia pocztowego, ktory leciat z informacjg
do centrali agencji, poprzez pocigg, telefon, te-
legraf, aeroplan — do stuzby agencyjnej przez,
radjo, od wiadomosci lokalnych, do informacyj
ptyngcych ze wszystkich stron globu, z Igdu
i morza.

Zadaniem pracy niniejszej jest uprzytomnic
czytelnikowi dzieje i rozwdéj agencyj prasowych,
oraz ich obecnag organizacje i zakres dziatania.












BIURA KORESPONDENCYJNE.

Prototypem dzisiejszych agencyj informacyj-
nych byt ,sprzedawca nowin*“ z drugiej potowy
XVI wieku. Dostarczat on za wynagrodzeniem
informacyj dworom krélewskim i ksigzecym, za-
rzadom gmin, prezydentom miast, fawnikom, le-
karzom, adwokatom, kupcom i innym osobom,
a nastepnie gazetom. Kroniki wspominajg o ta-
kich sprzedawcach nowin w Wenecji, (,,scrittori
d'avvisi“), w Rzymie (,novellanti lub ,gazet-
tanti*), w Paryzu {,nouvellistes®), w Niemczech
(»-Novellisten*, lub ,,Avisenschreiber®),

Podczas, gdy wydawcy gazet w XV i XVI
stuleciu zbierali gtéwnie wiadomosci o wojnach,
walkach i procesach religijnych, odkryciach
W hajrozmaitszych czeSciach $wiata, Kkatastro-
fach zywiotowych, o kometach i zjawiskach nie-
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bieskich, o najrozmaitszych dziwolggach natury
i t, d, sprzedawcy nowin dostarczali wiadomo-
§ci z innych dziedzin: o aktualnych wydarze-
niach natury politycznej i gospodarczej, o spra-
wach handlowych i morskich, o literaturze, sztu-
ce, muzyce.

Wiadomosci te byly przez kopistéw przepi-
sywane i rozsylane do odbiorcow, czy to przez
postancow, czy przez poczte, ktdrej rozwoj (usta-
lenie statych linij i godzin pocztowych) przypa-
da wiasnie na koniec XVI stulecia. Zbieranie
wiadomosci odbywato sie przy pomocy gorcov/
i poczty, a pozatem przez osobisty kontakt z in-
formatorami, pochodzacymi z najrozmaitszych
warstw spoteczenstwa. Informatorem byt wiec
i kupiec i zebrak, lekarz i $piewak wedrowny,
student, tawnik, zeglarz.

Owczesne ,biuletyny* agencyjne, jesli je tak
nazwa¢ mozna, ukazywaty sie badZ co tydzien,
badZz tez co 10 dni, nastepnie coraz czesciej.
Obok wiec gazet drukowanych istniaty ,,gazety
pisane®, cieszace sie duzym popytem.

Rozwoj biur informacyjnych przypada na
XVIIl stulecie. Obstugiwaly one wciaz jeszcze
bezposrednio czytelnikbw, a w nieznacznym tyl-
ko stopniu gazety. Dopiero w pierwszej potowie
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XIX stulecia, kiedy zapotrzebowanie prasy co«
dziennej na aktualny materjat polityczny i gospo-
darczy znacznie wzrosto, powstaje wiasciwy typ
agencji, dostarczajacej wiadomosci pismom. Wte-
dy to pisma finansowo stabsze zaczely abono-
waé biuletyny agencyjne i popiera¢ rozwdj agen-
cyj, bogacac w ten tatwiejszy spos6b swdj ma-
terjat redakcyjny. Dzieki temu mogly one podijac
skuteczng walke konkurencyjng z gazetami do-
brze sytuowanemi, ktore rozporzadzaly nalezycie
zorganizowang wiasng stuzba informacyjna.
Pierwsze takie biuro, rozsytajgce wiadomo-
sci do gazet, zatozyt w Paryzu w r, 1832, niejaki
Bornstein, Wydawatl on litografowang ,,Cor-
respondence Garnier” za cene ryczaltowg 600
fr, rocznie. Korespondencja ta zawierata wycia-
gi w jezyku francuskim z pism wszystkich pra-
V/ie krajow europejskich, oraz wiadomosci ory-
ginalne z catego $wiata i rozsylana byfa do pra-
sy francuskiej. Rzad Ludwika Filipa, przekonaw-
szy sie, jaki wplyw ma ,,Correspondence Gar-
nier” na opinje publiczng, przejagt te agencje i uza-
leznit od niej z czasem wiekszo$¢ pism francu-
skich, Korespondencja, prowadzona odtad pod
kierunkiem i kontrola rzadu, podawata codzien-
nie wiadomosci w duchu prorzagdowym. Po upad-
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ku kréla, agencja ta miala jeszcze przez Kil-
ka lat barwe orleanska, potem jednak podporzad-
kowata sie nowemu kierunkowi republikanskie-
mu. Biuletyty agencji francuskiej przenikaty tak-
ze do innych panstw, przedewszystkiem do Nie-
miec, W pézniejszych latach zaczat Bérnstein wy-
dawaé specjalny biuletyn dla Niemiec w jezyku
niemieckim pod nazwa ,,Correspondence Alle-
mande*,

W r, 1840 powstato w Paryzu jeszcze Kkilka
biur korespondencyjnych, ktore przesylaty gaze-
tom i innym odbiorcom po cenie 50 frankéw mie-
siecznie codzienne biuletyny, zawierajgce wiado-
mosci polityczne, gospodarcze, gieldowe i t, d
Biuletyny te byty litografowane. Odbiorcami wia-
domosci  biuletynowych byty francuskie gazety
prowincjonalne i gazety niemieckie, oraz domy
handlowe i banki. Wiadomoé$ci, podawane przez
te biura korespondencyjne, pochodzity nietylko
z Paryza, lecz réwniez z prowincji francuskiej,
oraz z Londynu, Madrytu," Konstantynopola, ze
Stanéw Zjednoczonych A. P. i innych krajow.

Prawie réwnocze$nie z agencjami paryskiemi
powstajg biura korespondencyjne w Niemczech.
Cieszyly sie one uznaniem prasy niemieckiej,
zwiaszcza finansowo gorzej sytuowanej, poniewaz
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zastepowaly utrzymywanych dotychczas przez
pisma drogich korespondentéw wiasnych. ROw-
niez i tutaj, podobnie jak we Francji, sfery poli-
tyczne, rzad, sfery handlowe i gieldowe przeko-
naty sie wkrotce o znaczeniu i wplywie agencyj
na opinje publiczng i zaczety korzysta¢ z nich dla
swoich celéw, W r. 1849 rozpoczat publicysta i po-
set Wuttke wydawa¢ prawicowg ,(Koresponden-
cje parlamentarng” (,,Parlaments — Korrespon-
denz*), wkroétce potem powstato podobne wydaw-
nictwo lewicy i partji konserwatywnej, oraz sze-
reg agencyj bezpartyjnych.

Powstawanie coraz to nowych gazet, zwiek-
szanie sie objetosci pism, dazenie do jaknajwiek-
szego urozmaicenia tresci i do zdobycia jaknaj-
wiekszej ilosci informacyj i artykutdow z réznych
dziedzin, wptywato na rozwdj agencyj, ktére sta-
ty sie podporg prasy. Organizacje polityczne, spo-
teczne, handlowe, literackie i t, d. nauczyly sie
ceni¢ agencje, jako narzedzia propagandy i nad-
sytaty im wszelkie informacje. Poniewaz prowa-
dzenie takich biur korespondencyjnych nie wy-
magato wielkiego kapitatu ze wzgledu na to, ze
prace wykonywato kilku tylko ludzi, a koszt litvo-
grafji byt niezbyt wielki, ilos¢ agencyj stale sie
zwiekszata. W r, 1907 liczba niemieckich biur ko-
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respondencyjnych osiggneta 154, z czego 88 w Ber-
linie, 61 na prowincji, a 5 zagranicag. Wydawca
Marcelle Lyon obliczyt, ze ogélna liczba biur ko-
respondencyjnych w Europie siegata w r, 1914-tym
797, a wraz z biurami, ktére dostarczaty materja'
tu bezptatnie, obliczano ilos¢ agencyj na m, w,
1.000.

W r, 1908 rozlegajg sie pierwsze protesty
przeciwko powstawaniu agencyj: redaktorzy pism
zwotujg zebrania, na ktorych narzekaja, ze zasy-
pywanie prasy komunikatami agencyjnemi grozi
redukcjg wspotpracownikéw redakcyjnych, ze za-
bija inicjatywe dziennikarzy i t, d. Protesty te po-
wtarzajg sie odtgd co pewien czas do dnia dzisiej-
szego.

Pomimo to biura korespondencyjne powsta-
waty nadal, na biurkach redaktoréw lezato cza-
sem kilkanascie zamowionych i tylez niezamowio-
nych biuletyndéw. Wiadze panstwowe i samorza-
dowe oraz najrozmaitsze instytucje spoteczne
przesytaty wszelkie wiadomos$ci biurom korespon-
dencyjnym, a coraz mniej bezposrednio gazetom.

Wojna S$wiatowa przerwata dalszy rozwoj
agencyj. Wiele fachowych sit agencyjnych zacia-
gneto sie do wojska, szereg biur korespondencyj-
nych ulegt likwidacji. Gazety ze wzgledu na po-
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gorszenie sie sytuacji materjalnej musiaty zrezy-
gnowa¢ w wielu wypadkach z dalszego abona-
mentu biuletynéw agencyjnych. Po wojnie agen-
cje Jeszcze przez czas dilugi wegetowaly, az do-
piero kiedy wzrosta prenumerata i zwiekszyta sie
ilos¢ ogtoszen, gazety przystapity do rozszerzenia
swoich dziatéw redakcyjnych i siegnety znowu do
pomocy agencyj prasowych.

Rok 1926 byt punktem kulminacyjnym roz-
woju agencyj. Powstawaty nowe biura korespon-
dencyjne, rozszerzaty swe dzialy biura Juz istnie-
jace, W samych Niemczech istniato w pierwszej
potowie 1926 r, okoto 600 biur korespondencyj-
nych, ktére w ciggu tygodnia dostarczaty prasie
ok, 300,000 wiadomosci, w tern wiele artykutdw.

Zakres dziatania tych biur i rodzaj dostar-
czanego przez nie materjalu byt najrozmaitszy.
Byly to wiec biura korespondencyjne scisle poli-
tyczne, uprawiajgce propagande na rzecz jakiejs
partji, lub grupy, inne wydawaly biuletyny parla-
mentarne, t, J, streszczenia stenograméw izb usta-
wodawczych, lub artykuty polityczne. Inne je-
szcze agencje staty na ustugach przemystu. Niekto-
re za$ sporzadzaly materjat specjalny, dotyczacy
spraw finansowych, wojskowych, kolonjalnych.
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jedne przeznaczone byty dla stanu $redniego, im
ne dla rolnictwa, rzemiosta i t, d.

Pewna ilo$¢ biur korespondencyjnych zajmo*
wata sie wyltacznie sprawami gieldowemi i wyda-
wala ceduly gieldowe. Poza tern istnialy agencje
prawnicze i sgdowe, agencje, dostarczajgce arty-
kutéw, nowel i powiesci do odcinkéw gazetowych;
teatralne, oraz rozsylajgce artykuty okolicznoscio-
we (z okazji rocznic, obchoddéw, uroczystosci). Da-
lej: agencje humorystyczne, dla Swiata kobiecego,
dla dzieci i mtodziezy, towiectwa i sportu, gastro-
nomiczne, techniczne, lekarskie, przeznaczone dla
pism miodziezy uniwersyteckiej, szaradowe, sza-
chowe, naukowe, literackie, wylacznie powiescio-
we, agencje, dostarczajgce dodatkéw niedziel-
nych, ilustracyjne, wreszcie wylgcznie lokalne.

Najwieksza ilos¢ agencyj przypada jednak na
biura, wydajace materjat réznorodny, a wiec arty-
kuty ze wszystkich dziedzin zycia, notatki poli-
tyczne, gospodarcze, spoteczne, ciekawostki ze
Swiata i t. d.

Lata ostatnie przyniosty zanik wielu biur ko-
respondencyjnych, Zdotaty sie osta¢ lepiej uposa-
zone, oraz takie, ktore przystosowaty sie do no-
wych warunkéw i potrzeb prasy. Najmocniej trzy-
maja sie agencje, posiadajace, procz dziatu redak-
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cyjnego, dzialy bardziej intratne, t, j, dziat ogto-
szeniowy i propagandowy.

Zrazu za biuletyny biur korespondencyjnych
ptacity gazety wylacznie gotéwka, nastepnie jed-
nak agencje zaczelty dostarcza¢ materjatu redak-
cyjnego gazetom wzamian za zamieszczanie ogto-
szen, za ktore firmy handlowe i przemystowe
ptacity agencjom. Procedura ta, zwiaszcza we
Francji i Niemczech, w ostatnich tatach bardzo
sie rozpowszechnita, poniewaz w okresie Kkryzy-
su spadfa liczba ogtoszen, zdobywanych przez
pisma bezposrednio. Gazeta wiec, przyjmujac
ogloszenie przez agencje, zyskiwata materjat re-
dakcyjny, za ktéry nie musiata ptaci¢ gotéwka,
oraz powiekszata swoj dziat reklamowy.

Nazwa biur korespondencyjnych utrzymata
sie jeszcze czesciowo w Niemczech, Francji i kil-
ku innych panstwach, utrzymata sie réwniez po
czesci takze nazwa biur informacyjnych, najcze-
$ciej stosowana jest jednak nazwa agencyj,

AGENCJE TELEGRAFICZNE.

Agencje telegraficzne dostarczajg informacyj
prasie i innym odbiorcom (banki, domy handlo-
we, instytucje przemystowe i t, d).

Ci wiasnie inni odbiorcy przyczynili sie naj-
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silniej do powstania agencyj telegraficznych i ich
rozwoju, W miare bowiem rozwijania si¢ gospo
darki Swiatowej, wzrastata potrzeba informowania
sfer gospodarczych o sytuacji w innych Kkrajach.
Informacje musialy by¢ doktadne i szczegdtowe,
azeby nie narazi¢ kupca, przemystowca, czy rol-
nika na straty, Gazeta, chociazby najwieksza, nic
byta w stanie zdobyé wiadomosci ze wszystkich
rynkoéw, ze wszystkich stron S$wiata, | tutaj obje-
ta swoja role agencja telegraficzna, poczatkowo
jako uzupetnienie gazety, potem jako jej podsta-
wa, Wprawdzie agencja nie przynosita wspomnia-
nym odbiorcom wiadomosci, ktdre przeznaczone
bytyby wylacznie dla nich, lecz utatwiata im prze-
glad swiatowej sytuacji rynkowej,

Z czasem agencja telegraficzna usuneta
w cien biura informacyjne, znajdujace sie przy po-
szczegolnych wielkich przedsiebiorstwach przemy-
stowych i handlowych, dostarczata bowiem od-
biorcom wiadomosci szybciej i taniej, niz ich biu-
ra wilasne. Poniewaz rownoczes$nie w zwigzku
Z rozwojem gospodarki Swiatowej powstaty dzia-
ty gospodarcze w gazetach, agencja telegraficzna
zdobyta drugiego odbiorce — prase.

Agencje telegraficzne przesytaly poczagtkowo
informacje gospodarcze, gieldowe, rynkowe,
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wkroétce jednak znacznie rozszerzyty zakres dzia-
tania, dajgc wiadomosci polityczne, spoteczne, kul-
turalne, naukowe.

Agencja Havasa.

Najstarsza agencjg telegraficzng jest agencja
Havasa w Paryzu, Zatozyt jg, a raczej rozszerzyt
biuro korespondencyjne, przejete od wspomniane-
go juz Bérnsteina w roku 1835 — Karol Havas
z Oporto, W roku 1840 Havas zaprowadzit regu-
larna stuzbe przy pomocy gotebi pocztowych na
linji Londyn — Paryz i Bruksela — Paryz, Gote-
bie, ktére wypuszczano w Londynie o 8-ej rano
z najnowszemi wiadomos$ciami pism londynskich,
bylty o 2-giej popotudniu w Paryzu, W roku 1845
agencja posiadata juz state oddziaty w Madrycie,
Rzymie, Wiedniu, Brukseli i Ameryce, W miare
rozwoju linij kolejowych i telegraficznych, ilos¢
oddziatéw zwiekszata sig, wzrastata réwniez ilos¢
informacyj i odbiorcow,

W roku 1850 zmart zatozyciel biura, a kie-
rownictwo objat jego syn August Havas, ktéry po-
taczyt agencje z najstarszem francuskiem biurem
ogtoszen H, Bullier'a, W roku 1860 agencja za-
warta z 200 pismami prowincjonalnemi umowe, na
zasadzie ktorej gazety, wzamian za codzienne do-
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starczanie im wiadomosci za pomocg poczty i te-
legrafu, rezerwowaty bezptatnie kilka szpalt na
trzeciej i czwartej stronie na ogtoszenia, przesy-
fane im przez agencje Havasa. W ten sposob po-
wstato przy agencji biuro ogtoszen pod nazwa
,Société Générale des Annonces“. Srodkami, uzy-
skiwanemi z ogtoszen, rozbudowano stuzbe infor-
macyjng, otwierajgc placowki zagraniczne \vz
wszystkich prawie stolicach europejskich i w Ame-
ryce, oraz osadzajgc korespondentow w wiekszych
miastach Francji. Rzad francuski, ktéry wykorzy-
stywat agencje dla celéw propagandowych, popie-
rat jej rozwoj, oddajac m. in. do jej dyspozycji po-
faczenia telegraficzne ze wszystkiemi wiekszemt
gazetami prowincjonalnemi. Obecnie catkowita
dtugos¢ linij telegraficznych agencji Havasa wy-
nosi 6.500 km.

Z biegiem czasu Havas uzaleznit prase pro-
wincjonalng w zupetnosci od siebie, dajac jej procz
informacyj ze wszystkich dziedzin, artykuty, po-
wiesci, nowele etc, Materjaty te, przesylane zra-
zu w rekopisach, pézniej w maszynopisach, do-
starczane nastepnie byly na zadanie takze w ma-
trycach, Prowincja otrzymywata w matrycach ca-
te strony dziatbw gospodarczych,

W r. 1879 agencja przeksztalcona zostata na
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towarzystwo akcyjne z kapitatem 8,5 milj, fran-
kéw, po zupelnem za$ przejeciu biura ogtoszen
»,Société Générale des Annonces“, co nhastgpito
ostatecznie w r. 1921, kapitat agencji Havasa pod-
niesiony zostat do 50 milj, fr., obecnie za$ wynosi
105 milj, fr,

Havas posiada oddziaty gtdwne w 20 mia-
stach Francji, w wiekszych miastach Afryki i Ame-
ryki Potudniowej, Oddziaty francuskie potgczona
sg z centralg specjalng siecig telegraficzng i tele-
foniczna, oddziaty afrykarnskie postuguja sie ka-
blem telefonicznym, lub telegraficznym, oddziaty
w Buenos Aires i Rio de Janeiro majg stacje ra-
djo-telegraficzne, Pozatem Havas ma korespon-
dentéw we wszystkich stolicach i wiekszych mia-
stach Swiata,

Havas petni tez role oficjalnej agencji tele-
graficznej w Portugalji, Dawniej obstugiwat réw-
niez gazety holenderskie, belgijskie i szwajcar-
skie, ustalo to jednak z chwila, gdy panstwa te
zatozyty wiasne agencje telegraficzne,

Havas jest wprawdzie agencjg prywatng, rzad
francuski postuguje sie nig jednak dla celéw urze-
dowych, Agencja ta dostarcza wiadomosci gaze-
tom i innym odbiorcom, jak; kupcom, przemy-
stowcom, bankom i t, d, droga telefonicznag, tele-
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graficzng, radjotelegraficzng, radjofoniczng i pocz-
ta (pocztg — gldwnie celem sprawdzenia wiado'
mosci podanych drogg telefoniczng, telegraficzna,
lub radjowa). Dalej Havas dostarcza artykutdw,
powiesci, nowel, dodatkéw Swiatecznych i wydaje
codzienng gazete gieldowo-finansowg ,L'Avant
Bourse", ktéra czerpie duze zyski z ogtoszen
0 emisjach,

Prasa zaopatrywana jest w serwis Havasa od
6-tej rano do 24-tej co kilkanascie minut, we
Francji przewaznie przy pomocy teleskryptorow.
Zagranica obstugiwana jest gtdwnie za pomoca ra-
djo-telegrafu i depesz zwyczajnych.

Agencja Reutera i ,,Press Association®.

Agencja Reutera, obecnie towarzystwo akcyj-
ne pod firmg ,,Reuters Telegram Company Limi-
ted", z siedzibg gtéwng w Londynie, zatozona zo-
stata w roku 1850 w Akwizgranie przez Pawia
Juljusza Reutera, dawnego wspoétpracownika agen-
cji Havasa, Reuter zbierat wiadomosci gtdwnie
w krajach zachodniej Europy i podawat je droga
telegraficzng do Berlina, Wiednia, Petersburga
1 innych stolic w krajach $rodkowej i wschodniej
Europy, W celu przyspieszenia odbioru i przeka-
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zywania wiadomosci zatozyt drugie biuro w Bru-
kseli, stanowigcej koricowa stacje potgczenia te-
legraficznego Bruksela — Paryz. Biuro to otrzy-
mywato wiadomosci gtownie z Londynu i Paryza
i przekazyv/alo je za pomocg gotebi pocztowych
do Akwizgranu (miedzy Brukselg a Akwizgranem
nie byto wolwczas jeszcze potaczenia telegraficz-
nego), Akwizgran za$ nadawat je dalej do Berli-
na, Wiednia, Petersburga, Poczta gotebia dostar-
czata materjalu 0 6—7 godzin wczesniej, anizeli
pocigg, Reuter obstugiwat poddéwczas banki, do-
my handlowe i kilka zaledwie gazet,

Kiedy w r, 1851 przeprowadzono druty tele-
graficzne na calej przestrzeni miedzy Paryzem
a Berlinem, Reuter skasowat biuro w Akwizgra-
nie i przeni6st sie do Brukseli. W koncu r, 1851
Calais i Dover potaczone zostaty kablem, wsku-
tek czego zwiekszyta sie znacznie szybkos$é in-
formacyj miedzy Paryzem i Londynem, Skionito
to Reutera do przeniesienia sie do Londynu, kto-
ry zresztg wtedy rozwijat sie coraz bardziej, jako
centrum handlu $wiatowego, W Londynie Reuter
wespot z dr, Englanderem zatozyt w r, 1852 agen-
cje telegraficzng, obecna ,,Reuters Telegram Com-
pany Limited“,

Reuter dostarczat poczatkowo tylko wiado-
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mosci handlowych, ktore zbierat w catej Europie
i dawat bankom i kupcom. Natomiast gazety lon-
dynskie, zwilaszcza wielkie pisma, ktdére miaty
wiasng dobrze zorganizowang stuzbe informacyj'
na na kontynencie, nie chciaty korzysta¢ z jego
ustug. Z pomoca przyszty mu éwczesne wypadki
polityczne. Wojna krymska, wojna we Wtioszech,
powstanie w Indjach, wywotaty koniecznos$¢ szyb-
kiej informacji. Dzieki temu, Reuterowi, Kktoéry
W miedzyczasie nawigzat juz kontakt z rzadem
angielskim, udato sie przetama¢ konserwatyzm
pism angielskich, W r, 1858 szereg pism londyn-
skich i prowincjonalnych z ,Morning Advertiser”
na czele, zaprenumerowat po 14-dniowej bezptat-
nej probie informacje agencji Reutera po cenie
30 funtéw szterlingbw miesiecznie. Jedynie naj-
wiegksza gazeta angielska ,.-Times*“ nie chciata za-
prenumerowaé¢ Reutera,

Ale i up6r ,,Timesa“ zostat przetamany, kie-
dy gazety, obstugiwane przez Reutera, podaty
tres¢ rozmowy Napoleona Il z ambasadorem
austrjackim w Paryzu, (stanowigcej przygrywke
do wojny miedzy Francjg a Austrjg), na drugi
dzien w wydaniach porannych, podczas gdy ,.Ti-
mes*“ mogt zamiesci¢ tres¢ tej rozmowy dopiero
0 3 p, p. Wtedy to updr ,,Timesa* zostat zwalczo-
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1ty 1 pismo to zaabonowato serwis Reutera, Reuter
zaopatrywat potem wszystkie gazety w sprawo-
zdania z przebiegu wojny, postawszy specjalnych
korespondentéw do gtéwnej kwatery, zaréwno
austrjackiej, jak i francuskiej.

Drugim momentem, ktéry postawit Reutera
na nogi, bylo uzyskanie wiadomosci o zamordo-
waniu prezydenta Stanéw Zjednoczonych Lincol-
na wczesniej, niz otrzymat je ambasador amery-
kanski w Londynie, Byto to mozliwe dzieki temu,
ze przedstawiciel Reutera w Stanach Zjednoczo-
nych posiadat wiasny szybki jacht i, natychmiast
po otrzymaniu wiadomosci, jacht ten wystat w dro-
ge, Jacht dognat okret pocztowy i doreczyt ko-
respondencje dla Reutera, (W owych czasach ka-
bla miedzy Anglja a Stanami Zjednoczonemi je-
szcze nie byto). Wiadomos$é o zamordowaniu Lin-
colna Reuter wyzyskat przedewszystkiem dla ce-
16w gietdowych.

Po wprowadzeniu kabla miedzy Angljg a Ame-
ryka, Reuter zawart umowe 2z Kkilku agencjami
amerykanskiemi, a potem z wielka agencjg ,,Asso-
ciated Press* w sprawie wymiany wiadomosci,
W latach 70-tych nastgpita rozbudowa kabli do
Azji wschodniej, Afryki i potudniowej Ameryki,
dzigki czemu Reuter mogt wszedzie tam utworzy¢
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oddzialy. Wskutek rozszerzenia znacznie zakresu
wiadomosci i wzrostu kosztow, podnosi Reuter ce-
ny prenumeraty z 360 do 1,000 £, rocznie,

W r, 1864 Reuter przeprowadzit pierwszy
wiasny kabel miedzy lgdem niemieckim a Anglja
{Lovestaft — Norderney), w r, 1869 wynajat do
spotki z Anglo-American Comp, Swiezo potozony
kabel miedzy Francjg a Ameryka, kilka za$ fat
potem uzyskat state telegraficzne potgczenie mie-
dzy Angljg a Indjami Wschodniemi,

Agencja Reutera posiada oddziaty w Afryce
(Kapsztad, Durban, Kairo, Aleksandrja, Aden),
w indjach (Kalkutta, Bombaj), na Wyspach Malaj-
skich (Penang i Singapore), w Chinach (Hong-kong,
Szanghaj, Pekin), w Japonji (Jokohama) i w Au-
stralji (Adelaide, Sidney, Melbourne, Brisbane,
Wellington),

Odbiorcami wiadomosci Reutera sg wszyst-
kie gazety londynskie (prowincjonalne obstugiwa-
ne sa przez ,Press Association), gazety, wycho-
dzace w kolonjach angielskich, w Dominjach, ga-
zety chinskie, japonskie, oraz banki, domy banko-
we, organizacje i przedsigbiorstwa przemystowe
i handlowe, linje okretowe, wielkie hotele i kluby.

Inne czynnos$ci Reutera, to przekazywanie
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depesz prywatnych, telegraficzne przekazywanie
pieniedzy, ttumaczenia, dziatalno$¢ wydawnicza.

Od roku 1903 istnieje przy agencji biuro ogto-
szenn i propagandy pod firmg ,»Reuters Financial
Publicity Department*. W r. 1910 utworzony zo-
stal oddziat bankowy Reutera, ktory w r, 1923
zamieniono na bank p, f, ,,Reuters Bank Limited*,
Bank ten zostal potem rozszerzony i otrzymat na-
zwe ,(British Commercial Bank*. Kapitat tego
banku wynosit 1 milj. funtéw. Bank ten istniat, ja-
ko osobne przedsiebiorstwo, ktérego wszystkie
akcje posiadata agencja Reutera,

W Anglji dostarcza Reuter bezposrednio wia-
domosci tylko gazetom londynskim, gtéwnie za-
pomocy teleskryptoréw. Prowincje obstuguje na-
tomiast ,.Press Association®, zalozona w r, 1868
przez prase prowincjonalng. ,,Press Association*
zasadniczo nie ma stuzby zagranicznej, tylko kra-
jowa, Stuzbe zagraniczng otrzymuje od Reutera
i przekazuje dalej pismom prowincjonalnym, da-
jac Reuterowi informacje z prowincji dla gazet
londyniskich, wzglednie kolonjalnych, dominjal-
nych i innych, ,»Press Association* dostarcza ga-
zetom prowincjonalnym, poza materjatem Reute-
ra, wiadomosci z catej Anglji, sprawozdan parla-
mentarnych, wiadomosci handlowych i gietdowych,
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wyciggéw z pism londynskich. Agencja ta posiada
wiasne potaczenia telefoniczne z redakcjami pism
prowincjonalnych. Siedzibg jej jest Londyn,

W r, 1825 wiasciciele obydwodch agencyj za-
warli porozumienie, na ktérego podstawie wiasci-
ciele ,,Press Association* przejeli cze$¢ akcyj
agencji Reutera, Obecnie ,,Press Association po-
siada wiekszo$¢ akcyj Reutera,

Z agencjg Reutera wspoétpracuje scisle szereg
agencyj w Dominjach i kolonjach brytyjskich,
Z wiekszych wymieni¢ nalezy: ,Eastern New
Agency” w Indjach, ,, The Australian Press Asso-
ciation* i ,,The Nevspaper Cable Service* w Au-
stralji, ,,The Canadian Press* w Kanadzie i ,,The
Palestine Telegraphic Agency* w Palestynie,

Agencja ,,Deutsches Nachrichten-Biro*.

Agencja niemiecka ,,Deutsches Nachrichten-
BlUro*“ powstata 1 stycznia 1934 r, z fuzji agencyj
i.Wolffs-Telegraphenbtiro* z ,, Telegraphen-Union ’,

Agencja Wolffa zatozona byta przez kierow-
nika administracji ,,Nationalzeitung®, dr. Bernar-
da Wolffa, w r, 1849, Poczatkowo agencja poda-
wala z Paryza, Londynu, Amsterdamu, Szczecina,
Hamburga i Frankfurtu nad Menem kilku gazetom
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berlinskim i bankom, oraz domom handlowym kur-
sy walut i papieréw wartosciowych, jakotez ceny
najwazniejszych towaréw. Wiadomosci zagranicz-
ne przekazywane byty listownie do Akwizgranu
i Dusseldorfu, a stad telegraficznie do Berlina, No-
towania nadchodzity wskutek tego na drugi dzien
po potudniu do Berlina, P6zniej dodawano do no-
towan wazniejsze wiadomosci polityczne, zagra-
niczne i niemieckie,

W miare rozwijania sie linij telegraficznych,
Wolff uzyskiwat staty telegraficzny kontakt z Pa-
ryzem, Londynem, Brukselg, Amsterdamem, Wie-
dniem, Wegrami i ze Wschodem, Wyzyskujac po-
mysing konjunkture, Wolff nabyt ,,National-Zei-
tung”, rozszerzyt jg znacznie i, dzieki powodzeniu
tego pisma, zdobyt Srodki na rozszerzenie swej
ngencji. Zatozyt szereg oddziatdbw w Niemczech,
zyskat wplyw na prase i zorganizowat swoje przed-
stawicielstwa we wszystkich wigkszych miastach
niemieckich,

W r, 1865 przejeta agencja Wolffa istniejace
juz od dtuzszego czasu telegraficzne biura kore-
spondencyjne Boesmanna w Bremie i Wagnera we
Frankfurcie i kilka mniejszych biur informacyj-
nych w Hannowerze, Dreznie i Lipsku, a w pare
lat po6zniej ,,Potudniowo - Niemieckie Biuro Ko-
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respondencyjne” w Monachjum i ,,Potudniowo-
Niemieckie Biuro Korespondencyjne" w Norym-
berdze,

Na znaczniejszg rozbudowe zagranicznej stuz-
by informacyjnej brakto Wolffowi srodkéw. Wte-
dy to rzad pruski zwrdécit sie do szeregu znanych
finansistow niemieckich z wezwaniem do sfinan-
sowania agencji Wolffa, Sfery rzadowe uwazaty™
ze agencja ta, odpowiednio rozbudowana, stano-
wic bedzie potezng bron propagandowg w rekach
rzadu, W maju 1865 r, grupa finansistow odkupita
od Wolffa jego agencje za 300,000 talaréw, two-
rzac spotke komandytowa. Od r, 1865 bardzo sil-
ny wplyw na dziatalno$é agencji zaczat wywierac
rzad pruski, W pazdzierniku 1875 spotke koman-
dytowag zamieniono na towarzystwo akcyjne.

Na okres lat 1867— 1870 przypada ostra wal-
ka miedzy agencjami Wolffa i Reutera, wyrazajgca
sie we wzajemnem otwieraniu biur na terenach,
obstugiwanych przez jedng, lub druga agencje, na
odbieraniu klijentéw, na konkurencji w zdobywa-
niu wiadomosci. Walka ta zakoriczona byta ukia-
dem, o ktérym wspomnimy pézniej,

Z czasem biuro Wolffa zalozyto Kilkadzie-
sigt oddziatow we wszystkich wiekszych miastach
Niemiec, ponadto weszto w Scisty kontakt z licz-
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nemi agencjami poHtycznemi, gospodarczemi, fi-
nansowemi, ktore nie posiadaty biura telegraficz-
nego, Agencje te obstugiwatl Wolff niezaleznie od
bezposredniego kontaktu z gazetami. Gazety otrzyj
mywaly wiadomosci z agencji telegraficznej Wolf-
fa, badzto bezposrednio z centrali w Berlinie, badz
tez posrednio od oddziatbw Wolffa, lub mnigj-
szych agencyj. Wiadomosci nadawane byly telefo-
nem i telegrafem, a pdzniej réwniez przez radjo.
Wszystkie urzadzenia i liczne linje komunikacyj-
ne byly wiasnoscig Wolffa,

W r. 1902 nabyfa agencja Wolffa zalozone
w r, 1864 biuro korespondencyjne ,,Oldenburgsche
Parlamentskorrespondenz“, a w r, 1912 — agencje
»Korrespondenz Piper" w Berlinie, W r. 1919 Nie-
miecki Zwigzek Wydawcéw Pism wraz z biurem
Wolffa zatozyt biuro informacyjne Zwiazku Nie-
mieckich Wydawcéw Pism, W r, 1926 Wolff na-
byt agencje ,Europradio”, dostarczajgcg catej
Srodkowej i Wschodniej Europie notowan gietdo-
wych, a nieco pdézniej agencje ,,Deutscher Kurs-
funk* w Berlinie, dajgca notowania z rynkéw
pienieznych i towarowrych, jakoteZz wiadomosci
gospodarcze. Agencja Wolffa poswiecata duzo
uwagi sprawom gospodarczym, wydajgc specjalne
biuletyny, zawierajgce najaktualniejsze artykuty
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ze wszystkich dziedzin zycia gospodarczego. Na
gietdzie berlinskiej zainstalowane byto biuro Wolf-
fa, ktore zatrudniato okoto 50-ciu pracownikdéw.

Oprocz gazet i matych agencyj obstugiwat
Wolff, podobnie jak Reuter i Havas, klijentow pry-
watnych, ktérym udzielat wszelkich informacyj
handlowych i finansowych,

Wolff posiadat w r, 1905 ok, 2,300 abonen-
tow, w r, 1915 — 2,500, a bezposrednio przed, po-
taczeniem z ,,Telunion* zgdra 3,200, Ceny abo-
namentu byty rozne, zalezaty bowiem od wielko-
8ci i zdolnosci ptatniczej gazet.

Od roku 1914-go rozwijala w Niemczech po-
wazng dziatalno$¢ rowniez agencja ,,Telegraphen-
Union“ (w skrdécie ,,Telunion®), z siedzibg w Ber-
linie, Kapitat tej agencji wynosit miljon marek. Po-
siadata ona okoto 1,600 abonentéw.

Jak wyze] wspomnielismy, ze sfuzjonowania
agencji Wolffa z ,,Telunion*“ powstata obecna ofi-
cjalna agencja telegraficzna p, n, ,.Deutsches Nach-
richten-Biro*“ {w skrdcie D.N.B.), ,Deutsches
Nachrichten-Bluro* posiada 50 oddziatow zagra-
nicznych i przeszto 100 korespondentéw zagrani-
cg. Obstuguje w Niemczech 2,500 gazet. Abona-
ment miesieczny serwisu wynosi 3 fenigi od egzem-
plarza nakfadu pisma.
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Agencja Stéfani.

Wioska Agencja Stéfani zatlozona zostala
w r, 1854 przez Wilhelma Stefani w Turynie i prze-
niosta sie potem do Florencji, a nastepnie do Rzy-
mu, Agencja nawigzata kontakt z Havasem
i z Wolffem, Po smierci Wilhelma Stefani agencja
przeksztatcita sie w spoétke akcyjna. Agencja
Stefani byla agencjg potoficjalng, obecnie za$ jest
agencja oficjalng. Dostarcza wiadomosci catej pra-
sie wioskiej, wymieniajagc réwnoczesnie informa-
cje ze wszystkiemi wietkiemi agencjami sprzymie-
rzonemi $wiata. Dostarcza réwniez wiadomosci do
krajow batkanskich, przedewszystkiem do Albaniji,
obstuguje tez kolonje wioskie.

Szwajcarska Agencja Telegraficzna.

Szwajcarska Agencja Telegraficzna (Agence
Télégraphique Suisse), z siedzibg w Bernie, zato-
zona zostata w r, 1894 przez kilku wydawcow ga-
zet i dziennikarzy. Kapitat zakiadowy wynosit
100,000 fr, szwajcarskich. Agencja ta wykupita
istniejacg juz od dluzszego czasu agencje ,,Berna”,
ktéra zresztg nie posiadata wielu abonentéw, po
niewaz pisma francuskiej czesci Szwajcarji postu-
giwaly sie serwisem Havasa, a czeSci niemiec-
kiej — serwisem Wolffa,
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Poza centralg w Bernie agencja posiada gtow*
ne oddziaty w Zurichu, Genewie i Bazylei, pozatem
korespondentéw w szeregu miast, w Kkraju i za-
granica.

Agencja ,,Tass".

Agencja Telegraficzna ,,Tass* (Telegrafnoje
Agientstwo Sowietskowo Sojuza), zatozona zosta-
ta w roku 1925 przez rzad sowiecki, jako oficjal-
na agencja telegraficzna. Powstata ona na gruzach
przedwojennej ,,Petersburskiej Agencji Telegra-
ficznej” przejetej przez Sowiety w r. 1918. Do
r. 1925 biuro to nosito nazwe ,,Rosta* (Rosijskoje
Tetegrafnoje Agientstwo).

Obecnie ,,Tass*“ dostarcza wiadomosci tele-
graficznych, artykutéw i innych materjatéw reda-
kcyjnych do wszystkich prawie gazet rosyjskich
i posiada oddziaty na terenie catego panstwa. Od-
dziaty te nadsytajg wiadomosci ze swoich terenow
do centrali.

Agencja ,,Tass“ ma korespondentow we
wszystkich prawie panstwach europejskich, w
Ameryce, Azji i Afryce.

»Associated Press®.
Najwiekszg agencjg amerykanska jest ,(Asso-
ciated Press“. Poczatki powstania jej siegaja
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r, 1811, Kkiedy to dwaj dziennikarze bostoriscy:
Harry Blake i Samuel TopHff zatozyli matg agen-
cyjke, rozsytajacag gazetom i osobom prywatnym
informacje handlowe, morskie i okretowe, Wado«™
mosci te zbierali dziennikarze w ten sposob, 7
wyjezdzali t6dka na spotkanie okretéw, przyby-
wajacych z Europy, informowali sie na statku
i zdobyte wiadomosci rozsytali swoim odbiorcom.
Nastepca ich, Craig, ulepszyt stuzbe informacyjna.
Otrzymujgc wiadomosci na morzu od statkow
przybywajgcych z Europy, wysytat je natychmiast
przez gotebie pocztowe do biura swojego w Bo-
stonie,

Wkrétce potem dwaj miodzi dziennikarze
z Bostonu, Dawid Hale i Gerard Hallock, wiasci-
ciele nowojorskiego pisma ,.Journal of Commer-
ce“, zatozyli w New Yorku agencje konkurencyj-
ng, ktora wysytata szybki jacht na spotkanie stat-
kéw z Europy i otrzymane w ten sposob wiado-
mosci przesylata przy pomocy sygnalizacji, lub
gotebi pocztowych do swego biura, ktére podawa-
to je dalej abonentom. Agencja rozbudowata sie
znacznie po wprowadzeniu statych potgczen pocz-
towych miedzy Filadelfjg, Nowym Jorkiem i Wa-
szyngtonem,

Po wprowadzeniu telegrafu, witascicielom tej
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agencji udato sie sktoni¢ kilka pism nowojorskich
do zalozenia wspoélnej agencji pod nazwg ,,New
York Associated Press, Wspomniane pisma mu-
siaty oddawac caty zebrany materjat informacyjny
wspoélnej agencji, Z czasem pisma innych stanow
amerykanskich zwrdcity sie do agencji nowojor-
skiej z prosba o przesylanie im telegraficznych
wiadomosci za zaptata. Agencja nowojorska zgo-
dzita sie na propozycje, ale zazadata, oprocz ho-
norarjum, podawania przez pisma prowincjonalne
wiadomosci z tego okregu, w ktorym wychodzity.
Pisma zaakceptowaty to zgdanie i odtad nastgpit
dos¢ szybki rozkwit ,,New York Associated Press®,

Po pewnym czasie supremacja agencji nowo-
jorskiej dokuczyta gazetom, wychodzacym w nt.
nych miastach. Z tego powodu prasa poszczegol-
nych standw zaczeta zakladac agencje terytorjahie.

Pierwszg taka agencja okregowa byta agencja
»New England Associated Press®, niedtugo potem
powstata agencja ,,Western Associated Press”
w stanie Michigan i inne. Wszystkie one z czasem
stworzyly jedng wielkg agencje pod nazwag ,,Asso-
ciated Press* z siedzibg w New Yorku, jednak ist-
niata ona niedtugo wskutek nieporozumien miedzy
poszczegblnymi jej cztonkami.

Dopiero w r, 1900 powstata obecna ,,Associa-
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ted Press* z siedzibg w New Yorku, zatozona na
zasadzie wspolnoty interesdw amerykanskich wy<
dawcoéw czasopism w celu wymiany wiadomosci.
Kazdy udziatowiec agencji obowigzany Jest do-
starczy¢ Je) wiadomosci ze swej dziedziny i ze
swego terenu. Wiadomosci te musza by¢ natych-
maist przesytane do centrali agencji, a korzysta-
ja z nich wszyscy cztonkowie. Wiadomosci kra-
jowe otrzymuje agencja nietylko od swoich kores-
pondentoéw, ale tez od wszystkich gazet, ktore sie
Z nig potaczyly i ktore dajg Je) informacje ze swo-
ich okregéw,

Z agencja ztaczylo sie zgoéra 1,250 pism pot-
nocnej Ameryki, wychodzacych w Jezyku angiel-
skim, niemieckim, francuskim, hiszpanskim, por-
tugalskim i Japonskim, ktérych taczny naktad wy-
nosi przeszto 20 miljonéw. Spotka nie opiera sie na
kapitale zaktadowym, nie ma zyskow, nie daje dy-
widend, udziatowcy agencji postanowili bowiem,
ze niema handlu wiadomosciami, lecz Jest tylko
wzajemna wymiana. Dochody czerpie agencja z ty-
godniowych wkladéw swych czlonkéw. Stuzba
informacyjna Jest zupetnie neutralna, niezalezna od
kierunkéw politycznych.

Agencja posiada centralne biuro w Waszyng-
tonie, zarzad w New Yorku, oraz cztery gtdowne
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oddziaty: w New Yorku, Chicago, San Francisco
i Atlanta. Stuzbe informacyjng uskutecznia agen-
cja gtdwnie radiotelegrafem, telegraficznie (posia-
da przeszta 85 tysiecy kilometrow linij telegra-
ficznych, wydzierzawionych od rzadu, niezaleznie
od bezposredniego kabla do Buenos Aires) i przy
pomocy dalekopiséw, Pozatem agencja rozsyta
wiadomosci telefonicznie i listownie. Daje materjat
telegraficzny, publicystyczny, posiada specjalne
biura, gromadzace i przesytajace wiadomosci giet-
dowe, morskie i handlowe z poszczegdllnych sta-
néw i okolic,

,-Associated Press* zawarta specjalne umowy
z wielkiemi agencjami europejskiemi w sprawie
wymiany wiadomosci i podziatu wptywow terytor-
ialnych,

UMOWY MIEDZYAGENCYJNE.

Miedzy agencjami telegraficznemi poszczegdl-
nych krajow trwata poczatkowo silna walka kon-
kurencyjna, Agencje staraty sie przescignac
w szybkosci i aktualnosci informacyj, wprowadza-
ty kosztowne ulepszenia techniczne, zdobywaty
pierwszorzednych korespondentéw, byle tylko po-
bi¢ przeciwnika. Walka ta ostatecznie jednak uto-
rowata droge porozumieniu agencyj telegraficz-
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aych. Obecnie stanowig one jedna wielkg sie¢ in-
formacyjna, dzieki ktérej wiadomos$¢ o kazdem
wazniejszem wydarzeniu na Swiecie dociera szyb-
ko do czytelnikéw pism.

Walka miedzy agencjami telegraficznemi po-
szczeg6lnych krajow ustata juz wiasciwie w kon-
cu XIX stulecia. Wtedy to trzy wielkie agencje:
Havasa, Reutera i Wolffa, podzielity sie terenami
dziatania w poszczegdélnych czesciach $wiata, gwa-
rantujgc sobie monopol sprzedazy informacyj na
ustalonym przez umowe terenie dla kazdej z tych
agencyj. Tak np. Reuterowi nie wolno byto sprze-
dawac swego serwisu w Hiszpanji, poniewaz Hisz-
panja stanowita teren Havasa, Umowa dotyczyta
tylko sprzedazy serwiséw, natomiast kazda z agen-
cyj miata nieograniczone prawo zdobywania in-
formacyj na catym Swiecie,

Z poczagtkiem XX wieku porozumienie to zo-
stato rozszerzone dzieki przystgpieniu réwniez
amerykanskiej agencji ,.Associated Press" do tej
umowy.

Podczas wojny agencja Wolffa zostala z po-
WYyZszego porozumienia miedzyagencyjnego wyita-
czona, po wojnie zas Wolff, na zasadzie ukiadu
z roku 1920-ego, zawartego z Havasem i Reuterem,
otrzymat prawo dostarczania swego serwisu agen-
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cjom krajéw skandynawskich, Polski, Czechosto-
wacji, Austrji, Bulgarji, Rumunji, Turcji, Grecji
i Rosji, przyczem jednak agencje Havasa i Reute-
ra zachowaly nadal prawo sprzedawania swych
serwisOw w tych panstwach. Agencja ,,Deutsches
Nachrichten BlUro“, jako nastepczyni Wolffa, prze-
jeta automatycznie uprawnienia tego ostatniego,

Reuterowi przyznano na mocy ukfadu z 1920 r,
prawo obstugi agencyjnej w Anglji, Dominjach
i kolonjach brytyjskich, Hotandji i na Dalekim
Wschodzie, a Havasowi we Francji, kolonjach
francuskich, we Wioszech, Hiszpanji, Portugalji*
Jugostawiji, Albanji, oraz w niektérych Kkrajach
Ameryki Potudniowej,

»Associated Press* zachowata dla siebie catly
niemal teren amerykanski,

W miare wyzwalania sie agencyj poszczegol-
nych panstw z pod zaleznos$ci od Reutera, Havasa,
Wolffa i Associated Press i usamodzielniania sie,
uktady co do rynkéw zbytu ulegaty modyfikacii.
Znacznie za$ zmodyfikowaly sie te umowy z chwi-
la powstania zwigzku agencyj sprzymierzonych
(w czerwcu 1924), i przystgpienia do tego zwigzku
gtownych agencyj telegraficznych szeregu krajow.

44









AGENCJE SPRZYMERZONE.

Agencje telegraficzne dzielg sie na agencje-
urzedy, samodzielne, lub wchodzace w skiad mi-
nisterstw (Albanja, Austrja, Buigarja i Litwa),
przedsiebiorstwa panstwowe, jak w Polsce, ZSSR,,
Czechostowacji, totwie, wreszcie towarzystwa
akcyjne, lub innego typu spoiki, jak w wiekszosci
parnstw.

Gtowne agencje telegraficzne poszczegélnych
panstw tworzg zesp6t t, zw, Agencyj Sprzymierzo-
nych (Agences Alliées), Zwigzek ten ma na celu
zorganizowang, oparta na umowach wspéiprace,
t, j, przedewszystkiem wymiane materjatu infor-
macyjnego. Najwieksza nawet agencja nie moze
podota¢ zadaniu informowania o wszystkiem, co
sie dzieje interesujgcego i waznego na Swiecie, to
tez jedynie wymiana wiadomosci pomiedzy agen-

47



‘cjaini umozliwia gazecie, obstugiwanej przez jedna
Z agencyj sprzymierzonych, zamieszczanie depesz
ze wszystkich stron globu.

Agencje sprzymierzone ustalajg tez miedzy
sobg wszystkie wazniejsze kwestje techniczne
w procesie tej wymiany, dbajg wreszcie o prawo
ochrony wiasnosci informacy;j.

W skilad zespotu Agencyj Sprzymierzonych
wchodzi obecnie 31 agencyj telegraficznych. Sg to:
,(Bureau de Presse Albanaise' (Albanja), Havas
(Ameryka Potudniowa), Amtliche Nachrichtenstel-
le" (Austrja), ,,Agence Télégraphique Belge (Bel-
gja). Bulgarska Agencja Telegraficzna (Butgarja),
Reuter (Chiny), Czeskostowackie Biuro Prasowe
(Czechostowacja), ,,Ritzaus Bureau" (Danja), Eston-
ska Agencja Telegraficzna (Estonja), ,Finska No-
tisbyran" Finlandja), Havas (Francja), ,,Agence
d'Athene” (Grecja), ,, Agencja Fabra" (Hiszpanja),
,Nederlandsch Telegraph Agentschap” (Holandja),
»Shimbun Rengo Sha" (Japonja), ,,Agencja Avala"
(Jugostawija), Litewska Agencja Telegraficzna (Li-
twa), totewska Agencja Telegraficzna (Lotwa),
»Deutches Nachrichten-Buro" (Niemcy), ,,Norsk
Telegrambyraa" (Norwegja), Polska Agencja Te-
legraficzna (Polska), Havas (Portugalja), Agencja
,Rador" (Rumunja), , Associated Press" (Stany Zje-
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dnoczone), ,,Agence Télégraphique Suisse" (Szwaj-
carja), ,,Tidningarnas Telegrambyraa" (Szwecja),
»~Agence Anatolie" (Turcja), Wegierska Agencja
Telegraficzna (Wegry), Reuter (Wielka Brytanja),
»Agenzia Stefani" (Wiochy), ,,Tass" (Z.S.S.R)),

Zwigzek Agencyj Sprzymierzonych powstat
w czerwcu 1924 r, na konferencji w Bernie, Ze-
sp6t agencyj tworzy ,Konferencje Agencyj Sprzy-
mierzonych", ktérej organami sg walne zgroma-
dzenia, zwotywane co 2 lata, oraz zgromadzenia
zwykte, zwotywane raz na rok, celem przygoto-
wania materjatu na walne zgromadzenia, wreszcie
Biuro Centralne Agencyj Sprzymierzonych, Kie-
rownictwo Biura Centralnego powierzone zostato
Agencji Havasa w Paryzu*),

PRYWATNE AGENCJE PRASOWE

Oprécz wymienionych wyzej agencyj informa-
cyjnych, wchodzacych w sktad miedzynarodowego
Zwiazku Agencyj Sprzymierzonych, dzialajg we
wszystkich niemal krajach liczne agencje prasowe

*) Inne szczegbty, dotyczace Zwigzku Agencyj Sprzy-
mierzonych, znajdzie czytelnik w pracy Romana Starzyn-
skiego, p, t, ,,Agencje informacyjne" (Wydawnictwo Pol-
skiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism, W ar-
szawa, 1935),
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niezrzeszone (telegraficzne, publicystyczne, infor-
macyjno-publicystyczne i t, d),

W Niemczech istniejg: agencja ,Europa-
Press*, utrzymujaca state stosunki z niezalezneml
agencjami telegraficznemi innych panstw europej-
skich i posiadajgca lokalne organizacje w Szwaj-
carji, Rumunji i innych krajach; agencja telegra-
ficzna ,Eildienst*, ktéra jest oficjalng agencja
ministerstwa gospodarki narodowe) (Reichswirt-
schaftsministerium) i dostarcza prawie wylgcznie
wiadomosci gospodarczych; dwie agencje gietdowe
w Berlinie, mianowicie ,Europradio* przejeta
w r, 1926 przez agencje Wolffa, dostarczajgca sze-
regowi panstw europejskich (miedzy innemi i Pol-
sce) notowan gietdowych, wiadomos$ci gospodar-
czych i t. p,, oraz agencja , Transatlanticradio®,
konkurujaca z ,,Europradio* i dziatajagca réwniez
W szeregu panstw europejskich,

Z innych niemieckich biur telegraficznych
wymieni¢ nalezy agencje: ,,Transocean", ,Neuer
Telegraphendienst (N, T.), wreszcie agencje
,,Ostexpress*, podajgca wiadomosci z Rosji,z Pol-
ski i krajow battyckich.

Précz tego dziata w Niemczech duza ilos¢
agencyj informacyjnych i informacyjno-publicysty-
cznych. Najwieksze z nich, to: ,,Nationalsozialisti-
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sehe Korrespodenz*“ (N. S. K.) oraz agencja Uli-
Steina, Ta ostatnia grata duzg role przed objeciem
wiadzy przez Hitlera, Posiadata ona wielki serwis
telegraficzny i publicystyczny i wydawata szereg
pism z ,,Vossiche Zeitung* na czele. Obecnie agen-
cja Ullsteina daje serwis telegraficzny tylko wia-
snym wydawnictwom, ktérych liczba znacznie
zmalata. Natomiast innym odbiorcom dostarcza
Ullstein juz tylko materjatu publicystycznego.

Obok ,N, S, K,* i ,Ullstein-Verlag“, do wie-
kszych agencyj tego typu zaliczy¢ nalezy: ,.Ver-
lag Rudolf Dammert*, , Zeitungsdienst Graf Rei-
schach®, ,,Grossdeutscher Presse-Dienst®, ,.Politi-
scher Presse-Dienst* (P,P,D,) i ,Patria Verlag®,

We Francji istniejg nastepujace wieksze agen-
Cje prasowe niesprzymierzone: ,.,Agence Fournier®,
-Agence Radio“ i ,.Agence Information®, oraz
mniejsze: ..Paris-Telegrammes*, ,,Agence Télégra-
phique Uniwerseile” i inne,

W Szwajcariji: ,,Press Telegraph“ (lokalna or-
ganizacja niemieckiej ,,Europa-Press®),

W Hiszpanji: ..Agencia Mancheta®, ,,Agenda
Prensa Asociata“, Agencia Febus* i Kilka innych
pomniejszych.

We Wioszech: ..Agenzia Volta®“, ,,Agenzia di
Roma*“, ,.Agenzia Radio-Nationale“.
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w  Anglji; wspomniana juz przez nas ,,Press
Association®, posiadajgca wiekszo$¢ akcyj agencji
Reutera, ,,Central News", ,Stock Exchange Tele-
graph Co*, ,,Dalziels News Ltd,“, ,British United
Press*“ oraz agencja ,,Commercial Telegraph Bu-
reau“, dajgca wyitacznie wiadomosci i artykuty go-
spodarcze.

W Holandji: ,,Holfandsch Niewsbureau* i ,,Vaz
Diaz*“.

W Austrji: ,,Telegraphen-Compagnie* we
Wiedniu, posiadajgca arganizacje lokalng na We-
grzech p, n, ,Information”,

W Czechostowacji: ,,Central-Radio”,

W Rumunji; ,,Danubian-Press*, organizacja lo-
kalna niemieckiej ,,Europa-Press”,

W Stanach Zjednoczonych dziata, obok wspo-
mnianej ,,Associated Press®, kilka wielkich i sze-
reg mniejszych agencyj, Do najwiekszych nalezy
»United Press Association“, zatlozona w 1907 i ob-
stugujaca 1,200 gazet w 38 krajach, miedzy inne-
mi 800 gazet w Potnocnej Ameryce, Agencja po-
siada oddziaty we wszystkich wazniejszych mia-
stach Ameryki oraz w Londynie, Paryzu, Berlinie,
Rzymie i w innych stolicach europejskich. W Lon-
dynie istnieje agencja $cisle z amerykanska zwia-
zana, mianowicie ,,British United Press®,
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Trzecig wielkg agencjg Stanow Zjednoczonych
jest ,International News Service* w New-Jorku,
zatozona w r. 1909 przez potentata prasowego
Hearsta, okoto ktérej grupuje sie cata jego prasa.
Agencja obstuguje okoto 900 gazet amerykan-
skich, Do wielkich agencyj zalicza sie réwniez
agencje ,,Consolidated Press* w New Yorku.

W Meksyku istniejg: agencja Duems, obstugu-
jaca zgoérg 100 gazet w Meksyku, jakotez w AP
ryce potudniowej i srodkowej i agencja ,,Interna-
tional",

W Japonji obok agencji oficjalnej dziata jesz-
cze druga wielka agencja ,,Nippon Dempo Tsushin
Sha*“ w Tokio,

W Chinach ,,Transocean Kuo-Min Agency*
w Szanghaju,

W Indjach ,,Free Press of India“,

W Persji Agencja ,,Pars*,
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PODZIAL AGENCYJ.

Agencje telegraficzne w Polsce sg gtéwneni
zrodtem wiadomosci  zagranicznych prasy pol-
skiej, Wprawdzie wieksze pisma, zwiaszcza sto-
teczne, posiadajg w stolicach  europejskich
a przedewszystkiem w Londynie, Paryzu, Berli-
nie, w Wiedniu i Rzymie swoich koresponden-
téw, jednak materjat informacyjny, nadsytany
przez nich, stanowi z reguly uzupetnienie zagra-
nicznego materjatu agencyjnego,

Z wiadomosci krajowych, podawanych przez,
agencje, prasa korzysta w mniejszym zakresie,
niz z agencyjnych wiadomosci zagranicznych,
wieksze pisma bowiem posiadajg w gtownych
miastach korespondentow, ktérzy informujg je
o ciekawszych wydarzeniach.

Agencje w Polsce dzielg sie na telegraficzne:
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Polska Agencja Telegraficzna (P,A,T,), Agencja
Telegraficzna Express (A.T.E,) i Zydowska Agen-
cja Telegraficzna (Z,AT,); informacyjno-publicy-
styczne: Polska Agencja Publicystyczna (P.A.P),
Agencja ,Iskra*“ i Katolicka Agencja Prasowa
(K.A.P)); informacyjne: Agencja ,,Press*, Polska
Informacja Dziennikarska (P.1.D,), Biuro Informa-
cyj Prasowych; lokalne: agencja ,,Wschod“ we
Lwowie, ,,Wilbi“ w Wilnie, ,,Zachéd“ w Poznaniu,
Pozatem istnieje jeszcze szereg innych drob-
nych agencyj publicystycznych i informacyjnych,
gospodarczych, miejskich, sportowych i t, d,

Polska Agencja Telegraficzna.

Polska Agencja Telegraficzna, zatozona zo-
stata w 1918 r, przez kilku dziennikarzy z obec-
nym wicedyrektorem P.A.T,, Franciszkiem Orze-
chowskim, na czele, jako instytucja prywatna,
W pazdzierniku 1918 agencja przejeta oddziaty
Wiedenskiego Biura Korespondencyjnego w Kra-
kowie i Lwowie, a w dn, 5 grudnia 1918 przeszia
na etat panstwowy, podporzagdkowana zostala
Prezydjum Rady Ministréw i uznana za urzedo-
wa agencje prasowa,

W latach nastgpnych Polska Agencja Tele-
graficzna rozszerzyla sie¢ korespondentéw kra-
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jowych, zaangazowata korespondentéw zagra-
nicznych, wprowadzita odbiér depesz radjowych
1 powiekszyta znacznie zespét redakcyjny w cen-
trali. Poza serwisem politycznym, zaczeta po
pewnym czasie rozsytaé serwis gospodarczy
i gietdowy, sportowy, wreszcie artystyczno-kut-
turalny. Rownoczesnie Polska Agencja Telegra-
ficzna weszta do zespotu Agencyj Sprzymierzo-
nych, Niezaleznie od tego zawarte zostaty umo-
wy szczeg6towe z szeregiem agencyj telegraficz-
nych, zapewniajgce bezposrednia wymiane de-
pesz z catym niemal Swiatem,

W lutym 1924 powotano do zycia biuro ogto-
szen Polskiej Agencji Telegraficznej, a w koncu
czerwca 1924 przeksztatlcono agencje na przed-
siebiorstwo, oparte na zasadach handlowych.

Od tego momentu datuje sie szybki rozwoj
Polskiej Agencji Telegraficznej, Zawiera ona
w r, 1925 umowe z agencjg niemieckya ,,Europra-
dio* w sprawie otrzymywania wszelkich notowan
gietdowych na rynkach S$wiatowych; wprowadza
w r, 1926 stuzbe radiofoniczng dla przekazywa-
nia wiadomosci do oddziatéw prowincjonalnych;
otwiera w r, 1927 biuro filmowe; uzyskuje w tym
samym roku monopol na ogtoszenia przedsie-
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biorstw i instytucyj panistwowych; otwiera w ro-
ku 1930 agencje fotograficzna,

W r, 1931 P.A.T, przejmuje ,Biuletyn Giet-
dowy* od likwidujgcej sie Agencji Wschodniej,
W tymze roku 1931 zaczyna wymienia¢ polskie
aktualne zdjecia filmowe na zdjecia zagraniczne,
a w koncu r, 1932 wprowadza udzwigkowienie
dodatkow filmowych,

W r, 1932 Polska Agencja Telegraficzna #3-
czy sie z przedsiebiorstwem ,Wydawnictwa Pan-
stwowe®, W r, 1932 zaczyna P,A,T, wydawal
nowy serwis radjo-telegraficzny dla obstugi agen-
cyj zagranicznych w jezyku francuskim, wycho-
dzacy pod nazwg ,,Polpat”, Wreszcie w r, 1931
P, AT, przejmuje drukarnie panstwowag w War-
szawie ze wszystkiemi jej oddziatami prowincjo-
nalnemi.

Na czele P,A,T, stoi dyrektor naczelny, mia-
nowany przez Prezesa Rady Ministrow, Organem
nadzorczym P,A,T, jest rada administracyjna,
ktérej cztonkowie sg rOwniez mianowani przez,
premjera. Wiekszos¢ cztonkéw rady administra-
cyjnej stanowig wyzsi urzednicy panstwowi. Po-
zatem istnieje jeszcze komisja rewizyjna. Zakres,
dziatania P.A.T, oraz wzajemny stosunek orga-
now tej instytucji reguluje szczegétowo statut,,
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uchwalony przez Rade Ministréw, Dyrektor na-
czelny P,AT, mianuje kierownikéw poszczegol-
nych dziatéw, np, redaktora naczelnego, dyrekto-
ra finansowego i t, d.

Praca redakcji podzielona jest na cztery za-
sadnicze dzialy, ktére materjat zbierajg, opraco-
wujg i przekazujag do odbiorcéw, a mianowicie:
dziat ogodlno-polityczny, dzial gospodarczy, arty-
styczno-kulturalny i sportowy,

Redakcja prowincjonalna, gotowy materjat,
przygotowany przez wspomniane cztery dziaty,
przystosowuje do potrzeb prowincji i nadaje do
oddziatbw P.A.T, i abonentow prowincjonalnych.

Redakcja zagraniczna, zajmuje sie opracowa-
niem, ttumaczeniem na obce jezyki i nadawaniem
materjatu P.A.T,, przeznaczonego dla agencyj
sprzymierzonych- Jest to serwis radjo-telegra-
ficzny ,,Polpat”, depesze zwyczajne, stuzba tele-
foniczna, wreszcie biuletyn informacyjny, wycho-
dzacy w jezyku francuskim, Pozatem redakcja
zagraniczna sporzadza specjalny serwis dla pism
polskich, wychodzacych w Ameryce, w jezyku
polskim,

W skiad redakcji wchodzi takze biuro foto-
graficzne.

Biuro wydawnictw Polskiej Agencji Telegra-
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ficznej wydaje ,,Monitora Polskiego®, ,,Biuletyn

Gietldowy* wraz z dodatkiem — miesiecznikiem
»Banki i gietda“, ,,Zbiér wyrokéw Najwyzszego
Trybunatu  Administracyjnego®, ,,Wiadomosci

Portu Gdynskiego“, ,.Rocznik Polityczny i Gospo*
darczy* i miesiecznik ,.Arkady*.

Pozostate dziaty P.A.T., to biuro filmowe,
biuro ogtoszen i reklam i drukarnia panstwowa.

Redakcja,

Redakcja ogolno-polityczna Polskiej Agen-
cji Telegraficznej pracuje od 7-mej rano do 2-giej
W nocy, w razie za$ przewidywania donioslej-
szych wydarzenn — bez przerwy przez 24 godziny.

Komplet redakcyjny jest tu podzielony na
trzy dyzury: od 7 do 13-tej, od 13 do 19-e¢j i od
19 do 24-tej, W czasie pierwszego dyzuru pra-
cuje 1 lub 2 redaktorow i personel techniczny
(stenografowie, radjotelegrafisci, maszynistki),
w czasie drugiego dyzuru rdéwniez 1 lub 2 re-
daktoréw i personel techniczny, a podczas trze-
ciego dyzuru, w ktérym nasilenie pracy jest naj-
wieksze, trzech redaktoréw i wzmocniony aparat
techniczny. Od godz, 24-tej do 2-giej petni dyzur
redaktor-stenograf,

W skiad redakcji ogdlno-politycznej wchodzi
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dziat reportazu, ztozony z trzech reporteréow. Re-
porterzy pracujg przez caty dzien. Utrzymujg sta-
ty kontakt z wiladzami, dostarczaja wiadomosci
Z miasta, dajg wiadomosci o wypadkach i kata-
strofach, robig sprawozdania sgdowe, dajg infor-
macje o ruchu spotecznym i zawodowym, spra-
wozdania z obchod6w, uroczystosci, wiecOw, ma-
nifestacji i t, p,

Pozatem do redakcji politycznej nalezg dwal
sprawozdawcy parlamentarni, ktorzy w okresie»
kiedy izby ustawodawcze nie obraduja, pracujg
badzto w reportazu, badz tez zatrudnieni sg przy
innej pracy w redakcji ogélno-politycznej.

Redakcja gospodarcza pracuje z reguly od
11 do 17-tej, W godzinach wieczornych opraco-
wuje redakcja gospodarcza informacje telegra-
ficzne, nadchodzace po godzinie 17-tej,

Redakcja sportowa i artystyczno-kulturalna
nie ma Scisle ustalonych godzin pracy. Redakcja
sportowa np, najbardziej zajeta jest w niedziele
w godzinach wieczornych ze wzgledu na liczne
imprezy sportowe, Kktore odbywajg sie w nie-
dziele.

Redakcja prowincjonalna pracuje z pewnemi
przerwami przez caty dzien. Zajmuje sie obstugg
odbiorcow prowincjonalnych, wybiera materjat.
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nadajgcy sie na prowincje, adjustuje go i podaje
odbiorcom teleskryptorem i telefonem.

Redakcja zagraniczna dzieli swa prace po-
dobnie, jak ogdlna, na trzy dyzury, w czasie kaz-
dego dyzuru pracuje jeden lub dwdch redaktoréw.

Biuro fotograficzne pracuje normalnie od
godz, 9-tej do 15-tej i od 18-tej do 21-ej, a repor-
taz prasowo-fotograficzny czesto nawet do 24-tej,
Biuro fotograficzne daje codziennie serwis matry-
cowy, ztozony ze zdje¢ krajowych i zagranicz-
nych (5 do 8 ilustracyj do kazdego numeru dzien-
nika), P.A.T, wymienia zdjecia z agencjami sprzy-
mierzonemi.

Redakcja dostarcza prasie krajowej okoto 70
kartek informacyj dziennie, czyli przeszto 25.000
stow. Abonenci w Warszawie odbierajg poszcze-
golne kartki serwisu z szafek, mieszczacych sie
na parterze w gmachu Polskiej Agencji Telegra-
ficznej, Kazdy abonent ma swojg szafke i klucz
do szafki i odbiera serwis przez wiasnych gon-
cow, Abonenci moga odbiera¢ kartki przez caty
dzieni, co pewien czas bowiem poszczegélne stro-
nice serwisu dostarczane sg przez redakcje P,A T,
do szafek. Niektore pisma otrzymujg materjat
P.A.T, réwniez przy pomocy teleskryptorow.

Prowincja obstugiwana jest za pomocg teie-
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skryptoréw, telefonem, za pomocg listow pos-
piesznych i dworcowych, wreszcie poczty lotni-
czej- Pozatem redakcja P-A-T, wydaje biuletyny
lokalne we wszystkich swych oddziatach na pro-
wingcji.

Banki, wielkie domy handlowe i inni odbior-
cy otrzymujg kursy w ciagu catego dnia ze wszy-
stkich wazniejszych gield Swiata i gieldy war-
szawskiej, jakotez wiadomosci gospodarcze. Dzie-
ki posrednictwu P,A T, instytucje te moga mieé
juz kursy z gietd w 15 do 20 minut po rozpocze-
ciu zebrania gieldowego, P,A T, daje klijentora
notowania zboza, artykutéw hodowlanych, cukru,
kauczuku, metali, welny, bawelny, materjatow
budowlanych, artykutéw kolonjalnych i innych
towaréw oraz kursy walut, ztota, srebra, papie-
row procentowych i akcyj. Notowania kurséw na-
dawane sa przy pomocy telefonu, albo teleskryp-
toréw, niektére bowiem banki i inne instytucje
posiadajg juz teleskryptory.

Kolektorzy loterji panstwowej otrzymujg ser-
wis loteryjny telefonicznie, natychmiast po ukonh-
czeniu ciggnienia, w Warszawie z centrali, a na
prowincji rowniez telefonicznie z oddziatéw
P-A, T, Agencja zawiadamia kolektoréw, ktore lo-
sy, znajdujace sie w ich posiadaniu, wygraty. Wia-
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domosci te nadawane sg szyfrem, ktory posiadajg
takze kolektorzy, Pozatem szereg pism prenu-
meruje serwis loteryjny kompletny, ogtaszany
przez P,A, T, natychmiast po ciggnieniu.

Agencje sprzymierzone otrzymujg od Pol-
skiej Agencji Telegraficznej wiadomosci z Polski
i krajow battyckich. Wiadomosci te nadawane sg
gltownie radjo-telegraficznie trzy razy dziennie.
Serwis radjo-telegraficzny, przeznaczony na za-
granice, nosi nazwe ,Polpat”. Poniewaz P.A.T.
wiasnej stacji nadawczej nie posiada, korzysta
z panstwowej, jednak emisje sg state i sciSle usta-
lony jest czas przesylania emisji, tak, ze agencje
sprzymierzone, nastawione na bezposredni odbior
w ustalonych godzinach, otrzymujg wiadomosci
radjo-telegraficzne P.A.T, w ScisSle okreSlonym
czasie, P.A.T, ze swej strony odbiera réwniez
emisje radjowe bezposrednio,

Pozatem P.A.T, przekazuje agencjom sprzy-
mierzonym wiadomosci drogg telefoniczng i tele-
graficzng, Niezaleznie od tego przesylany jest
agencjom sprzymierzonym pocztg bezptatnie biu-
letyn informacyjny w jezyku francuskim, redago-
wany przez redakcje zagraniczng. Biuletyn ten,
ktéry zawiera ca. 30,000 stéw miesiecznie, ma na
celu informowanie zagranicy o Polsce.
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Serwis prasowy P.A.T, zawierat w roku
1934-ym 24,555 kartek; ilos¢ wiadomosci wynio-
sta 73.000, ilos¢ stow — 7.375,250,

llos¢ stow w depeszach, wystanych zagrani-
ce wynosita 1.123,501. Rozmowy telefoniczne
z oddziatami zagranicznemi P,A,T, (nadawanie
wiadomosci i odbior) w roku 1934-tym trwaty
ogétem 41,982 minut.

Zrédta wiadomosci.

P.A.T, posiada zagranicg 10 korespondentéw
statych: w Berlinie, Gdansku, Londynie, Paryzu,
Moskwie, Wiedniu, Rydze, Rzymie, Genewie
i w Nowym Jorku, Korespondenci zagraniczni
P.A.T. nadajg wiadomosci ze swoich rejonow,
jako tez uzupetniajg, kontrolujg i komentujg wia-
domosci, nadawane przez agencje sprzymierzone.
Przy przesytaniu wiadomosci, korespondenci stali
postugujg sie gtownie telefonem, a pozatem tele<
grafem, listami lotniczymi i zwyklymi,

P.A.T, posiada ponadto okoto 100 korespon-
dentéw nadzwyczajnych we wszystkich czesciach
Swiata. Korespondenci nadzwyczajni przesytaja
wiadomosci telefonem i telegrafem, Ilub listem.
Poza korespondentami wiasnymi, zrédiem irifor-
macyj zagranicznych P.A.T, sga agencje sprzymie-
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rzone. Agencje te przesytaja wiadomosci telegra-
fem, lub radjotelegrafem do Warszawy, badz tez
przekazujg korespondentom P.A.T,, ktérzy podajg
je telefonicznie centrali- Pozatem agencje sprzy-
mierzone przesylajg wiadomos$ci pocztg tub tele-
fonem, Materjat jest czesciowo lub nawet w ca-
tosci szyfrowany.

Wiadomosci agencyj sprzymierzonych nadsy-
fane sg przewaznie w jezyku francuskim. Jedy-
nie ,,D,N,B,” przesyta wiadomosci w jezyku nie-
mieckim i czeSciowo we francuskim, a japonska
»Shimbun Rengo" w jezyku angielskim.

Najwiecej wiadomosci daja: Havas, Reuter,
D.N.B,, Stefani, Tass i Associated Press,

»Europradio” daje radjofonicznie notov/ania
gieldowe na rynkach Swiatowych (towarowe, pie-
niezne, zbozowe), natychmiast przekazywane
przez centrale P,A,T. do oddziatéw i gazet oraz in-
nych abonentéw drogg telefoniczng i teleskryp-
torami.

Agencja ta nadaje notowania przez caty dzien
bez przerwy, P,A,T, odbiera jednak tylko te no-
towania, ktére interesujg jego klijentéw, ,,Europ-
radio” przesyla notowania przewaznie szyfrem,
ktéry rozwigzuje natychmiast dyzurny urzednik
P.AT,
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Gtownem jednak zrodtem zagranicznych wia-
domosci gospodarczych P.A.T, sa korespondenci
i agencje sprzymierzone, P,A, T, otrzymuje infor-
macje finansowe, gietdowe, rynkowo-konjunktu-
ralne, dotyczace rynkdéw pienieznych, handlu za-
granicznego, przemystu, handlu, rolnictwa, kon-
ferencyj gospodarczych, Kkarteli, polityki gospo-
darczej, spraw socjalnych, rynku frachtowego,
spraw morskich, emigracyjnych i t, d.

Redaktor dzialu gospodarczego wybiera naj-
ciekawsze i najbardziej aktualne z tych wiado-
mosci, a przedewszystkiem te, ktére odnosza sie
do Polski i moga interesowac czytelnika polskie-
go, opracowuje je, a podane w obcym jezyku ttu-
maczy i dyktuje na maszyne, lub teleskryptor.

P.A.T. posiada 14 oddziatbw prowincjonal-
nalnych, a mianowicie: w Biatymstoku, Bydgosz-
czy, Gdyni, Grudzigdzu, Katowicach, Krakowie,
Lublinie, Lwowie, todzi, tucku, Poznaniu, Sos-
nowcu, Toruniu i w Wilnie, Korespondenci pro-
wincjonalni nadajg wiadomosci telefonem, daleko-
pisami, rzadko depesza lub listem. Ponadto oko-
to 200 korespondentéw nadzwyczajnych P,A,T.
daje wiadomosci telefonem i listem, czasem te-
legrafem.

Oprécz wiadomosci, nadsytanych przez ko-



respondentdw, otrzymuje Jeszcze agencja infor-
macje lokalne, zbierane przez reporteréw i nad-
sylane przez poszczeg6lne instytucje. Sg to infor-
macje urzedowe, podawane przez ministerstwa,
urzedy panstwowe i komunalne; informacje staty-
styczne nadsytane, zbierane, tub tez opracowywa-
ne na podstawie ,Wiadomosci Statystycznych®;
wyciagi z ,»Dziennika Ustaw*, sprawozdania
z konferencyj prasowych, sprawozdania parla-
mentarne; wywiady; sprawozdania z odczytéw
i referatbw w najrozmaitszych instytucjach; re-
portaz miejski, a wiec: wypadki, katastrofy, opi-
sy uroczystosci, sprawozdania sgdowe, informa-
cje, dotyczgce magistratu i przedsiebiorstw miej-
skich i t. p.

Dziat gospodarczy otrzymuje wiadomosci kra-
jowe od korespondentéw  prowincjonalnych,
Z urzedow panstwowych, samorzadéw gospodar-
czych, zwiazkéw przemystowych, rolniczych
i handlowych, bankéw i t. p. Pozatem wiadomo-
§ci zbieraja reporterzy.

Informacje tego dzialu dotyczg wszelkich
dziedzin zycia gospodarczego i osSwietlajg najroz-
maitsze zagadnienia. Sg to wiadomosci rynkowo-
konjunkturalne, gietdowe, finansowe i walutowe,
z dziedziny handlu zagranicznego, przemystu, han-

70



dlu i rolnictwa, polityki gospodarczej i socjalnej,
wiadomosci, dotyczace instytucyj i organizacyj
gospodarczych, targbw i wystaw, spoétek akcyj-
nych, sprawozdania z konferencyj gospodarczych,
wywiady z ministrami, wyzszymi urzednikami
i przedstawicielami zycia gospodarczego, przegla-
dy sytuacji gospodarczej, informacje z dziedziny
ustawodawstwa gospodarczego, sprawy morskie,
frachtowe, informacje o przewozach kolejowych
i wiele innych.

Technika zbierania i przekazywania informacyj,

Radjotelegraf. Godziny i minuty,
w ktorych nadchodza radjodepesze od agencyj
sprzymierzonych, sg ustalone najdoktadniej. Dy-
zurny radjotelegrafista, wzglednie w godzinach
silnego ruchu, radjotelegrafisci, zakladajg stu-
chawki na uszy, réwnoczes$nie piszg na maszynie
tekst. Po odbiorze depeszy, przesyitajg jg natych-
miast do dyzurnego redaktora,

W godzinach silnego ruchu odbiera sie radjo-
telegramy na t, zw, aparatach samopiszacych.

Depesze zwyczajne otrzymuje P,A,T, przez
gtébwny urzad pocztowy. Odbiera je sekretarjat,
lub dyzurny redaktor.
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Radjofonja, Wiadomosci radjofoniczne™
gtébwnie z agencji ,,Europradio”, odbiera dyzurny
urzednik. Godziny nadawania poszczegélnych no-
towan z rynkow pienieznych i towarowych sa Sci-
Sle okre$lone. Urzednik zaktada stuchawki i no-
tuje na przygotowanych juz blankietach poszcze-
golne kursy w odpowiednich rubrykach, ,.Euro-
pradio* podaje tekst w jezyku niemieckim. Urzed-
nik tej agencji dyktuje powoli i powtarza wiado-
mos¢, czy kurs, zazv/yczaj dwa razy, Polska Agen-
cja Telegraficzna bierze od ,,Europradio® prze-
waznie kursy gietdowe, jednak tylko te, ktére in-
teresuja jej klijentow. Notowania podaje ,Europ-
radio” szyfrem. Szyfr ten urzednik P,AT, na-
tychmiast przy pisaniu rozwigzuje, postugujac sie
lezgcym obok kluczem,

Ciekawsze i bardziej sensacyjne wiadomosci
gospodarcze podaje ,Europradio“ réwniez cze-
sciowo szyfrem, lecz zdarza sie to rzadko. Wia-
domosci gospodarcze sg podawane przewaznie
bez szyfru.

Telefon. Polska Agencja Telgraficzna po-
siada kilka kabin telefonicznych, précz telefonow
biurkowych. Zapalenie czerwonego S$wiatetka
oznacza, ze bedzie rozmowa. Jeden ze stenogra-
fow lub redaktorow $pieszy do telefonu i odbiera
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wiadomos¢, ewentualnie zaraz podaje swoja. Go-
dziny nadawania wiadomosci telefonicznych przez
korespondentéw krajowych i zagranicznych sg
dos¢ unormowane.

List, Calg poczte odbiera sekretarz redak-
cji, przeglada ja, sortuje wiadomosci i przesyta je
do odpowiednich dziatéw, Ilub tez do dyzurnego
redaktora.

Starszy redaktor z zespotu, ktéry ma dyzur,
otrzymuje wszystkie depesze radjowe i zwyczaj-
e, telefonogramy i radjofonogramy i dzieli je na
cztery dzialy: ogolny, gospodarczy, kulturalny
i sportowy. Po przejrzeniu, odsyta depesze i te-
lefonogramy do poszczegélnych redaktorow dzia-
téw. Redaktor dzialu przeglada materjat, niecie-
kawy odktada, wiadomosci pochodzace od agen-.
cyj sprzymierzonych, tlumaczy szybko, tub daje
swoim pomocnikom do ttumaczenia. Jesli depesze
sg szyfrowane w catosci ,lub czesciowo, redaktor
rozwigzuje szyfr. Kazdy redaktor P.A.T, musi
zna¢ trzy jezyki obce (francuski, niemiecki i an-.
gielski) i dobrze znaé szyfr. Po przettumaczeniu
i opracowaniu notatki, redaktor posyta jg do hali
maszyn, lub tez sam dyktuje jg odrazu na maszy-
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ne, na woskowki (ktére potem odbija sie na apa-
racie Gestettnera), lub dyktuje na teleskryptor.

Nie wszystkie wiadomosci idg odrazu na wo-
skowke, lub teleskryptor. Niektére pisze sie tyk
ko na oddzielnych kartkach. Sg to wiadomosci,
Ictére wymagajg Jeszcze sprawdzenia, lub tez wia-
domosci mniej pilne i mniej aktualne.

Oryginaly wszystkich wiadomosci wykorzy-
stanych, zatrzymywane sa przez kilka dni w ar-
chiwum dla kontroli na wypadek Jakich$ niesci-
stosci,

Przekazywanie informacyj do agencyj sprzy-
mierzonych odbywa sie. Jak Juz wspomnieliSmy,
za pomocg radjotelegrafu, telefonu, depesz zwy-
czajnych i listobw, do korespondentow zagranicz-
nych przewaznie telefonem i pocztg. Natomiast
przy przesytaniu wiadomosci w kraju, P,A,T, po-
stuguje sie przedewszystkiem teleskryptorami,
czyli dalekopisami. Sg to aparaty bardzo zblizone
pod wzgledem wyglagdu do maszyny do pisania.
Redakcja P,A,T, w Warszawie posiada 5 tele-
skryptoréw nadawczo-odbiorczych. Sg one wia-
czone do wspodlnej centrali rozdzielczej. Przy po-
mocy tej centrali mozna wigczy¢ teleskryptory
odbiorczo-nadawcze, zainstalowane w oddziatach
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prowincjonalnych P.A.T, i dalekopisy odbiorcze
w redakcjach i w instytucjach, ktére je posiadaja.
Dalekopisy te moga by¢ wiaczone, badZzto wszyst'
kie razem, badZtez kazdy oddzielnie. Proces nada-
wania wiadomosci odbywa sie w taki sposob, ze
maszynistka pisze tekst informacji na jednym
z dalekopiséw, zainstalowanych w redakcji war-
szawskiej P.A.T. i ten tekst odbija sie rownoczes-
nie automatycznie na teleskryptorach, zainstalo-
wanych w oddziatach P.A.T., czy redakcjach
pism.

Tekst, pisany przez maszynistke na teleskryp-
torze, mozna wybi¢ réwnocze$nie przy pomocy
specjalnego mechanizmu na waskiej taSmie papie-
ru. TaSme przepuszcza sie przez aparat, potaczo-
ny przez centrale z teleskryptorem odbiorczym
(czy tez teleskryptorami odbiorczymi, jesli odbie-
ra réwnoczes$nie kilka oddziatbw) i aparat ten
automatycznie nadaje tekst. Nadawanie automa-
tyczne jest przecietnie dwukrotnie szybsze od
recznego.

Teleskryptory sg wigczone w Warszawie do
kabti tetefonicznych stacji miejskiej. Obstuga pro-
wincji odbywa sie na kabtach sieci miedzymiasto-
wej. Dalekopisy sg z malemi przerwami caty
dzieh czynne.
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Telskryptory odbiorczo-nadawcze posiadaja
précz centrali P.A.T, wszystkie jego oddziaty pro-
wincjonalne oraz agencja ,,Iskra“, odbiorcze zas$,
redakcje szeregu pism stotecznych i prowincjonal-
nych, niektére urzedy panstwowe i banki.

Projektowane jest potgczenie P,A T, w naj-
blizszym czasie teleskryptorami z niektoremi
agencjami zagranicznemi,

Telefon, Pozatem oddzialty prowincjonal-
ne P.A,T, otrzymywaly do niedawna wiadomosci
telefonicznie wszystkie rownocze$nie. Odbywa-
fo sie to w ten sposéb, ze redaktor (z redakcji
prowincjonalnej) nadawat wiadomosci przez mi-
krofon, zainstalowany w specjalnej celi telefo-
nicznej, a wszystkie oddziaty réwnoczes$nie wia-
domosci te odbieraty i przekazywaty dalej do ga-
zet prowincjonalnych, abonujgcych serwis P,A,T.
taczenie odbywalo sie przez stacje miedzymia-
stowe. Obecnie, wobec wprowadzenia we wszyst-
kich oddziatach P,A,T. teleskryptoréw, zaniecha-
no nadawania wiadomosci telefonicznie, w wyzej
opisany sposob.

Précz tego, redakcja komunikuje sie z od-
dziatami krajowemi i zagranicznemi, gazetami i in-
nymi odbiorcami przez caly dzieh telefonem
w sposob normalny.
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Pisma mniejsze, ktore ptacg mato i ktdérym
wystarcza serwis na kartkach, otrzymujg ten ser-
wis pocztg, w wiekszej, lub mniejszej objetosci, za-
leznie od umowy, Pozatem odbiorcy, ktorym prze-
syla sie serwis teleskryptorami, czy telefonicznie,
otrzymujg ten serwis jeszcze takze na kartkach.
Przy przekazywaniu pocztg, P,A,T, postuguje sie
systemem listébw dworcowych.

Biuro Wydawnictw.

Polska Agencja Telegraficzna wydaje, jak juz
wspomnieliSmy, ,,Monitora Polskiego*, ,Biuletyn
Gieldowy*, ,,Zbiér Wyrokoéw Najwyzszego Trybu-
nalu Administracyjnego®, , Wiadomosci Portu
Gdynskiego“, ,,Rocznik Polityczny i Gospodarczy*
i miesiecznik ,,Arkady*,

~-Monitor", dziennik urzedowy R, P,, wy-
chodzi codziennie. Zawiera rozporzadzenia wiadz,
zarzadzenia, dekrety, przepisy wykonawcze do
ustaw, teksty umoéw zbiorowych w rolnictwie,
w przemysle, przepisy podatkowe, skarbowe, ta-
bele wylosowanych obligacyj pozyczek panstwo-
wych oraz urzedowa cedule gieldy pienieznej
i zbozowej, ,,Monitor* przedrukowuje ustawy, ma-
jace specjalne znaczenie dla ogétu, podaje orzecze-
nia Najwyzszego Trybunalu Administracyjnego
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z dziedziny skarbowosci i administracji panstwo-
wej, a w dziale ogloszen przetargi na dostawe
i roboty dla wkadz i przedsiebiorstw paristwowych
i komunalnych,

~Biuletyn Gietdowy*“ wychodzi
codziennie. Daje notowania dewiz, walut, papie-
row procentoMrych, akcyj, zb6z, artykutdw ho-
dowlanych, wazniejszych surowcow i innych to-
waréw z gield krajowych i zagranicznych. Za-
wiera takze informacje gospodarcze, Abonowany
jest gtdwnie przez banki i wieksze przedsiebior-
stwa przemystowe i handlowe. Abonenci ,,Biule-
tynu Gietdowego* otrzymujg kilka najrozmai-
tszych dodatkéw miesiecznic, miedzy innemi sta-
ty dodatek — miesiecznik ,,Banki i Gietda*“,

,,Zbior Wyrokoéow Najwyzsze-
go Trybunatu Administracyjne-
g 0“, wychodzi przecietnie cztery razy miesiecz-
nie, Zawiera motywy wazniejszych wyrokéw
z dziedziny administracyjnej i skarbowej,

Wiadomosci Portu Gdynski c-
g o“, organ Urzedu Morskiego w Gdyni, miesiecz-
nik, poswiecony sprawom miasta i portu Gdyni,
podaje szczeg6towe cyfry statystyczne, dotyczace
obrotéw portu, zawiera artykuty, dotyczace spraw
morskich, kronike morska, celng i transportowsa.
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w,Rocztiik Polityczny i Gospo-
darczy* wychodzi raz rocznie, zawiera infor-
macje o0 urzedach, zwiazkach, prasie, optatach
stemplowych, pocztowych i wiele innych wiado-
mosci.

Miesi ecznik ,Arkady*“ poswie-
cony jest sztuce i estetyce w przemysle i rzemiosle*

Biuro Filmowe.

Biuro to dostarcza kinematografom aktualnej
kroniki filmowej, dzwiekowej (Tygodnik P,AT)),
Sg to zdjecia krajowe i zagraniczne, P.A.T, wy-
mienia bowiem zdjecia z zagranica,

Pozatem dziat filmowy daje filmy krétko-
metrazowe, naukowe, turystyczne, propagandowe,
okolicznosciowe, reklamowe i t, d, P,A,T, posiada
najbardziej nowocze$nie urzadzone atelier i naj-
nowsze aparaty. Ma miedzy innymi duzy aparat
zmontowany na samochodzie, ktéry objezdza "
ta Polske,

Biuro Ogtoszen.

Biuro Ogtoszen i Reklam, stanowigce jedno
z gtéwnych zrodet dochodéw P,A,T., posiada mo-
nopol na posrednictwo w przekazywaniu prasie
ogtoszen urzedowych. Dlatego tez wszystkie mo-
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Jiopole, urzedy panstwowe, przedsiebiorstwa pan-
stwowe, muszg oglaszaé sie przez P,A.T, Ponadto
RA.T, posiada duzo klijentéw prywatnych.

Biuro Ogtoszen i Reklam posiada trzy dzialy;
ogtoszen, reklam i atelier grafiki.

Drukarnia Panstwowa,

Drukarnia Panstwowa z centralg w Warsza-
wie i oddziatami w Lublinie, w todzi, w +tucku,
Poznaniu i Wilnie zatrudnia razem okoto 450 zc-
ceréw, urzednikéw i robotnikéw.

Agencja Telegraficzna ,Express®
(A. T, E),

»A,T,E*, zatozona w roku 1925, wydaje ser-
wis, zawierajacy informacje krajowe i zagranicz-
ne, rozsytany 3 razy dziennie.

Serwis odbierajg w Warszawie goncy redak-
cyjni, na prowincje za$ posytany jest listem dwor-
cowym, Wiadomosci pilne nadawane sa telefo-
nicznie, Przy przesytaniu wiadomosci zagranice
do korespondentéow lub agencyj, ,,A,T,E,* postu-
guje sie telefonem, depeszg i listem.

Agencja posiada 7 korespondentéw statych
zagranicg, mianowicie: w Berlinie, Wiedniu, Pa-
ryzu, Bukareszcie, Konstantynopolu, Pradze i Ry-
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dze. Pozatem agencja ma zagranicg koresponden-
tow nadzwyczajnych i wymienia wiadomosci
Z agencjami niesprzymierzonemi szeregu panstw'.
Odbiér wiadomosci odbywa sie gtownie telefo-
nem. Mniej pilne informacje otrzymuje agencja
poczta.

Oprocz serwisu normalnego, wychodzacego na
kartkach biatych, ,, A, T,E,” przesyla abonentom
codziennie ,,wiadomosci stoteczne* (kartki zoétte).
Serwis ten zawiera kronike sgdowo-policyjng, Po-
zatem trzy razy tygodniowo wychodzi ,,serwis spe-
cjalny* (kartki zielone), w ktérym podawane sg
»~rozmaitosci", t, j, rzeczy ciekawe ze wszystkich
stron Swiata,

Polska Agencja Publicystyczna
(P. A. P.).

Polska Agencja Publicystyczna, zatozona w ro-
ku 1925, posiada trzy zasadnicze dziaty: 1) redak-
cie, 2) dziat powiesciowy, 3) dziat propagandy
i reklamy.

Redakcja ma nastepujgce dziaty; 1) informa-
cyjny, 2) artykutowy, 3) gospodarczy.

Redakcja Polskiej Agencji Publicystycznej
daje codziennie serwis w ilosci 10 do 14 stron.
Serwis ten rozsylany jest w stolicy przez goncow,
a na prowincje wysytany pocztg. Ekspedycja od-
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bywa sie dwa razy dziennie, rano i popotudnia
Podczas gdy inne agencje informacje swoje zna-
kuja {Polska Agencja Telegraficzna skrdotem
P,A/T, Agencja Telegraficzna ,Express"—A.T.E.,
agencja ,,Iskra" — znakiem ,,Iskra"), P.A.P. wia-
domosci swoich nie znakuje.

Dziat informacyjny.

Dzial ten dostarcza redakcjom i innym od-
biorcom kroétkich informacyj z wszelkich dziedzin
zycia politycznego, spotecznego, z dziedziny ko-
munikacji, lotnictwa, spraw wojskowych, emigracji,
sztuki i kultury etc. Zasadg dziatu informacyjne-
go jest dawanie tylko takich informacyj, ktérych
pismo samo zdoby¢ nie moze, lub o zdobycie ich
sie nie stara. Pisma, abonujace biuletyny agencyj-
ne, przekonawszy sie, ze odpowiednie informacje
moga stale i niezawodnie otrzymywac z agencyj,
nie staraja sie zdobywac ich, lecz poSwiecajg czas
wspotpracownikéw na zbieranie innych wiadomo-
ci, ktérych znéw agencje nie podaja.

Wiadomosci agencyjne muszg by¢ oryginal-
ne, Kierownik dziatu informacyjnego, przyjmujac
wiadomos¢, zastrzega sie, ze réwnoczesnie ta wia-
domosé nie bedzie przekazana innej agencji, lub
pismu.
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Dziat informacyjny P,A,P, otrzymuje wiado-
mosci krajowe z nastepujgcych zrodet: z mini-
sterstw, urzedow i przedsiebiorstw panstwowych,
instytucyj wojskowych, spotecznych, komunal-
nych, zwigzkéw zawodowych, z wyzszych uczel-
ni, poselstw, organizacyj miodziezy, towarzystw
komunikacyjnych, turystycznych, od koresponden-
tow prowincjonalnych (L6dz, Katowice, Poznan,
Krakéw, Lwow, Gdynia i inne).

Wiadomosci zagraniczne nadsylajg korespon-
denci zagraniczni i agencje, nie nalezgce do zwigz-
ku agencyj sprzymierzonych, P,A,P, posiada ko-
respondentéw statych w Berlinie, Pradze, Pary-
zu, Londynie, Wiedniu, Bukareszcie, Rydze, Soiji
i Tokio,

Praca w dziale informacyjnym rozpoczyna sie
codziennie od przejrzenia prasy warszawskiej
i biuletynéw innych agencyj. Daje to ogdlng or-
jecntacje i utatwia znalezienie punktu zaczepienia
przy informowaniu sie w instytucjach, zarazem
zabezpiecza przed podawaniem informacyj, juz
zamieszczonych w prasie, lub serwisach innych
agencyj.

Kierownik dziatu informacyjnego, przejrzaw-
szy prase, wydaje dyspozycje reporterom i rozpo-
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czyna zbieranie informacyj przy pomocy telefo-
nu, a godzine przed zamknieciem serwisu zaczy-
na dyktowaé¢ wiadomosci maszynistce na wo-
skéwke. Serwisy informacyjne, wieczorny i po-
ranny majg po 2 lub 3 strony, zaleznie od ilosci
pilnych i ciekawych informacy;j.

Dziat artykutowy.

Artykuty, drukowane w serwisie P.A.P,,
obejmujg nastepujgce dziedziny: polityke zagra-
niczng, polityke socjalng, artykuty tresci spo-
tecznej, sadownictwo, technike, kryminalistyke,
higjene, szpitalnictwo, wojsko i marynarke, spra-
wy morskie, lotnictwo, sztuke i kulture, historje,
turystyke i t, d.

Précz tego w serwisie P.A.P, zamieszczane
sg korespondencje Kkrajowe i zagraniczne (z po-
drézy, kongreséw, korespondencje polityczne,
spoteczne, gospodarcze, kulturalne], ktére nad-
sylajg stali korespondenci, oraz specjalni wystan-
nicy, reportaze, feljetony, wywiady. Pozatem
P.A.P. daje krotsze artykuliki z najrozmaitszych
dziedzin zycia, co tydzien ,mody“, codziennie
~rozmaitosci“, t, j, rzeczy ciekawe ze wszystkich
stron Swiata, wreszcie ,humor i satyre“.
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Dziat gospodarczy.

Dziat ten daje codziennie materjat publicy-
styczny i informacyjny,

Materjat publicystyczny P.A.P, Jest najroz-
norodniejszy, W artykutach i korespondencjach
gospodarczych P.A.P, (te ostatnie nadsylajg ko-
respodenci krajowi i zagraniczni), omawiane sg
m, in, nastepujgce dziedziny: polityka gospodar-
cza, finanse, zagadnienia walutowe, sytuacja gos-
podarcza Polski i krajow osciennych, lub Polske
szczegoblnie obchodzacych, sprawy socjalne, han-
del zagraniczny, konferencje miedzynarodowe
i krajowe, targi i wystawy, ustawy i rozporzadze-
nia gospodarcze, roboty publiczne, sprawy
morskie.

Dziat gospodarczy P,A,P, zamieszcza raz ty-
godniowo przeglad gietd pienieznych zagranicz-
nych i krajowych (papiery wartosciowe, waluty,
dewizy, ztoto) i raz tygodniowo przeglad rynkow
zbozowych, zawierajagcy ocene sytuacji na ryn-
kach zbozowych w Polsce i zagranica.

Précz tego P,AP, daje dos¢ czesto przeglad
sytuacji na rynku pieniezno-kredytowym (sytu-
acja og0lna, dziatalnos¢ Banku Polskiego, ban-
kéw panstwowych i akcyjnych, prywatny rynek
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dyskontowy), raz na miesigc przeglad rynku we-
glowego, wiodkienniczego i sytuacji w hutnictwie
Zelaznem, a od czasu do czasu przeglady sytuacji
na rynku produktéw hodowlanych,

Materjat informacyjny dzialu gospodarczego
zawiera notatki rynkowo-konjunkturalne, Kkrajo-
we, omawiajgce sytuacje w poszczegoélnych bran-
zach, a przedewszystkiem w przemysle weglowym,
gorniczo-hutniczym, metalowym — przetwdrczym,
naftowym, garbarskim, wiokienniczym, konfek-
cyjnym, chemicznym, drzewnym, cukrowym,
szklanym, budowlanym, papierniczym, w handlu
spozywczym i kolonjalnym, zZelaznym, konfekcyj-
nym, galanteryjnym, papierniczym, perfumeryjno-
kosmetycznym i t, d,, notatki, dotyczace sytuacji
rynkowej w poszczegblnych dziatach rolnictwa
i przemystu rolnego; rynkowo konjunkturalne za-
graniczne, omawiajgce przedewszystkiem sytua™
cje na rynkach surowcéw i artykutéw kolonjal-
nych (welna, bawetna, Zzelazo, kauczuk, metale,
wegiel, jedwab, cukier, surowce czekoladowe,
kawa, herbata, ryz, owoce, korzenie); finansowe
i walutowe krajowe i zagraniczne; wiadomosci,
dotyczace polityki gospodarczej, organizacyj i in-
stytucy] gospodarczych (krajowych i miedzynaro-
dowych zwigzkow, karteli, syndykatéw), targéw
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i wystaw, spotek akcyjnych, spraw socjalnych,
ubezpieczen, spraw morskich i frachtowych; spra-
wozdania z konferencyj i streszczenia odczytéw
gospodarczych.

Pozatem dziat gospodarczy P.A.P, podobnie,
jak P.A.T, czy ,lskra", zamieszcza w serwisie
wywiady na tematy gospodarcze. Aktualne wy-
darzenia, wymagajace wszechstronnego oswietle-
nia, omawiane sg w ankietach, ktore przeprowa-
dza P.A.P, wsrdd oséb kompetentnych.

Dziat gospodarczy P.A.P, otrzymuje informa-
cje krajowe od zwigzkéw przemystowych, rolni-
czych, handlowych, izb przemystowo-handlowych,
rolniczych i rzemieslniczych, z urzedéw panstwo-
wych, z przedsigbiorstw przemystowych, gield to-
warowych, kupcoéw hurtownikéw i detalistow,
z bankéw panstwowych i prywatnych, towa-
rzystw ubezpieczeniowych, wreszcie od korespon-
dentéw prowincjonalnych.

Dzialy gospodarczy i informacyjny zbieraja
w kraju wiadomosci przy pomocy reporteréw i te-
lefonu, pozatem otrzymujg od niektérych insty-
tucyj informacje listownie. Wiadomosci zagra-
niczne otrzymuje P.A.P, telefonicznie, poczta,
a niekiedy telegraficznie.
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Dziat powiesci.

Dziat ten posiada kilku statych wspétpra*
cownikéw, oraz szereg ttumaczéw, P.A.P. sprze-
daje na wylaczng wiasnos¢ lub rejonowo powie-
§ci, nadajgce sie specjalnie do odcinkéw gazet,
w maszynopisach. Gazety placg gotéwka, Ilub
matrycami przetamanego w kolumny skiadu po-
wiesci, Matryce te sg zuzywane do druku wydan
ksigzkowych,

P,A,P, nabywa, lub bierze w komis oryginal-
ne powiesci polskie, jak réwniez autoryzacje na
przektady powiesci autorO6w zagranicznych, nie-
mieckich, angielskich, francuskich, hiszpanskich,
wioskich. Dziat powiesci ma kontakt bezposredni
z autorami, lub tez =z agencjami zagranicznemi,
dostarczajgcemi powiesci.

Dziat propagandy i reklamy.

Dziat propagandowy P.A.P, prowadzi propa-
gande wielkich przedsiebiorstw. Przygotowuje
plany kampanji propagandowej w prasie i przez
radjo, jakotez artykuty, notatki i odczyty propa-
gandowve.

Dziat ogloszern ma nastepujace poddziaty: 1)
reklamy gazetowej, 2) ogloszen przez radjo, 3) re-
klam innych.
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Dziat ogtoszen redaguje, ukiada i umieszcza
ogtoszenia i notatki propagandowe we wszystkich
dziennikach i czasopismach w kraju i zagranica,
sporzadza rysunki i dostarcza klisz i matryc,
uktada teksty w celu wygtoszenia ich przez wszy-
stkie stacje ,(Polskiego Radja". Pozatem dziat ogto-
szen przeprowadza ogtoszenia w ksigzkach, ka-
talogach, rozsyta cyrkularze, ulotki, umieszcza
reklamy na stupach.

Agencja prasowa i publicystyczna
Sl skra®“

Agencja ta zalozona zostata w listopadzie
1929 r. Posiada trzy dzialy: polityczny, gospodar-
czy i artykutowy.

Dziat polityczny zawiera wiadomosci poli-
tyczne, informacje o dziatalnosci zwigzkow i sto-
warzyszen spotecznych i politycznych, samorza-
dow, instytucyj ubezpieczen spotecznych, wiado-
mosci z niektdrych osrodkéw emigracji, sprawoz-
dania z obrad Ligi Narodéw i konferencyj mie-
dzynarodowych.

Dzial gospodarczy daje informacje o sytuacji
w przemysle, handlu i rolnictwie, o dziatalnosci
zwigzkéw gospodarczych, przedsiebiorstw pan-
stwowych, z dziedziny finansowej i walutowe).
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sprawozdania z gield pienieznych i towarowycn,
wiadomosci spoteczne, emigracyjne, z dziedziny
handlu zagranicznego i polityki gospodarczej, in-
formacje o monopolach panstwowych. Dziat go-
spodarczy ,Iskry“ przesyta w odroznieniu do
P,A/T. i Polskiej Agencji Publicystycznej prawie
wylgcznie tylko wiadomosci krajowe.

Obydwa dzialy, t, j, gospodarczy i politycz-
ny, poswiecajg duzo uwagi wywiadom. Kazde
wieksze wydarzenie, kazde aktualne powazniej-
sze zagadnienie, omawiane jest w wywiadzie przez
osoby najbardziej kompetentne, ,Iskra“ zamiesz-
cza w swoim serwisie wywiady z cztonkami rza-
du, wyzszymi urzednikami, dzialaczami spotecz-
nymi, przedstawicielami zycia gospodarczego
i Swiata naukowego.

Dziat artykutowy redaguje codzienny biule-
tyn dla prasy prowincjonalnej. Artykuty omawia-
ja najpowazniejsze wydarzenia w Kkraju i zagrani-
cg, zarbwno w dziedzinie politycznej, jak i gospo-
darczej, Szczegllny nacisk potozony jest na po-
lityke wewnetrzng i sprawy gospodarcze.

Informacje nadsytaja korespondenci krajowi
(Lwow, Krakéw, todz, Katowice, Poznan, Gdy-
nia), zbieraja reporterzy telefonicznie, lub oso-
biscie, oraz nadsyfane sg z ministerstw, urzedow.
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zwigzkow i t, d. Na wazniejsze sesje Ligi Naro-
dow ,,Iskra" wysyfa jednego z cztonkdéw redakcji,
ktéry przesyta telefonem, lub depesza sprawdoz-
danie z przebiegu konferenciji,

W Warszawie odbierajg serwis , Iskry" gon-
cy redakcyjni, na prowincje serwis ekspedjowa-
ny jest za pomoca listbw dworcowych. Pilne wia-
domosci przekazywane sg w drodze telefonicz-
nej, lub teleskryptorami.

Biuletyn ,Iskry" abonujg, précz dziennikdw,
takze pisma perjodyczne, banki, zwigzki gospo-
darcze, wieksze przedsiebiorstwa. Serwis ,,Iskry"
rozsylany jest raz dziennie w godzinach popotud-
niowych,

»lskra" posiada réwniez dziat reklamy i pro-
pagandy.
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Dziennik korzysta tylko z czesci materjatu
agencyjnego, ktérego zawsze jest nadmiar. Niema
pisma o takich rozmiarach, ktéreby mogto wchto-
na¢ O6w materjat w catosci, Pierwszem wiec za-
daniem redakcji, po otrzymaniu serwiséw agen-
cyj, jest wybor czesci wiadomosci, przeznaczonej
do druku. Wybiera sie, rzecz prosta, informacje
najwazniejsze i te, ktore nazajutrz stracityby
swojg aktualnosc,

W biuletynach, nadsytanych redakcji przez
rézne agencje, powtarzajg sie nieraz te same wia-
domodci, to tez w redakcji uwaznie sprawdza sie
tre$¢ wszystkich biuletynéw, by z posréd tych sa*
mych informacy] wybra¢ tekst najlepiej podany.

Wybér materjatu ze stosow kartek, nadcho-
dzacych z agencyj, jest funkcjg wysoce odpowie-
dzialng, wymaga bystrej orjentacji, zmystu aktu-
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alnosci, pilnego $ledzenia biegu najwazniejszych
wydarzen.

Wyboru dokonujg kierownicy dziatéw, a roz-
danie im materjatu jest ulatwione w ten sposob,
ie niektdre agencje podajg wiadomosci z dziatdw
poszczegllnych na kartkach o ustalonym kolo-
rze (naprzyktad: P,A, T, daje dziat ogdlny na
kartkach biatych, gospodarczy na zétych, sporto-
wy na zielonych, kulturalno-artystyczny na po-
maranczowych),

Wiadomosci, pochodzace z agencyj, muszg
by¢ w redakcji opracowane. Nie ulegaja zmianie
redakcyjnej teksty urzedowe, o$wiadczenia ofi-
cjalne, wywiady, uchwaty i t, p,, cho¢ i te w wie-
lu wypadkach — podaje sie w streszczeniu. Tek-
sty natomiast innych wiadomosci wymagajg cza-
sem poprawek stylistycznych, lub nawet rzeczo-
wych, pospiech bowiem, w jakim odbywa sie pra-
ca w agencji, moze niekiedy powodowaé omyiki.

Nadto biuletyny agencyjne muszg by¢ trak-
towane rozwaznie, albowiem zawieraja czesto-
kro¢ informacje lub artykuty tendencyjne, nieod-
powiadajgce kierunkowi danego pisma.

Agencje telegraficzne przewaznie nie zaopa-
trujg informacy] w tytuly, ktore sporzadza sie
w redakcji. Biuletyny innych agencyj zawierajg
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tytuty wiadomosci, wszakze tytuty te najczesSciej
zmienia sie w sposob, zalezny od charakteru i po-
ziomu pisma (inne tytuty w pismie popularnem,
sensacyjnem, a inne w pisSmie powaznem).

Informacja agencji musi by¢ nieraz uzupel-
niona przez redakcje. Jesli, naprzykiad, agencja
nadestata wiadomos$¢ o Smierci wybitnej osobi-
stosci, nie data natomiast jej zyciorysu. Albo: kie-
dy w depeszy jest mowa o0 miejscowosci mato
znanej, trzeba te wiadomos$é uzupetnié wyjasnie-
niem, gdzie sie owa miejscowo$¢ znajduje. Albo
jeszcze: wiadomo$¢ agencyjna dotyczy sprawy,
ktorej fazy poprzednie wymagajg przypomnienia.

Dla kontroli tekstow agencyjnych i dla nie-
zbednych uzupetnien tych tekstow, stuzg w re-
dakcji atlasy, encyklopedje, archiwa biograficzne,
stowniki, roczniki statystyczne, zbiory ustaw itd.

Wiadomosci agencyjne nadchodzg do redak-
cji pisma wszelkiemi $rodkami techniki informa-
cyjnej, a wiec nietylko w postaci biuletynéw na-
pisanych, lecz réwniez przez telefon, telegraf,
radjo i teleskryptor.

Odbidér wiadomosci przez telefon ma te stro-
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ne dodatnig, ze w rozmowie umozliwia, czy skon-
trolowanie wiadomosci, czy tez jej niezbedne
uzupetnienie. Odbiér ten wymaga wielkiego na-
tezenia uwagi, tatwo tu bowiem o pomytke przez
niedostyszenie, zwlaszcza, jesli chodzi o nazwy
i nazwiska.

Tekst telegraficzny, znacznie kosztowniej-
szy i przez to ujety w skrotach, wymaga wiek-
szego opracowania redakcyjnego.

Odbiér radjofoniczny jest szczeg6lnie dogod-
ny przy otrzymywaniu notowan kurséw walut,
dewiz i papierdw wartosciowych, oraz cen towa-
réw, gdyz cyfry nadawane, sg tu powtarzane dwu-
krotnie dla unikniecia omyiki.

Wielkie pisma zagraniczne postuguja sie rowmr-
niez radjotelegrafem, co zwigksza znacznie samo
tempo odbioru, Do pracy tej powotani sg facho-
wi radjotelegrafisci,

Teleskryptor staje sie coraz, bardziej roz-
powszechnionym S$rodkiem techniki informacyjnej
dzieki znacznemu utatwieniu pracy redakcji, od-
bierajgcej gotowy i napisany tekst jednoczesnie
z nadawaniem.

Fachowy dziennikarz musi by¢ doktadnie
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