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Przedmowa 7

PRZEDMOWA

W pierwszych dwoch czesciach podrecznika przedstawiono rozwazania doty-
czace metodologii ekonomii i polityki ekonomicznej, istoty gospodarki rynkowej
oraz struktury i funkcjonowania gospodarki narodowej (Ekonomia cze$¢ | - Prole-
gomena), a takze teorii i praktyki makroekonomii, podstawowych probleméw ma-
kroekonomicznych, rachunkéw dochodu narodowego, wzrostu i rozwoju gospo-
darczego, koniunktury gospodarczej oraz réwnowagi gospodarczej (Ekonomia
czes¢ Il - Makroekonomia).

Tematyka dotychczasowych wyktadéw koncentrowata uwage przede wszyst-
kim na problematyce makroekonomicznej, widzac w makroekonomii te czes$¢ eko-
nomii, ktéra ktadzie nacisk i bada wzajemne zwiazki zachodzace w gospodarce
jako catosci. Kluczem do jej glebszego zrozumienia jest mikroekonomia, przez
ktdrg nalezy rozumiec te czes$¢ ekonomii jako nauki, ktora koncentruje swojg uwa-
ge na szczeg6towych analizach indywidualnych decyzji. Te z kolei stanowig wzbo-
gacenie i pogtebienie wiedzy o rzeczywistosci gospodarczej.

Doswiadczenia ptynace z praktyki zycia gospodarczego wskazuja, ze wiedza z
mikroekonomii jest tak samo konieczna, jak wiedza z makroekonomii. Nie mozna
bowiem ksztatci¢ cztowieka tylko w jednej dziedzinie, pomijajace zupetnie druga.
Podejscie takie znajduje potwierdzenie takze w istnieniu, we wspo6tczesnej mysli
ekonomicznej, wielosci podejsé do rozwiazywania konkretnych probleméw go-
spodarczych.

Problematyka mikroekonomiczna zaréwno w ujeciu nauki, jak i praktyki
obejmuje olbrzymi obszar zainteresowan. Stad tez na tamach podrecznika zostang
podjete problemy dajgce cato$¢ jej obrazu, ale przy wybiorczej (syntetycznej) ich
prezentacji. Beda nimi: ogdlna istota mikroekonomii, rynek i mechanizmy funk-
cjonujace na nim, zagadnienia racjonalnego postepowania, teoria zachowan kon-
sumentow, teoria produkcji oraz rynki czynnikéw produkcji. Te problemy beda
réwniez przedstawione przez pryzmat pogladow' najwazniejszych szkot wspotcze-
snej mysli ekonomicznej. Wyrazamy nadzieje, ze zaprezentowany materiat umoz-
liwi zrozumienie i przyswojenie podstawowych zagadnied mikroekonomii.
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1 TEORIA | PRAKTYKA MIKROEKONOMII

Zagadnienia mikroekonomiczne sg obszarem zainteresowan zardéwno teorii, jak
i praktyki. Rozwigzywane sg one zaréwno przez nauke, jak i dziatalno$¢ poszcze-
golnych podmiotéw, stajac sie podstawa oddziatywania na sytuacje gospodarcza w
skali makro- oraz na spoteczenstwo w danym kraju. Znajdujg sie one w sferze
zainteresowan wielu szkdt wspdtczesnej mysli ekonomiczne;j.

1.1. TEORIA MIKROEKONOMII

Mikroekonomia - jak to zostato podkres$lone we wcze$niejszych wyktadach -
jest tg czescig ekonomii, ktéra zajmuje sie gtdwnie badaniem proceséw zachodza-
cych na wspdtczesnych rynkach, koncentrujac uwage zaréwno na ich elementach i
czynnikach, jak i zaleznoSciach oraz zachowaniach dziatajgcych na nich podmio-
téw. Miino ze sg to ,,mate” podmioty, takie jak: gospodarstwa domowe, konsu-
menci, pracownicy, przedsiebiorstwa, grupy przedsiebiorstw, rynki débr, rynki
czynnikow produkcji itp., sg one traktowane jako istotne problemy rzeczywisto$ci
gospodarczej, ktorych zrozumienie stanowi w istocie punkt wyjscia do zrozumie-
nia funkcjonowania gospodarki rynkowej jako catosci.

Konkretyzujac - teoria mikroekonomii analizuje problemy zwigzane z wyborem:

- przez konsumentéw poziomu konsumpcji, oszczednosci i podazy pracy;

- przez przedsiebiorstwa (kierujace sie maksymalizacjg zysku) poziomu pro-
dukcji i popytu na czynniki produkcji;

- wykorzystania mechanizmu cenowego, z punktu widzenia decentralizacji pro-
cesu alokacji zasobow.

Mikroekonomie traktuje sie takze jako metode badania gospodarki, ktorej ja-
drem sg uporzadkowane dociekania, sprowadzajace sie do trzech krokdw:

- pierwszego - polegajgcego na rozpoznaniu rynku, jego dziatania oraz wyja-
$nienia, wjaki sposob to dziatanie tworzy gospodarke;

- drugiego - sprowadzajgcego sie do ujawniania rynkowych mechanizméw ko-
ordynujacych postepowanie podstawowych podmiotéw gospodarczych i ich
wptywu na decyzje gospodarcze tych podmiotow;

- trzeciego - taczacego dwa pierwsze, a wiec rynki i ich uczestnikdw, w obieg
gospodarczy.
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Takie podejscie oznacza, iz mikroekonomia jest metoda, badafh rynku i zacho-
wan rynkowych. Dia rozwigzania tych probleméw mikroekonomia - oprdcz roz-
wijania wiedzy o gospodarce rynkowej - tworzy takze specjalne techniki i narze-
dzia pomocne przy podejmowaniu decyzji przez przedsigbiorstwa i przez konsu-
mentéw. Sa one réwniez pomocne przy ksztattowaniu ogolnej polityki gospodar-
czej panstwa.

Kwestie bedgce przedmiotem zainteresowania teorii mikroekonomii, sprowa-
dzajg sie do nastepujacych pytan:

- co okre$la cene poszczeg6lnych débr i ustug?

- co okres$la wielkos$¢ produkcji poszczegdlnych przedsiebiorstw i gatezi przemystu?

- co okresla wielkos$¢ ptac, ktore otrzymujg pracownicy?

- co ksztattuje stope procentowgq kredytow?

- co ksztattuje zysk otrzymany przez przedsiebiorcow ijaki jest jego poziom?

- w jaki sposOb poszczeg6lne narzedzia polityki rzadu (np. ustawy dotyczgce
poziomu ptac minimalnych, reglamentacja cen, cta i podatki) wptywajg na cene i
poziom produkcji na poszczeg6lnych rynkach?

Pomocne w odpowiedzi na te pytania sa;

- okreslenie istoty mikroekonomii ijej obszaréw zainteresowania;

- wskazanie i okre$lenie podstawowych kategorii mikroekonomicznych;

- wskazanie i okre$lenie podstawowych zatozen mikroekonomicznych.

1.1.1. Istota mikroekonomii

Mikroekonomia zajmujac sie badaniem pojedynczych rynkdw funkcjonujacych
w ramach gospodarki narodowej, w istocie sprowadza swoje dociekania do analiz i
interpretacji zjawisk rynkowych oraz zjawisk zwigzanych z osobistymi wyborami
przy zakupach, a takze zjawisk towarzyszacych procesom wytwoérczym. Koncen-
truje sie ona zwiaszcza na analizie zachowan indywidualnych podmiotéw gospo-
darujgcych - tak gospodarstw domowych, jak i przedsiebiorstw. Jako taka, bada
decyzje alokacyjne (tzn. podstawy podejmowania decyzji oraz ich skutki) indywi-
dualnych podmiotow gospodarczych. Uzasadnieniem takiego podejscia jest fakt,
ze decyzje indywidualne, wyrazajace sie nastepnie w dziataniach poszczegélnych
producentéw i konsumentéw, tgcza sie ze sobg i skutkujg okreSlonymi reakcjami
grupowymi. Oznacza to jednoczes$nie, ze splatanie sie dziatan ludzkich, dziatan
pojedynczych podmiotow stanowi o dziataniach poszczegélnych grup i catego
spoteczenstwa. Zaznaczy¢ jednak trzeba, ze dziatania indywidualne nie zawsze sg
zgodne ze sobg, czesto sg sprzeczne i prowadza do konfliktow.
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Istotag mikroekonomii jest to, ze sie wiaze $cisle i opiera na pewnych zatoze-
niach dotyczacych zachowan indywidualnych. Podstawowym zatozeniem jest to, iz
ludzie sg w stanie bra¢ pod uwage rézne sposoby poprawy swojej sytuacji zycio-
wej. Innym, nie mniej waznym zatozeniem jest to, ze producenci i konsumenci
dokonuja racjonalnych wyboréw pod katem maksymalizacji swego zadowolenia.

Ze wzgledu na duzy wplyw cen na podejmowane decyzje ekonomiczne, mi-
kroekonomie nazywa sie czesto teorig cen.

1.1.2. Podstawowe kategorie mikroekonomiczne

Mikroekonomia - ktérej gtownym elementem jest analiza marginalna, a wiec
rozumowanie marginalne - positkuje sie kategoriami marginalnymi, takimi jak:
zysk maksymalny, zysk przecietny, zysk krancowy, zadowolenie marginalne, zado-
wolenie maksymalne, korzy$¢ marginalna (zysk marginalny), koszt marginalny,
koszt alternatywny, utarg catkowity, utargprzecietny, utarg krancowy \ inne.

Odwotywanie sie do takich kategorii wynika z faktu, iz ludzie czy pojedyncze
podmioty gospodarcze, rozdzielajgc zasoby i decydujgc sie na ich zastosowanie w
okreslonej dziatalnodci gospodarczej, dazg do osiagniecia mozliwie jak najwiek-
szych korzysci. Na przyktad producent dazy do maksymalizacji zysku, konsument
za$ chce osiggng¢ maksymalne zadowolenie z konsumpcji zakupionych débr, co z
kolei prowadzi do optymalizacji decyzji w procesie gospodarowania. Zmieniajgc
decyzje gospodarcze, a w $lad za tym zmieniajac (tj. zwiekszajac lub zmniejszajac)
rozmiary dziatalnosci gospodarczej - czy produkcji, czy konsumpcji - o jednostke,
przyczyniamy sie do zmiany (wzrostu lub spadku) korzysci. Korzy$¢ taka (zysk)
nazywamy marginalng (ZM), a koszt jej uzyskania - kosztem marginalnym (KM).

Kategorie te nalezy uzna¢ za podstawowe. Jako takie wymagajg blizszej cha-
rakterystyki, ktéra dokonamy w nastepnych wyktadach.

1.1.3. Podstawowe zasady mikroekonomii

Zmiana decyzji gospodarczej, a w $lad za tym zmiana dziatalnosci gospodar-
czej, musi sie wiaza¢ z poszukiwaniem rozwigzan, ktore przyniosg najwieksze
korzysci. Wsparciem tych poszukiwar jest odwotanie sie przy podejmowaniu de-
cyzji alokacyjnych do czterech zasad, mianowicie: zasady optymalizacji; zasady
malejacych kor-zysci marginalnych; zasady rosngcego kosztu marginalnego oraz
zasady optymalizacji decyzji.
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1.1.3.1. Zasada optymalizacji

Zasada optymalizacji sprowadza sie do dazenia, w toku podejmowanych de-
cyzji gospodarczych, do takich zmian poziomu dziatalnosci gospodarczej, przy
ktérych korzysci wynikajace z tej zmiany (korzysci marginalne) zréwnujg sie z
kosztem, jaki zmiana ta pocigga za sobg (koszt marginalny). Sytuacja ta (ZM = KM)
jest optymalna i oznacza osiggniecie najlepszego z mozliwych (w danych warun-
kach) poziomu aktywnosci gospodarczej. Nazywa si¢ jg rowniez punktem réwno-
wagi podmiotu gospodarczego (producenta, konsumenta).

W innych sytuacjach, np. w takiej, gdy korzysci marginalne sg wieksze od
kosztow marginalnych (ZM > KM), nalezy rozwija¢ realizowang dziatalno$¢ go-
spodarczg. Natomiast, gdy koszty zmiany dziatalnosci sg wieksze od korzysci z
niej wynikajacych (ZM < KM), to nalezy ograniczy¢ rozmiary tej produkcji.

Z zasady optymalizacji wynika, ze kazda nierébwno$¢ pomiedzy korzysciami
marginalnymi (ZM) i kosztami marginalnymi (KM) zanika wraz ze zmianami po-
ziomu dziatalno$ci gospodarczej, to znaczy:

« w miare powiekszania rozmiaréw dziatalno$ci zmniejszaja sie korzysci mar-
ginalne, natomiast rosng koszty marginalne,

» W sytuacji spadku poziomu dziatalnosci korzysci marginalne rosng, natomiast
koszty marginalne sie zmniejszaja.

Wszelkie zmiany korzysci i kosztéw marginalnych, zwigzane ze zmianami roz-
miardw dziatalnosci producenta lub konsumenta, wynikaja z istnienia dwéch za-

sad: zasady malejatcych korzysci marginalnych oraz zasady rosnacych kosztow
marginalnych.

1.1.3.2. Zasada malejgcych korzysci marginalnych

Zasada malejacych korzysci marginalnych wynika z prawidtowosci, ze im
jest wiekszy poziom dziatalnoSci gospodarczej, tym sg mniejsze korzysci margi-
nalne osiggniete z tej dziatalnosci. Oznacza to, ze przy bardzo wysokim poziomie
dziatalnosci gospodarczej (produkcji, konsumpcji) korzysci marginalne bedg wy-
nosi¢ zero. Jest to punkt, w ktérym korzys$ci catkowite z dziatalnosci gospodarczej
przestaja wzrasta¢, bowiem zostat osiagniety punkt maksymalnych korzysci z
dziatalnosci gospodarczej. Producent - w przypadku produkcji - albo konsument -
w przypadku konsumpcji - znajdujg sie¢ w pozycji réwnowagi.

Zasada malejacych korzysci marginalnych jest odwracalna, poniewaz korzysci
marginalne sg mniejsze przy wyzszym poziomie dziatalnosci, a wieksze przy niz-
szym poziomie dziatalnosci.
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1.1.3.3. Zasada rosnacego kosztu marginalnego

Zasada rosngcego kosztu marginalnego jest $cisle zwigzana z zasadg (i zja-
wiskiem) malejgcych korzysci marginalnych oraz z kosztami i korzy$ciami alter-
natywnej dziatalnosci gospodarczej (tj. alternatywnego zastosowania ograniczonych
zasobow).

Przy danych zasobach, ktdrymi dysponuje np. konkretny konsument w danym
czasie, przeznaczenie coraz wiekszej czesci dochoddw najeden rodzaj konsumpcji
oznacza, iz musi on rezygnowac z coraz wiekszej ilosci jednostek innego rodzaju
konsumpcji. Wzrost konsumpcji pierwszego rodzaju, zmniejszajac korzysci margi-
nalne, powoduje jednocze$nie wprost kosztu marginalnego i konsumpcji drugiego
rodzaju. Dzieje sie tak dlatego, ze koszt marginalny konsumpcji pierwszego ro-
dzaju jest rowny korzysciom marginalnym z poswieconej konsumpcji drugiego
rodzaju.

1.1.3.4. Zasada optymalizacji decyzji

Zasada optymalizacji decyzji sprowadza sie do nastepujacej prawidtowosci:
kazdy podmiot gospodarczy, dazacy do maksymalizacji korzySci netto ze swej
dziatalnosci, powinien ja zwiekszy¢ lub zmniejszy¢, az do momentu zréwnania sie
korzysci marginalnych z kosztami marginalnymi. Jest ona odzewem na poszuki-
wanie rozwigzan optymalnych w warunkach ograniczonosci zasobdw'. Powinna
da¢ odpowiedZ na pytanie: przy jakich wielkosciach konsumpcji jednego i drugie-
go rodzaju dobr osiggamy najwieksze korzysci (zadowolenie z konsumpcji), biorac
pod uwage dang wielkos¢ dochodu.

1.1.4. Podstawowe teorie mikroekonomiczne

Mikroekonomia, odwotujgc sie do wielu teorii, w istocie rzeczy swe docieka-
nia opiera na dwdéch podstawowych teoriach: teorii postepowania konsumentow'
oraz teorii funkcjonowania przedsigbiorstwa.

Podejscie to jest wynikiem wyrdznienia w gospodarce rynkowej dwoch giow-
nych podmiotéw gospodarczych, tj. gospodarstw domowych oraz przedsiebiorstw.

1.1.4.1. Teoria postepowania (zachowania sie) konsumentow

Teoria postepowania konsumenta odnosi sie do procesu podejmowania de-
cyzji gospodarczych przez gospodarstwa domowe, a $ciSlej, do decyzji podejmo-
wanych przez poszczeg6lnych cztonkéw gospodarstwa domowego, nazywanych
takze konsumentami.
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W takiej sytuacji konsumentem jest podmiot gospodarujacy, ktéry musi nieu-
stannie wybiera¢ miedzy réznorodnymi produktami i ustugami zaspokajajacymi
jego potrzeby, biorgc jednoczes$nie pod uwage ograniczono$¢ zasobdw bedacych
do jego dyspozycji w danym czasie (np. dochodéw). Jest on podmiotem racjonal-
nym, tzn. ze dokonujac wybordw, dazy do osiggniecia maksymalnych korzysci,
jakie w danych warunkach moze uzyska¢ z konsumpcji dobr. Posiada on takze
swoje preferencje indywidualne, powodujace, ze jest traktowany jako suwerenny
podmiot gospodarczy w zakresie tworzenia i ksztattowania preferencji w dokony-
wanych przez niego aktach wyboru konsumpcji, ograniczonych jedynie obiektyw-
nie jego witasnymi dochodami icenami rynkowymi nabywanych débr.

Wspdiczesnie teoria postepowania konsumenta odwotuje sie do trzech podsta-
wowych twierdzen:

1) o ekonomicznej racjonalnosci konsumenta. Konsument wybierajgc miedzy
réznymi alternatywami konsumpcji, czyni to w sposéb Swiadomy, zgodnie z wia-
snym interesem i korzy$ciami;

2) o potrzebie odpowiedniej informacji. Konsument - majac petng i wdasciwg
informacje o produktach - sam potrafi najlepiej oceni¢ na czym polegajajego ko-
rzysci, a wszystkie btedy sg wynikiem braku odpowiedniej informacji;

3) substytucyjnosci débr. Konsument decyduje o wyborze struktury wiasnej
konsumpcji zgodnie ze swoimi preferencjami, dochodami oraz cenami débr obo-
wigzujacymi na rynku, co oznacza mozliwo$¢ zastepowania jednych débr drugimi.

Twierdzenia te s jednoczesnie gtownymi elementami teorii zachowania sie
konsumenta, ktorych istotgjest zatozenie, ze:

- wybory konsumenta sg zgodne z jego wasnym interesem;

- wybory miedzy alternatywami konsumpcji sag podejmowane na podstawie do-
stepnych informacji;

- wybory konsumenta sa dokonywane miedzy dobrami i uwzgledniajg ich sub-
stytucyjnosc.

Bazujac na takiej formule elementéw i zatozer teorii zachowania sie konsu-
menta, mikroekonomia - dla wyjasnienia prawidtowosci rzadzacych tym zachowa-
niem - odwotuje sie do szeregu kategorii ekonomicznych, sposréd ktérych za pod-
stawowe uzna¢ trzeba: uzytecznosé¢, preferencje, obojetno$¢ konsumenta, subwen-

cje, wybdr - odnoszone kazdorazowo do wielu ptaszczyzn, w tym przede wszyst-
kim do ptaszczyzn marginalnych.
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1.1.4.2. Teoria funkcjonowania przedsiebiorstwa

Druga wazna czescia sktadowa mikroekonomii jest teoria funkcjonowania
przedsiebiorstwa. Najogolniej obejmuje ona problematyke: organizacji przedsie-
biorstw', kosztdw oraz konkurencji. W istocie rzeczy jest to teoria zachowan pro-
ducenta, traktowanego jako podmiot gospodarczy. ZaznaczyC przy tym trzeba, ze
producent (utozsamiany z przedsiebiorstwem) w gospodarce rynkowej wystepuje
w podwajnej roli. Pierwszej -jako nabywca, ktory w celu wytwarzania doébr musi
sie zaopatrywa¢ na rynku w niezbedne czynniki produkcji (surowce, maszyny, site
robocza, ziemie, kapitat finansowy itp.) - i z drugiej - jako sprzedajacy (oferent)
wytworzone przez siebie produkty i ustugi.

Podejmowane w tym obszarze analizy sg ukierunkowane na poszukiwanie
rozwigzan optymalnych. Uwzglednia¢ przy tym musza istote przedsiebiorstwa,
problematyke konkurencji miedzy przedsiebiorstwami na rynku oraz koszty funk-
cjonowania przedsiebiorstw. Przedsiebiorstwa musi by¢ pojmowane jako organi-
zacja pod jednym zarzadem, wyodrebniona ekonomicznie i prawnie, ktorej celem
jest dziatalno$¢ przynoszaca zyski w wyniku sprzedazy wiasnych produktow i
ustug. Oznacza to, iz w rzeczywistosci gospodarczej mamy do czynienia z wieloma
formami i rodzajami przedsiebiorstw, ktére sie dajg pogrupowa¢ wedtug kryteriow
kwalifikacyjnych, takich jak: forma wiasnosci, pozycja rynkowa, wielko$¢ oraz
rodzaj prowadzonej dziatalnosci.

Z teorig funkcjonowania przedsiebiorstwa Scisle jest zwigzana teoria konku-
rencji, bedgca w swej istocie teorig funkcjonowania rynku jako sity ksztattujgcej
rzeczywiste zachowania podmiotéw gospodarczych. Pozwala ona na gtebsze zro-
zumienie skutecznos$ci proceséw rynkowych.

Istotnym elementem teorii funkcjonowania przedsiebiorstwa jest problematyka
kosztow produkcji. Stanowig bowiem one istotny skiadnik optymalizacji decyzji
podejmowanych przez producenta. Mikroekonomia odwotuje sie do kosztow cal-
kowitych przedsiewziecia produkcyjnego lub ustugowego, traktowanych jako su-
ma kosztéw faktycznych i alternatywnych. W rzeczywisto$ci gospodarczej, cha-
rakteryzujacej sie duza zmiennoscig techniczno-technologiczng i organizacyjna
przedsiebiorstw, nalezy rozrézni¢ koszty produkcji w krétkim i w dtugim okresie.
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1.1.5. Analiza mikroekonomiczna i jej interpretacja

Mikroekonomia, oprdcz rozwijania wiedzy o gospodarczej rzeczywistosci,
tworzy réwniez pewne techniki i narzedzia analityczne, pozwalajace wykorzysta¢
je w procesach wypracowania decyzji ekonomicznych. Analiza mikroekonomicz-
na, w toku badania problemoéw ekonomicznych i zaleznosci miedzy nimi, odwotuje
sie najczedciej do zbioru narzedzi, ktérymi sg: modele, tablice, wykresy oraz
wskazniki.

Gtéwnym przedmiotem, a jednoczesnie narzedziem analiz mikroekonomicz-
nych, staty sie modele ekonomiczne, traktowane jako wyabstrahowane z rzeczy-
wistosci elementy, uznane jako najwazniejsze dla badania danego zagadnienia. Sa
wiec one uproszczonymi konstrukcjami teoretycznymi, porzadkujgcymi i systema-
tyzujacymi spos6b myslenia cziowieka i ludzi o jakim$ problemie. W praktyce
spotykamy sie z ich roznymi formami: opisowych zatozen, wykresdéw graficznych
badZ zbioréw réwnan.

Whioski wyciggane na podstawie takich modeli sg zgodne z rzeczywistoscia
mikroekonomiczng, tylko pod warunkiem realnosci zatozen ceteris paribus, ktore
sprowadzajq sie do tego, ze w zmiennych, ktdre nie zostaty uwzglednione w mo-
delu, nie nastepujajakie$ istotne zmiany.

Pomocnym narzedziem prowadzenia analiz mikroekonomicznych sg tablice.
Istotg ich jest prezentacja danych gospodarczych w postaci szeregéw czasowych w
ré6znych momentach (okresach).

Przy rozwazaniu wigkszosci zagadnien dotyczacych mikroekonomii, odwotano
sie do wykresow, czyli graficznej formy prezentacji zaleznosci miedzy dwoma
zmiennymi przedstawionymi w uktadzie wspdtrzednych, przy zatozeniu (ceteris
paribus), ze pozostate wielkosci nie zostaty zmienione. Dla wykresow bedacych
ilustracjami, pokazujgcymi jak dwa (lub wiecej) zbiory danych sg wzajemnie po-
wigzane, wazna sprawa jest umiejetnos¢ ich zrozumienia i interpretacji. Pozwalajg
one, przy zobrazowaniu na diagramie, bada¢ zmiany i zaleznosci wystepujace przy
ruchu wzdtuz krzywej (krzywych) oraz przesunigecia samych krzywych. Mozliwa
sie staje jednoczes$nie szybka prezentacja danych i ustalenie zaleznosci miedzy
zmiennymi.

Wykres jest uktadem osi (Y i X), ktéremu sa przyporzadkowane odpowiednie
zmienne (np. cena P i ilos¢ dobra Q lub ilo$¢ dobra Y i ilos¢ dobra X). Polaczenie
za$ osi jest poczatkiem ukladu. Natomiast zmienne sg przedmiotami, ktdre moga
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zosta¢ zdefiniowane i zmierzone. W ekonomii sg nimi: ceny, ilo$¢, czas i inne.
Kazda za$ linia w;, uktadzie wspotrzednych jest umiejscowiona tak, aby pokazaé
zakres liczb, ktére mogg przyjmowac zmienne. Odzwierciedla ona badane wielko-
§ci ujmowane w tabelach lub zestawieniach.

Wykorzystujac wykresy mozna fatwiej dostrzec i zrozumie¢ zalezno$ci miedzy
zmiennymi. Obrazem tych zaleznosci sg odpowiednie linie o réznym nachyleniu,
roznej zmiennosci oraz réznej krzywiznie (wykresy 11 § 1.9).

Nachylenie linii przedstawia zmiane jednej zmiennej (tej na osi pionowej),
ktora wystepuje, gdy druga zmienna (ta na osi poziomej) sie zmienia o jedng jed-
nostke. Jest ono doktadng miarg zaleznosSci miedzy zmiang w Y a zmiang w X
(AY/AX). Zmiane te oznacza si¢ symbolem A. Moze by¢é ono zobrazowane linig
prosta lub linig krzywa.

Najczesciej spotykanym uktadem kierunku nachylenia linii prostej sa proste o
dodatnim (wykres 1.1) i ujemnym (wykres 1.2) nachyleniu oraz proste poziome
(wykres 1.3) i proste pionowe (wykres 1.4). Kierunek nachylenia linii jest wyzna-
czany znakiem stosunku AY/AX. Dodatnie nachylenie linii wystepuje, gdy zmien-
ne Y i X zmieniajg sie w tym samym kierunku, a tym samym stosunek AY/AX jest
dodatni. Ujemne nachylenie linii za$ wystepuje, gdy zmienne Y i X zmieniajg sie
w odwrotnych kierunkach, co jednocze$nie oznacza, ze stosunek AY/AX jest
ujemny. Nachylenie jest poziome, gdy Y sie nie zmienia przy zmianach X. a sto-
sunek AY/AX jest réwny zeru. Poziome nachylenie ma natomiast miejsce, gdy
przy X bez zmiany Y moze rosnaé¢ nieskofczenie, a stosunek jest nieskonczony.

W'ykres 1.1. Wykres 1.2.

Dodatni kierunek nachylenia linii Ujemny kierunek nachylenia linii
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Wykres 1.3. Wykres 1.4.
Zerowy kierunek nachylenia linii Nieskonczony kierunek nachylenia linii
Y
X X

Podobnie jak w przypadku linii prostych mozna wyrézni¢ uktad nachylenia li-
nii krzywych (wykresy 15 4 1.8), przedstawiajagcych zaleznosci miedzy zmienny-
mi. Nachylenie jest zawsze wyrazane jako liczba i wykazuje zmiane w Y na jedna
jednostke zmiany w X. Jest ono wzglednie state, jesli linia jest prostg. Nachylenie
linii wskazuje rowniez czy zalezno$¢ miedzy X i Y jest prosta, czy odwrotna. Jesli
mamy do czynienia z zaleznoscig prostg, kidra wystepuje, gdy zmienne poruszajg
sie w tym samym kierunku (tzn. rosng lub malejg razem), to wéwczas linia krzywda
ma nachylenie dodatnie (wykres 1.5). Je$li zas§ mamy do czynienia z zaleznoScig
odwrotng, ktéra wystepuje, gdy zmienne poruszaja sie w przeciwnych kierunkach
(tzn. gdy jedna rosnie, a druga maleje), to wdweczas linia krzywa ma nachylenie
ujemne (wykres 1.6).

Wykres 15. Wykres 1.6.

Krzywa o dodatnim nachyleniu Krzywa o ujemnym nachyleniu
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W analizach mikroekonomicznych mozna sie spotka¢ réwniez z odwzorowa-
niem zaleznosci ztozonych - kiedy krzywe przyjmujg nachylenia i dodatnie, i
ujemne (wykres 1.7).

Wykres 1,7.

Krzywe zaleznosci ztozonych

a) h)
Dodatnie ~ Ujemne Ujemne Dodatnie

Analizujac obraz zaleznosci Y i X nalezy zwr6ci¢ uwage na zastosowang na
osiach podzialke. Ma ona bowiem znaczacy wptyw na stromos$¢ linii krzywych.
Przy réwnym nachyleniu, ale réznych podziatkach dojdzie do roznego uktadu
stromosci krzywych (wykres 1.8).

Wykres 1.8.

Ksztattowanie si¢ nachylenia krzywych przy réznych podziatkach wykresu

a) podziatka r6zna b) podziatka réwna

Nachylenie krzywych - ktére jest r6zne w kazdym ich punkcie - mozna mierzy¢
za pomocg stycznych. Pomiar nachylenia w punkcie stycznosci nastepuje przez



20 EKONOMIA czesc¢ Il MIKROEKONOMIA

okreslenie nachylenia linii prostej, stycznej w danym punkcie do krzywej. Mozna
réwniez mierzy¢ przecietne nachylenie krzywej miedzy punktami, przeprowadza-

jac prostg przez te punkty, co pozwala uzyska¢ miare, tak zwanego nachylenia
tukowego (wykres 1.9).

Wykres 1.9.

Pomiar nachylenia w punkcie stycznosci oraz nachylenia przecietnego

Rownie czesto stosowanymi narzedziami analizy mikroekonomicznej sg
wskazniki. Sg nimi wartosci danych lub faktow empirycznych, wyrazajgce warto-
$ci wzgledne w odniesieniu do wielkosci bazowej.

1.2. PRAKTYKA MIKROEKONOMICZNA

Rzeczywistos¢ gospodarki rynkowej, w wymiarze praktyki mikroekonomicz-
nej, to zbidr r6znorodnych zwigzkéw miedzy:

- decyzjami indywidualnych podmiotéw gospodarczych a dziataniami po-
szczegOlnych producentéw i konsumentow;

- zastosowaniem rzadkich zasobdw a checig osiggniecia kombinacji wielu rzeczy;

- konsumentem a producentem;

- kosztami - cenami a zyskiem itd.

Sa to problemy bardzo ztozone, ktérych istota - bez pewnych uogdlnien - jest
trudna do okreslenia. Sytuacje takg ujawnity juz wczesniejsze rozwazania w sferze
teorii mikroekonomicznej. Poniewaz trudny do okre$lenia jest obraz realnych
wspotzaleznosci mikroekonomicznych, najpetniejszy jego zakres mozna uzyskac

koncentrujac uwage na podstawowych problemach praktyki mikroekonomicznej
oraz polityce mikroekonomicznej.
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1.2.1. Istota podstawowych problemoéw praktyki mikroekonomicznej

Podstawa probleméw praktyki mikroekonomicznej sa realne procesy decyzyj-
ne konsumentdw i producentéw, a takze panstwa w zakresie ram ograniczajgcych
te decyzje (obwarowane wymogiem racjonalnego postepowania) oraz realne reak-
cje na nie poszczegélnych podmiotéw gospodarczych. W rzeczywistosci gospodar-
czej bowiem marny nieustannie do czynienia z podejmowaniem decyzji. Przez kon-
sumentdw w kwestii: ile, jakich i gdzie dobra zakupi¢, a ile pieniedzy zaoszczedzic;
przez robotnikéw (pracownikow), w kwestii: jaka prace, gdzie i za ile podjaé ijak
dhugo pracowac; przez przedsigbiorstwa, w kwestii: ile ijakg produkcje wytwa-
rzaé, ilu pracownikéw zatrudnia¢ oraz ile ijakie zastosowac czynniki produkcji.

Kwestie te sg jednocze$nie pytaniami, na ktére odpowied? jest w istocie probg
rozwigzania podstawowych probleméw mikroekonomicznych. Ujawniajg sie one
przede wszystkim przez pryzmat: konsumpcji gospodarstw domowych, zatrudnie-
nia i bezrobocia, produkcji, kosztéw - cen - zysku oraz racjonalnosci gospodarcze-
go postepowania. Mimo ze sg one odnoszone tylko do mikrogospodarki sg kwe-
stiami bardzo ztozonymi, a obraz ich realnych wspotzaleznosci wymaga pogtebio-
nych analiz, w ktérych nie moga zosta¢ pominiete zagadnienia regulacji rzado-
wych, czyli kwestie polityki mikroekonomicznej panstwa. Uwzglednienie tych
wszystkich elementéw winno poméc w zrozumieniu podstawowych probleméw mi-
kroekonomicznych.

Taki uktad praktycznych wspotzaleznosci mikroekonomicznych jest Scisle zwig-
zany z uktadem wsp6tzaleznosci makroekonomicznych. Réznicuje je jednak ukiad
odniesienia. Stad tez na przyklad decyzje indywidualnych podmiotéw (konsu-
mentdw, producentéw), cho¢ sie roznig od decyzji makroekonomicznych wagg i
skalg, wigze to, ze ich suma wywiera znaczacy wptyw na ksztalt decyzji makro-
ekonomicznych.

Istota podstawowych probleméw praktyki mikroekonomicznej - podobnie jak
to miato miejsce w odniesieniu do praktyki makroekonomicznej - jest dostrzegana
w modelu systemu mikroekonomicznego, skonstruowanego jako zbior wspoétzalez-
nych zmiennych, czynnikéw, uwarunkowan oraz mechanizméw zalezno$ciowych.
Wyrézni¢ trzeba w nim: czynniki sterujgce - nazywane zmiennymi sterujacymi,
pobudzajgcymi popyt i podaz na rynku; blok wzajemnego oddziatywania popytu i
podazy, tworzacy W istocie mechanizm rynkowy; wyniki tego oddziatywania, na-
zywane takze zmiennymi pochodnymi (albo indukowanymi) oraz elementy struk-
turalne mikrogospodarki - to jest konsumentéw i producentéw.
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Zmienne sterujace ujawniajg sie na dwoéch plaszczyznach, zewnetrznej oraz
wewnetrznej. Zmienne zewnetrzne to sita ekonomiczna bezposredniego otoczenia
(gatezi, branz i dziatbw gospodarki narodowej), warunki klimatyczno-pogodowe,
sita ekonomiczna dalszego (zagranicznego) otoczenia zewnetrznego, a takze za-
grozenia militarne (czyli nieekonomiczne). Natomiast zmienne wewnetrzne tworzg
zmienne polityczne i ekonomiczne. Zmiennymi politycznymi sg obok zagranicznej
polityki gospodarczej i polityki makroekonomicznej, przede wszystkim polityka
mikroekonomiczna (rozwojowa, sektorowa, instrumentalna). Status tej grupy zmien-
nych zalezy przede wszystkim od instrumentéw polityki gospodarczej. Z kolei
zmiennymi ekonomicznymi (nazywanymi takze zmiennymi zasobowymi) sg zaso-
by czynnikdw produkcji.

Zmienne sterujace koncentruja swoja uwage na catym obszarze mikrogospo-
darki, przede wszystkim jednak na zachowaniach konsumentéw oraz funkcjono-
waniu przedsiebiorstw. Oba te podmioty pozostajg jednoczes$nie polem oddziaty-
wania mechanizmow popytu i podazy rynkowej.

Wynikiem zaistnienia procesow gospodarczych w wymiarze mikro- sg pocho-
dne indukowane, podobne w swej istocie do zmiennych indukowanych makroeko-
nomicznych, lecz sie réznigce poziomem agregacji. Sg one bowiem pochodng re-
alizacji proceséw gospodarczych pojedynczych podmiotéw gospodarczych. Zali-
czamy do nich takie problemy, jak: konsumpcja, produkcja, racjonalno$¢ gospoda-
rowania, zatrudnienie i bezrobocie, pface, ceny, koszt, zysk i inne. Zawierajg w
sobie jednoczesnie najwazniejsze cele polityki mikroekonomicznej.

1.2.2. Polityka mikroekonomiczna

Istotnym przejawem praktyki mikroekonomicznej jest polityka mikroekono-
miczna. Jako czes¢ sktadowa ogolnej polityki gospodarczej, zajmuje sie ona re-
gulacjg szczegétowych zagadnien gospodarczych w poszczeg6lnych gateziach
gospodarki kraju, rodzajach ich produkcji oraz rynkach poszczegdlnych towarow.

Polityka mikroekonomiczna jest wiec politykg gospodarczg prowadzong w mi-
kroskali, ktorej nadrzednym zadaniem jest poprawa bytu wyraznie okreslonych
grup ludnosci kraju (zatoga przedsiebiorstwa, zatrudnieni w danej branzy miesz-
kancy regionu), przez dazenie do realizacji celéw i zadan, co do ktérych osiagnie-
cia sg one zgodne. Nalezg do nich: a) wzrost poziomu konsumpcji i zaspokojenia
potrzeb; b) petne i stabilne zatrudnienie; c) odpowiedni poziom produkcji;
d) rozsadna stabilno$¢ cen; e) wysokie i coraz wyzsze zarobki; f) poprawne relacje
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koszt-efekt; g) racjonalno$¢ postepowa i inne, Sag to wiec cele i zadania bardzo
spojne z celami i zadaniami polityki makroekonomicznej. Mimo tej spéjnosci mo-
ga one ujawnia¢ pewne sprzecznosci intereséw grupowych, branzowych czy tez
regionalnych.

Pomocna w przewidywaniu skutkéw okreslonych posunie¢ polityki mikroeko-
nomicznej jest teoria makroekonomiczna, ze wzgledu na odwotywanie sie do form
pozytywnej analizy, opierajacej sie na standardach logiki. Rozpoznawanie i okre-
$lanie ich konsekwencji jakosciowych i ilosciowych pozwala przewidzie¢ - przez
wskazanie prawdopodobnych wynikdw - czy dana polityka jest pozadana, czy tez
nie. lecz nie upowaznia jednoczesnie do jednoznacznego wykazania, ze dany zbior
polityk, ich efektéw czy tez instytucji z nim zwigzanych jest pozadany. Jest to w
duzej mierze pochodna faktu zwiazkéw polityki mikroekonomicznej z zachowa-
niami o charakterze pozaekonomicznym.

Polityka mikroekonomiczna, jako praktyczna dziatalno$¢ panstwa sprowadza-
jaca sie do regulacji spraw gospodarczych na poziomie podmiotdw gospodarczych,
nie jest jednorodna. Jest dalece zréznicowana i pozwala wyr6zni¢ wiele jej rodza-
jow. Najpetniejszy wykaz daje jej podziat kryteridw: rozwojowego, sektorowego i
instrumentalnego.

Ze wzgledu na kryterium rozwojowe wyréznic trzeba:

- polityke wzrostu, koncentrujaca uwage na dynamizowaniu procesOw gospo-
darczych w skali mikro- oraz przeciwdziataniu tym sifg i zjawiskom, ktére mogty-
by je hamowac czy ostabiacé;

- polityke strukturalng, ktora zmierza do przeksztatcenia uktadu relacji i pro-
porcji dziatowo-gateziowych, rodzajowych, wiasnosciowych, technologicznych,
terytorialnych, a takze spotecznych;

- polityke regionalng, ukierunkowang na zmiany rozwoju i zagospodarowania
przestrzennego regionow;

- polityke ekologiczng, majaca na celu przeciwstawienie sie zagrozeniom i
zniszczeniom Srodowiska naturalnego.

Ze wzgledu na kryterium sektorowe, czyli oddziatywanie panstwa na procesy
gospodarcze zachodzace w poszczegdlnych dziatach i gateziach gospodarki naro-
dowej, wyrozni¢ trzeba: polityke przemystowa, polityke rolng, polityke handlowsa,
polityke komunikacyjng itd.

Natomiast ze wzgledu na kryterium instrumentalizacji, czyli rodzaj sposobéw,
mechanizmow i czynnikéw, ktore uzywa sie w oddziatywaniu na procesy gospo-
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darcze, wyr6zni¢ mozna: polityke zatrudnienia, polityke naukowo-innowacyjna,
polityke inwestycyjng, polityke kredytows i inne.

Wszystkie wyszczeg6lnione rodzaje polityki sg w pewnym zakresie zwigzane z
polityka spoteczna, obejmujaca polityki: oswiatowa, ochrony zdrowia, mieszka-
niowa, konsumpcji, demograficzng i inne.

Przedstawiony podziat polityki mikroekonomicznej, a konkretnie, niektore wy-
szczegblnione jej rodzaje, nakladajg sie na podziat polityki makroekonomicznej.
Jest to przede wszystkim wynik braku mozliwosci jednoznacznego przeprowadze-
nia linii demarkacyjnych miedzy tym, co jest makro-, a tym, co jest mikro- ze
wzgledu na Sciste powigzanie tych elementoéw gospodarki. W pewnym sensie jest
to takze wynik braku usankcjonowania w praktyce gospodarczej wyroznienia tych
elementow gospodarki, ktére winny by¢ przypisane mezoekonomii.

1.3. MIKROEKONOMIA A GEOWNE NURTY WSPOLCZESNEJ
MYSLI EKONOMICZNEJ

Mikroekonomia - podobnie jak makroekonomia - bedac rozpatrywana zaréwno
na ptaszczyznie teorii, jak i praktyki wymaga umiejscowienia tej problematyki w
poszczegélnych nurtach wspotczesnej mysli ekonomicznej. Nie jest to zadanie
tatwe, ze wzgledu na rézne podejscia w rozwigzywaniu zagadnien mikroekono-
micznych. Niemniej jednak mozliwym rozwigzaniem jest zarysowanie pewnej
syntezy wspotczesnych pogladow mikroekonomicznych, a takze gtdwnych roz-
bieznosci w tej czesci ekonomii.

1.3.1. Wspoiczesne poglady na mikroekonomie

Wspébtczesna mys$l ekonomiczna, podejmujgca problematyke mikroekono-
miczng - podobnie jak to miato miejsce w odniesieniu do makroekonomii - cha-
rakteryzuje sie mnogoscig i roznorodnoscig pogladow, szkdt i kierunkéw ekono-
micznych. Grupujac je, wskaza¢ nalezy przede wszystkim te, ktdrych dorobek jest
znaczacy i ktore ujawnity wptyw na praktyke mikroekonomiczna. Zaliczy¢ do nich
nalezy: instytucjonalistdw, zwolennikéw teorii wyboru publicznego oraz behawio-
rystow.
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1.3.1.1. instytucjonalisci

Poglady instytucjonalistow nawigzujg do pogladéw niemieckiej szkoty histo-
rycznej, odwotujacej sie do negacji koncepcji ,,cztowieka ekonomicznego”. Ich
zdaniem w ksztattowaniu rzeczywistosci gospodarczej przez cztowieka odgrywaja
role nie tylko bodZzce ekonomiczne, ale rdwniez bodzce moralne, psychika gospo-
darcza i psychologia spoteczna (ksztattujgca mode, zwyczaje i tradycje). Oddzia-
tuja one na postawy i hierarchie warto$ci os6b prowadzacych dziatalnos¢ gospo-
darcza, tworzac jednoczesnie instytucje spoteczne, rozumiane jako sposoby ujmo-
wania zjawisk, ktdre kierujg ludzkim zyciem. Sg one jednocze$nie wytworami
przesztosci dostosowanymi do 6wczesnych warunkow, a przez to nie przystajacy-
mi do terazniejszosci.

W pogladach instytucjonalistow, ktére zostaty' rozwiniete w najwiekszym stop-
niu na gruncie amerykanskim, mozna dostrzec zwrotne oddziatywanie na siebie
kwestii gospodarczych, spotecznych, politycznych i kulturowych. Oznacza to, ze
ekonomia nie moze ogranicza¢ swego pola badawczego jedynie do zjawisk rynko-
wych, ale powinna je rozszerza¢ na pozaekonomiczne ramy podejmowania decyzji
gospodarczych. Zaliczajg do nich uksztattowane nawyki mys$lowe ludzi oraz po-
wszechnie uznawane reguly i zasady postepowania instytucji gospodarczych i
spotecznych.

Sposroéd ztozonego systemu réznych instytucji, instytucjonalisci wyrdzniaja
Swiat przemystu i Swiat interesu. Na pierwszy z nich oddziatujg przede wszystkim
instynkt dobrej roboty, ktéry znajduje materialny wyraz w efektach produkcji,
instynkt czystej ciekawosci, sprzyjajacy rozwojowi techniki i wiedzy oraz instynkt
wiezi spotecznych; na drugi (Swiat interesu) oddziatuje motyw zysku. Miedzy za$
obu $wiatami, wyksztaltcity sie stosunki oparte na prywatnej wiasnosci wytwarza-
nia. Za zrédto przemian ustrojowych uznajg oni nauke itechnologie. Przemiany te
jednak sg hamowane przez bezwiad istniejgcych instytucji spotecznych i ekono-
micznych.

Instytucjonalisci, akceptujac istnienie pewnej logiki rozwoju ekonomicznego -
sprowadzanej do kombinacji proceséw funkcjonowania instytucji spotecznych
(opartych na odziedziczonych wierzeniach i zwyczajach oraz hierarchicznej struk-
turze spotecznej) z postepem naukowo-technologicznym - sg przekonani, ze rze-
czywisto$¢ gospodarcza jest determinowana postepem technologicznym, a wiec
wymaga przystosowania do imperatywdw nauki i technologii. W $lad za tym, za
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podstawowe czynniki rozwoju uznajg oni: poziom produkcji i dochoddw; warunki
produkcji; warunki zycia; postawy wzgledem pracy i zycia; instytucje spoteczne
oraz sposoby realizacji polityki. Dowodzg réwniez potrzebe podejmowania przez
ekonomie problematyki ocen warto$ciujacych.

1.3.1.2. Zwolennicy teorii publicznych wyboréw

Zwolennicy teorii spotecznych wyboréw - ktérych pogigdy na gruncie amery-
kanskim noszg nazwe teorii wyboru publicznego, a w Europie ekonomicznej teorii
polityki lub nowej ekonomii politycznej - swojg uwage koncentrujg przede
wszystkim na polityce realizacji procesow gospodarczych przez gospodarstwa
domowe i przedsigbiorstwa. Przy uznaniu roli panstwa jako reprezentanta indywi-
dualnych intereséw, twierdzg jednoczes$nie, ze im mniejsze jest zaangazowanie
panstwa w ksztattowanie procesdéw gospodarczych, tym lepiej dla rzeczywistosci
gospodarczej i dla ludzi.

Teoria publicznych wyboréw odwotuje sie do zasady indywidualizmu meto-
dologicznego, rozszerzonej na zbiorowe instytucje spofeczenistwa. Zabieg ten po-
zwala na przyjecie zatozenia, ze réwniez w tych instytucjach ostatecznym pod-
miotem decyzyjnym jest cztowiek. Oznacza to, ze instytucje takie, jak rzad, partie,
grupy interesow', chociaz sg reprezentantami interesu spotecznego, to w istocie
optymalizujg egoistyczne cele jednostki. Te za$ we wszystkich aspektach zycia
spotecznego - w tym gospodarczego - starajg sie postepowac racjonalnie.

W odniesieniu do przedsiebiorstw, teoria publicznych wyboréw ijej propaga-
torzy odwotujg sie do marginalistycznych teorii produkcji oraz zmodyfikowanych
koncepcji tworzenia renty ekonomicznej. Maksymalizacje korzysci ekonomicz-
nych widzg oni na ptaszczyZnie indywidualistycznej. Generalnie akceptujac po-
trzebe wgladu w realizacje proceséw gospodarczych, pozostajgjednak w opozycji
wobec zakusOw interwencjonistycznych panstwa.

1.3.1.3. Behawiorysci

Behawiorysci to przedstawiciele szkoly' psychologicznej, tzw. neoaustriackiej
(nazywanej takze nowg szkotg austriacka), odwotujacy sie do subiektywno-margi-
nalistycznego podejsScia przy mikroekonomicznych analizach funkcjonowania
zaréwno konsumentow (gospodarstw domowych), jak i producentéw (przedsie-
biorstw). Punktem wyjscia ich pogladow jest teza, ze podstawg podejmowania
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wszelkiej dziatalno$ci gospodarczej jest zaspokojenie ludzkich potrzeb. Traktujg
oni jednoczesnie spoteczenstwo jako sume potrzebujacych jednostek, a przedsie-
biorstwo jako ich koalicje.

Przedstawiciele tej szkoly zaktadaja, ze panstw'O nie jest w stanie zastgpi¢ ryn-
ku w procesach alokacji gospodarczej, poniewaz, nie dysponuje niezbednymi zaso-
bami informacji. Nie moze za$ nimi dysponowa¢, gdyz sg one rozproszone wsrod
olbrzymiej liczby jednostek. Z problemem uporzadkowania informacji i podejmo-
wania opartych na nich dziatan gospodarczych przez poszczegdlne podmioty (gos-
podarstwa domowe, przedsiebiorstwa), moze sobie poradzié, ich zdaniem, tylko
rynek. Uznaja takze, ze interwencji panstwa nalezy sie przeciwstawia¢ odwotujac
sie do postaw moralnych.

Teoria behawiorystyczna zakfada, ze jednostki dgzac do zaspokojenia swoich
potrzeb postepujg zgodnie z zasadg radykalnego indywidualizmu, to znaczy, ze
motorem ich dziatania jest dazenie do jak najwiekszego zaspokojenia swoich po-
trzeb i samorealizacji. ldeg przewodnig za$ takiego postepowania jest filozofia
liberalizmu, postrzegana jako wolno$¢ zachowan konsumpcyjnych. W $lad za tym
behawiorysSci przeciwstawiaja sie gwatceniu indywidualnych praw jednostki.

W odniesieniu do przedsiebiorstwa formutujg teze, ze przy podejmowaniu de-
cyzji dotyczacych wielkosci podejmowanej przez nie produkcji, a takze poziomu
cen, nalezy stosowaé oprécz kryteridw marginalnych, takze podejScie odwotujace
sie do doswiadczen z przesztosci. W $lad za tym stawiajg teze, ze przy podejmo-
waniu decyzji gospodarczych nalezy uwzglednia¢ oprécz czynnikow' wytwdrczych
i czynnikéw rynkowych, réwniez czynniki zwigzane z wewnetrznym funkcjono-
waniem firmy, a zwlaszcza wplyw struktur organizacyjnych przedsigbiorstwa i
praktyki w zakresie formutowania celéw jego funkcjonowania i dokonywanych
wyboréw.

Behawiorysci eksponujg prakseologiczne zasady gospodarnosci; odwotujg sie
do teorii racjonalnych oczekiwan, przede wszystkim za$ do tezy, ze ludzie w
ksztattowaniu oczekiwan odnos$nie przebiegu danego zjawiska ekonomicznego w
przysztosci, kierujg sie doSwiadczeniem z przebiegu takiego samego badZ podob-
nego zjawiska w przesztosci, mechanicystycznie je ekstrapolujac. Takie podejscie

jest jednak obarczone mozliwos$cia popetnienia btedéw, prowadzacych do rozbiez-
nosci miedzy oczekiwaniami a rzeczywistoscig. W $lad za tym upatruja oni mozli-
wos¢ btednego sformutowania prognoz, w zaistnieniu niespodziewanych wydarzen.
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1.3.2. Gtéwne obszary rozbieznosci pogladéw na mikroekonomie

Zatozenia przedstawionych nurtow ekonomicznych zajmujacych sie proble-
matyka mikroekonomiczng - podobnie jak ma to miejsce w odniesieniu do nurtow
zajmujacych sie problematyka makroekonomiczng - sg zr6znicowane (schemat 1.2),
chociaz stopien tego zréznicowania nie jest az tak wielki. Dostrzegane sg réwniez
wspoblne poglady propagatoréw tych nurtdw. Sytuacje taka potwierdza analiza i oce-
na podstawowych nurtéw mikroekonomicznych dokonana wedtug dwdch kryteridw:

« sposobu podejscia do zasadniczych probleméw mikroekonomicznych, takich
jak zachowania konsumenta, funkcjonowanie przedsiebiorstwa oraz racjonalno$¢
gospodarowania;

* charakteru postulowanych rozwigzan przez polityke makroekonomiczna.

Poczynione poréwnania dowodzg, iz pewne roznice w pogladach ekonomistow
zajmujagcych sie problematyka mikroekonomiczng sg dostrzegane praktycznie w
odniesieniu do wszystkich podstawowych probleméw mikroekonomicznych. 1tak,
patrzac przez pryzmat stosunku do zachowan konsumentéw, nawet jesli wszystkie
one odwotujg sie do filozofii indywidualizmu, to jest on postrzegany w réznym
zakresie. Podobna sytuacja ma miejsce w odniesieniu do funkcjonowania przed-
siebiorstw, gdzie mozna zauwazy¢, ze chociaz wszystkie nurty wskazujg maksy-
malizacje korzysci jako gtdwny cel funkcjonowania przedsiebiorstwa, to instytu-
cjonalisci wigza te kwestie z instytucjonalnym ksztattowaniem cen, zwolennicy za$
teorii spotecznego wyboru, z daleko idacg opozycjg wobec monopolizacji wytwa-
rzania; natomiast behawiorysci - ze stanowionymi przez siebie prawami zachowan.
Najwiecej wspolnych elementéw mozna sie dopatrzyé w odwotywaniu sie do ra-
cjonalnych - w tym gospodarczych - zachowan. Najwieksze natomiast réznice sg
dostrzegalne w odniesieniu do koncepcji i realizacji polityki gospodarczej pan-
stwa, w odniesieniu do probleméw mikroekonomicznych. Jesli bowiem instytucjo-
nalisci przychylajg sie w pewnych konkretnych warunkach do interwencjonizmu
panstwowego, to zwolennicy teorii spotecznego wyboru daza do jego minimaliza-
cji, a behawiorysci zgtaszajgq zdecydowany sprzeciw.

Do elementow, ktore tgczg wspdiczesne szkoty mikroekonomiczne zaliczy¢
trzeba poglady w kwestiach: analizy efektywnosci, sugerujgce rozszerzenie trady-
cyjnych narzedzi o nowe ich rodzaje; regulacji i deregulacji gospodarczych na
szczeblu przedsiebiorstwa; analizy struktury rynku; szerszego wprowadzenia regut
racjonalnosci, a takze odpowiedniego podziatu dochodoéw i optacania czynnikéw
produkciji.
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STRESZCZENIE

Mikroekonomia jest ta czescig ekonomii, ktdra sie zajmuje gtéwnie badaniem procesow
zachodzacych na wspotczesnych rynkach, koncentrujac uwage zaréwno na ich elementach,
czynnikach, jak i zaleznosciach oraz zachowaniach podmiotéw dziatajacych na tych rynkach.

Teoria mikroekonomii analizuje problemy zwigzane z wyborem przez konsumentow
poziomu konsumpcji, oszczednosci i podazy pracy; przez przedsiebiorstwa (kierujgce sie
motywem maksymalizacji zysku) poziomu produkcji i popytu na czynniki produkcji; wyko-
rzystania mechanizmu cenowego z punktu widzenia decentralizacji procesu alokacji zasobdw.

Mikroekonomie traktuje sie takze jako metode badania gospodarki, ktérej jadrem sa
uporzadkowane dociekania sprowadzajace sie do trzech krokow; rozpoznania rynku, jego
dziatania oraz wyjasnienia, w jaki sposdb to dziatanie tworzy gospodarke; ujawniania ryn-
kowych mechanizméw koordynujacych i ich wptywu na decyzje podstawowych podmiotow
gospodarczych; potaczenia ,,rynkéw i ich uczestnikéw” w obieg gospodarczy. Oznacza to,
iz mikroekonomia jest metoda badar\ rynku i zachowari rynkowych.

Istotg mikroekonomii jest to, ze sie wigze ona Scisle i opiera na pewmych zatozeniach
dotyczacych zachowan indywidualnych. Podstawowym zatozeniem jest to, iz ludzie sg w
stanie bra¢ pod uwage rézne sposoby poprawy swojej sytuacji zyciowej. Innym, nie mniej
waznym zatozeniem, jest to, ze producenci i konsumenci dokonujg racjonalnych wyboréw
pod katem maksymalizacji swego zadowolenia. Mikroekonomia ujawnia charakter analiz
marginalnych, positkuje sie kategoriami marginalnymi, a wiec takimi, jak: maksymalny
zysk, marginalne zadowolenie, maksymalne zadowolenie, korzy$¢ marginalna (zysk margi-
nalny) oraz koszt marginalny. Poszukujac rozwigzan, ktére przyniostyby najwieksze korzy-
Sci, odwoluje sie przy podejmowaniu decyzji alokacyjnych do kilku zasad, a wsrdd nich,
przede wszystkim do: zasady optymalizacji; zasady malejacych korzysci marginalnych;
zasady rosngcego kosztu marginalnego; zasady optymalizacji decyzji.

Mikroekonomia, odwotujac sie do wielu teorii, w istocie rzeczy opiera swe dociekania na
takich podstawowych teoriach, jak teoria postepowania konsumentéw oraz teoria funkcjo-
nowania przedsiebiorstwa.

Problematyka mikroekonomiczna, w wymiarze praktyki mikroekonomicznej gospodar-
ki rynkowej, ujawnia sig jako zbior réznorodnych zwigzkéw miedzy: decyzjami indywidu-
alnych podmiotéw gospodarczych a dziataniami poszczegdinych producentow i konsu-
mentdw; zastosowaniem rzadkich zasobdw a checig osiggniecia kombinacji wielu rzeczy;
konsumentem a producentem; kosztami, cenami a zyskiem itd. Najpetniejszy jego zakres
mozna uzyska¢ koncentrujgc uwage na podstawowych problemach praktyki mikroekono-
micznej oraz na polityce mikroekonomicznej. Podstawg probleméw polityki mikroekono-
micznej sg realne procesy decyzyjne konsumentdw i producentow, a takze panstwa w zakre-
sie ram ograniczajacych te decyzje (obwarowane wymogiem racjonalnego postepowania)
oraz realne reakcje poszczegélnych podmiotéw gospodarczych na te decyzje.
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Wspdtczesna mys$l ekonomiczna, podejmujgca problematyke mikroekonomiczng - po-
dobnie jak to miato miejsce w odniesieniu do makroekonomii - charakteryzuje sie mnogo-
$cig i roznorodnoscig pogladéw, szkét i kierunkéw ekonomicznych. Grupujac je, wskazaé
nalezy przede wszystkim te, ktorych dorobek jest znaczacy, i ktore ujawnity wplyw na
praktyke mikroekonomiczng. Zaliczy¢ do nich nalezy: instytucjonalistow, zwolennikow'
teorii wyboru publicznego oraz behawiorystow. Zatozenia tych nurtéw ekonomicznych
zajmujacych sie problematykg mikroekonomiczng - podobnie jak to ma miejsce w odniesie-
niu do nurtéw zajmujacych sie problematyka makroekonomiczng - sa zrdznicowane, cho-
ciaz stopien ich zr6znicowania nie jest az tak wielki. Dostrzegalne sg réwmiez wsp6lne
poglady propagatorow tych nurtéw.

PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Mikroekonomia, konsumenci, pracownicy, przedsiebiorstwa, grupy przedsiebiorstw,
rynki débr, rynki czynnikéw produkcji, analiza marginalna, kategorie marginalne (maksy-
malny zysk, marginalne zadowolenie, maksymalne zadowolenie, korzy$¢ marginalna, koszt
marginalny), podstawowe zasady mikroekonomii (optymalizacji; malejacych korzysci mar-
ginalnych, rosnacego kosztu marginalnego, optymalizacji decyzji), teorie mikroekonomicz-
ne (teoria postepowania konsumentéw, teoria funkcjonowania przedsiebiorstwa), uzytecz-
nos¢, preferencje, obojetnos¢ konsumenta, subwencje, wyhor, analiza mikroekonomiczna,
wykresy zmiennych, polityka mikroekonomiczna.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1 Scharakteryzuj mikroekonomie jako cze$¢ sktadowa ekonomii.

2. Scharakteryzuj konsumentéw i pracownikow jako reprezentantéw podstawowych
podmiotéw gospodarczych.

3. Omow istote analizy marginalnej i wskaz podstawowe kategorie marginalne (maksy-
malny zysk, marginalne zadowolenie, maksymalne zadowolenie, korzy$¢ marginalna, koszt
marginalny).

4. Oméw podstawowe zasady mikroekonomii (optymalizacji, malejacych korzysci mar-
ginalnych, rosnacego kosztu marginalnego oraz optymalizacji decyzji).

5. Przedstaw zatozenia podstawowych teorii mikroekonomicznych (teorii postepowania
konsumentow, teorii funkcjonowania przedsiebiorstwa).

6. Scharakteryzuj nastepujace kategorie mikroekonomiczne: uzytecznos¢, preferencje,
obojetnos¢ konsumenta, subwencije i wyhor.

7. Scharakteryzuj istote analizy mikroekonomicznej.

8. Scharakteryzuj istote polityki mikroekonomicznej.
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2, RYNEK. POPYT, PODAZ | CENA

Istotg mikroekonomii, traktowanej jako metody badania gospodarki, sg upo-
rzadkowane dociekania polegajace na: rozpoznaniu rynku ijego dziatania w mi-
kroskali; ujawnieniu rynkowych mechanizméw popytu i podazy ksztattujacych
decyzje podstawowych podmiotdw gospodarczych; zbadaniu funkcjonowania ryn-
ku i zachowan jego uczestnikdw z punktu widzenia prawa podazy i popytu.

Majac na uwadze takie podejscie, skoncentrujemy sie na nastepujacych zagad-
nieniach: rynek w wymiarze mikroekonomicznym, popyt mikroekonomiczny, po-
daz mikroekonomiczna oraz prawa podazy i popytu.

2.1. RYNEK W WYMIARZE MIKROEKONOMICZNYM

Rynek, jak juz wielokrotnie wskazywano, jest jednym z podstawowych pojec
ekonomicznych. Jego definicje, ze wzgledu na pojemnos$¢ znaczeniowg i obszer-
nos$¢ tego zjawiska, réznig sie poziomem ogoélnosci oraz niejednakowym akcento-
waniem wiasciwosci rynku. W duzej mierze sg pochodng zainteresowan badz po-
trzeb definiujgcego. Majac na uwadze jego najogélniejsze rozumienie, to jest jako
catoksztatt transakcji kupna isprzedazy oraz warunkéw, wjakich one przebiegaja,
jego postrzeganie zostanie tu ograniczone do skali mikroekonomicznej. W tej kon-
kretnej sytuacji zostang zaakcentowane tylko wybrane aspekty tej kategorii eko-
nomicznej. Uwaga rozwazan zostanie skoncentrowana na rynku nabywecy i produ-
centa, ktdry jest lokalnym, homogenicznym i doskonaty m rynkiem débr i ustug
konsumpcyjnych.

Bedzie on traktowany jednocze$nie jako regulator proceséw gospodarczych,
ktory przez gre popytu i podazy obiektywnie wycenia poszczegélne towary. Ta gra
sie odbywa za posrednictwem ceny, ktora jest informacjg o przebiegu proceséw
gospodarczych i ich efektywnosci.

2.2. POPYT W WYMIARZE MIKROEKONOMICZNYM

Popyt jako kategoria ekonomiczna zostat we wczes$niejszych rozwazaniach
sprowadzony do widzenia go przez pryzmat wielkosci popytu, funkcji (tablicy)
popytu oraz krzywej popytu. Jego istote konkretyzujg ponadto, funkcjonowanie
prawa popytu oraz miary elastycznosci popytu (schemat 2.1).
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W takim rozumieniu jest on sktonnoscig nabywcéw widziang zaréwno jako
checi, jak i mozliwosci do kupowania okreslonej ilosci towardw (dobr i ustug) przy
réznym poziomie ceny w danym okresie. Nie oznacza on przy tym jakiego$ jednego
aktu sktonnosci do kupna towaru przez nabywece, lecz serie alternatywnych mozli-
wosci zakupow tego towaru po réznych cenach.

2.2.1.Wielkos$¢ popytu

Wielko$¢ popytu, rozumiana jako ilos¢ towaréw (débr lub ustug), jakg kon-
sumenci chcg i mogg kupi¢ po danej cenie i w danym okresie, jest zalezna od wa-
runkéw, w jakich sg przeprowadzane te zakupy. Na nie z kolei wptyw ma: a) cena
danego towaru; b) cena innych towaréw; c) dochéd; d) gusty, moda, postep cywili-
zacyjny; e) liczba kupujacych; f) inne czynniki. Sposréd powyzszych czynnikéw
wiodacg role odgrywajg przede wszystkim trzy pierwsze. Pozostate, niecenowe
czynniki wplywu na zmiane popytu, czesto sg nazywane determinantami popytu.

ad. a). Wplyw pierwszego czynnika na wielko$¢ popytu - cena danego dobra
- to jest suma pieniedzy, jaka nalezy zaptaci¢ za jednostke danego towaru - prze-
jawia sie w mozliwej ilosci zakupu okreslonego towaru przy danej cenie. Cena
okresla na ile jednostek danego towaru sta¢ nas przy danych dochodach. 1lo$¢ za-
kupow' jest wiec zwigzana z ceng kupowanego dobra. Wiecej kupujemy przy ni-
skich cenach, a mniej przy wyzszych. Porownujemy réwniez ceny danego towaru z
cenami innych towarow.

Postepowanie takie jest spowodowane dworna czynnikami: efektem substytu-
cyjnym oraz efektem dochodowym. Wptyw pierwszego polega na tym, ze jesli
cena réwnowaznego dobra rosnie, to kupujemy go mniej, gdyz staje sie ono rela-
tywnie drozsze. Jednoczes$nie kierujemy nasze zainteresowanie w strone innych
débr, ktore po podwyzce stajg sie relatywnie tansze. Z kolei wptyw drugiego czyn-
nika wyraza sie w tym, ze na skutek wzrostu cen stajemy sie biedniejsi. Jesli bo-
wiem rosng ceny przy nie zmienionych dochodach, to mozemy kupi¢ mniej towa-
réw. Oznacza to rowmiez, ze maleje sita nabywcza naszego dochodu. Inaczej na-
tomiast ksztattuje sie efekt substytucyjny i efekt dochodowy w przypadku spadku
ceny na dany towar. Prowadzi on bowiem do wzrostu wielko$ci popytu, gdyz jest
nas sta¢ na zakup wiekszej ilosci débr. Jednoczesnie zainteresowanie nabywcéw
jest kierowane na dobra tansze.

ad. b). Decyzje o zakupie jakiego$ towaru uwzgledniajg rowniez ceny innych
towarow, zwlaszcza tych, ktére majg charakter substytucyjny i komplementarny.
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W obszarze zainteresowan kupujacego pozostajg wiec dobra substytucyjne (sub-
stytuty) - to jest takie dobra, ktére mogg zaspokoié¢ te samg potrzebe, a przez to
moga sie zastepowac. Jesli cena jednego dobra spada, to wywotluje ona jednocze-
$nie ograniczenie konsumpcji jego substytutu. Kupujemy wiec wiecej tego dobra,
niz jego substytutu. Podobnie rzecz sie ma z dobrami komplementarnymi, to zna-
czy z takimi, ktére sa konsumowane razem.

Jesli cena jednego z nich rosnie, to popyt na nie maleje. Jednoczes$nie maleje
réwniez popyt na komplementarne mu dobro, gdyz konsumpcja obu ddbr nastepuje
facznie. Jedno z nich bez drugiego obniza swojg warto$¢, a niekiedy nawet staje
sie bezwartoSciowe.

ad. c). Decyzja o zakupie okreSlonego towaru zalezy nie tylko od jego ceny,
ale takze od dochodu - czyli sumy pieniedzy, ktéra stanowi podstawe zakupéw na
danym rynku w danym okresie oraz od oszczednosci. Im wyzsze dochody ma na-
bywca, tym wiecej kazdego z produktow moze kupi¢. Wyjatkiem od tej zasady sa
zakupy dobr podstawowych dla zycia przez ludzi biednych. Wraz ze wzrostem
swoich dochodéw odchodzg oni od kupowania tanich i na og6t gorszej jakosSci
doébr, na rzecz zakupu towaréw drozszych. Oznacza to, ze wzrost dochodu powo-
duje spadek zakupu towardw tanich.

ad. d). Wplyw na to, co ludzie kupujg majg réwniez moda i postep cywiliza-
cyjny, a takze gusty (upodobania i przyzwyczajenia) konsumentéw. To, co dla
jednego konsumenta jest rzeczg pozadang, u drugiego moze nie wywotywaé zad-
nego zainteresowania.

ad. e). Na wielko$¢ popytu ma takze wptyw liczba konsumentéw chcacych
zrobi¢ zakupy. Wzrost liczby konsumentéw powoduje wzrost wielkosci zakupow.
Zmniejszenie sie za$ liczby konsumentéw powoduje spadek wielkosci zakupdw.

ad. f). Na wielko$¢ popytu ma réwniez wptyw caty szereg innych czynnikow.
Spowodowane moga one zostaé przyczynami czesto zupetnie nieoczekiwanymi.
Moze by¢ nimi: reklama, opinia znajomych, sugestia lekarza, przewidywania co do
zmiany cen, a nawet zjawaska paniki rynkowej wyrazajace sie kupowaniem i gro-
madzeniem rzeczy, ktére w normalnych warunkach nie wzbudzityby zaintereso-
wania.
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2.2.2. Funkcja popytu

Funkcja popytu, rozumiana jako zalezno$¢ pomiedzy ceng danego towaru
(bez wzgledu najej poziom) a gotowosciag jego zakupu przy danych dochodach,
jest okreslana przez trzy zasadnicze grupy czynnikdéw: a) potrzeby; b) dochdd;
c¢) ceny. Innymi stowy - funkcja popytu jest pochodng potrzeb, dochodu i ceny.

Potrzeby odgrywaja podstawowg role w ksztattowaniu popytu. Sg one ele-
mentarng przyczyna popytu. Gdyby zostaty w petni zaspokojone, przestatby istnie¢
popyt. Na przeszkodzie staje temu z jednej strony nasz ograniczony dochdd, ktéry
musimy dzieli¢ na zaspokajanie roznych potrzeb, z drugiej za$ ceny, ktére musimy
ptaci¢ za nabywane dobra i ustugi zaspokajajace nasze potrzeby.

Wszystkie ludzkie potrzeby sg uwarunkowane: czynnikami wrodzonymi, wie-
kiem, wychowaniem i wyksztatceniem, srodowiskiem spotecznym oraz Srodowi-
skiem geograficznym. Do czynnikow wrodzonych nalezy zaliczy¢ fizyczng posture,
sktonnosci do spozywania zywnosci, stan zdrowia itp. Z kolei wptyw wieku prze-
jawia sie w formowaniu naszych potrzeb. Inne sg one w wieku niemowlecym, inne
w wieku miodzieAczym, inne w wieku dojrzatym, a jeszcze inne w wieku star-
czym. Znaczacy wptyw na ksztattowanie sie popytu majg zachowania ludzi, wyni-
kajace z tytutu wychowania i wyksztatcenia. Sg to czynniki uksztattowane w ro-
dzinie i szkole. One to w duzej mierze okreslajg kierunek i zakres potrzeb. Silny
wplyw na nasze potrzeby wywiera tez srodowisko geograficzne. Narzuca bowiem
ono zaréwno sposOb ubierania sig, odzywiania, jak i warunkéw zamieszkiwania.
Roéwnie duzy wptyw na ludzkie potrzeby ma $Srodowisko spoteczne, decyduje bo-
wiem o zmianie upodoban i potrzeb.

Dochdd jest drugim waznym czynnikiem okre$lajacym funkcje popytu. Wi-
dzie¢ w nim trzeba wazng przeszkode ograniczajgcg mozliwosci realizacji ludzkich
potrzeb. Okres$la maksimum wydatkéw', ktére mozemy ponie$¢ na zakup towaréw.
Szersze zaspokojenie potrzeb jest mozliwe tylko wtedy, gdy wzrosnie nasz do-
chdéd. Mozna je realizowa¢ dwoma drogami. Pierwszg jest zakup wdekszej ilosci
poszczegllnych towaréw, drugg natomiast zastepowanie towardéw tanszych, ale
gorszych, towarami lepszymi, ale drozszymi.

Ceny sa trzecim czynnikiem ksztattujacym funkcje popytu, a jednoczesnie
ograniczajagcym ludzkie potrzeby. Przy okreslonym dochodzie ich wysoko$¢ ogra-
nicza mozliwos$ci zakupu towaru. Im ceny sa wyzsze, tym mniej mozna naby¢ to-
wardéw. Im ceny sg nizsze, tym zakupy towarow mogg by¢ wieksze. Przy danych
potrzebach i danym dochodzie ilo$¢ zakupionego towaru zalezy przede wszystkim
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od iego ceny oraz w pewnym zakresie rowniez od cen innych towaréw - i to za-
réwno tych, ktére sg dla niego substytutami, jak i tych, ktére sg dla niego komple-
mentarne. Zaznaczy¢ jednak trzeba, ze cena nie jest wyznacznikiem popytu, a je-
dynie okreslajego wielkos¢.

Funkcja popytu czesto jest przedstawiana w postaci tablicy popytu pokazuja-
cej, jakie ilosci towaru nabywcy byliby gotowi kupi¢ po réznych cenach w danym
okresie.

2.2.3. Krzywa popytu

Zestawienie wielkosci popytu dla réznych wysokosci ceny, pozwala wykreslié
krzywa popytu (wykres 2.1). Pokazuje ona ilos¢ towaru (dobra, ustugi), jaka ludzie
chcg kupi¢ (czyli wielko$¢ popytu) przy kazdym poziomie ceny w danym okresie.

Jesli zatozy¢ niezmienno$¢ warunkéw relacji miedzy ceng a wielko$cig popytu
(zgodnie z zasadg ceteris paribus), przy ktérych statymi sg ceny innych towardw i
dochody konsumentéw, bez zmiany pozostajg gusty i inne czynniki ksztattowania
popytu, a zmienia sie tylko cena danego towaru, to wielko$¢ popytu na dane dobro
zmienia sie zawsze wtedy, gdy zmienia sie wylgcznie cena tego dobra. Jesii cena
danego dobra rosnie, to wielko$¢ popytu maleje (czemu towarzyszy ruch ,w lewo i
w gore” wzdtuz krzywej popytu). Przy spadku ceny danego dobra wielko$¢ popytu
rosnie (czemu towarzyszy ruch ,w prawo i w dot” wzdtuz krzywej popytu).

W rzeczywistosci mamy do czynienia z ciggta zmiang popytu na dany towar.
Poza ceng bowiem istnieje szereg innych czynnikdw, ktére maja wptyw na to, ile
danego dobra ludzie bedg chcieli kupi¢. Nalezg do nich, jak juz zostato wskazane:
dochody nabywcdw, ceny débr pokrewnych, gusty i preferencje nabywcéw, liczba
nabywcéw na rynku, oczekiwania dotyczgce przysztych cen i dochodéw. Zmiana
ktéregokolwiek z tych czynnikéw spowoduje wzrost lub spadek wielkoSci popytu
przy kazdej cenie wyszczegdlnionej w rozkladzie popytu.

Wzrost dochodéw konsumentéw, cen innych ddbr czy zmiana jakiegokolwiek
innego czynnika zwiekszajacego zainteresowanie danym dobrem, powoduje, ze
wielkos¢ popytu na dane dobro rosnie przy kazdej cenie. Na wykresie wzrost po-
pytu jest przedstawiany jako przesuniecie krzywej popytu na prawo. Zmianie wiec
ulega cata relacja miedzy ceng a wielkoScig popytu.

Natomiast spadek dochodu konsumentdw, cen innych produktéw lub zmiana
jakiegokolwiek innego czynnika zmniejszajagcego zainteresowanie danym dobrem,
powoduje, ze wielko$¢ popytu na to dobro maleje przy kazdej cenie. Na wykresie
spadek popytu jest przedstawiany jako przesuniecie krzywej popytu w lewo.
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Wykres 2.1.

Zmiana krzywej popytu

Dn- krzywa popytu bazowa uksztattowana pod wptywem zmiany ceny
(zgodnie z zasadg ceteris paribus);

Di - krzywa popytu uksztattowana w wyniku jego wzrostu pod wptywem
- obok ceny - takze innych czynnikéw;

D; - krzywa popytu uksztattowana w wyniku jego obnizenia pod wptywem
- obok ceny - takze innych czynnikow.

Popyt (i krzywa popytu) przedstawia jedynie zamiary kupujacych. Wskazuje
on ilosci towardéw, jakie chcieliby oni kupi¢ po réznych cenach. Jako taki nie po-
kazuje liczby transakcji rzeczywiscie zrealizowanych, gdyz o nich stanowi, oprocz
popytu, takze podaz.

2.2.4. Prawo popytu

Pomiedzy ceng a popytem ujawniajg sie okreslone relacje. Ich istote oddaje
prawo popytu. Gtosi ono, ze w wiekszosci przypadkéw wyzszym cenom towaru
odpowiadajg mniejsze ilosci dokonywanych zakup6w, czyli ze wzrostowi ceny to-
warzyszy spadek wielkosci popytu, a nizszym cenom - wieksze ilosci dokonywanych
zakupdw, czyli spadkowi ceny towarzyszy wzrost wielkoSci popytu. Mozemy wiec
powiedzie¢, ze miedzy ceng a wielko$cig popytu zachodzi zalezno$¢ odwrotna.
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Zalezno$¢ te mozna uzasadni¢ miedzy innymi malejacag uzytecznoscig krarico-
wa, ktéra w skrécie polega na tym, iz nabywca uzyskuje coraz mniejsze zadowole-
nie z kolejnej kupowanej jednostki danego towaru. Poniewaz uzytecznos¢ kazdej
dodatkowej jednostki towaru maleje, nabywca bedzie sktonny kupi¢ dodatkowy
produkt, tylko pod warunkiem obnizenia ceny.

Innym uzasadnieniem prawa popytu jest zjawisko efektéw dochodowego i sub-
stytucyjnego. Efekt dochodowy sprowadza sie do tego, ze przy nizszej cenie jeste-
$my w stanie kupi¢ wiecej dobr nie rezygnujac z innych. Natomiast efekt substytu-
cyjny to tendencja nabywcow do zastepowania produktoéw drozszych produktami
tanszymi. Chodzi tu oczywiscie o towary spetniajace podobne funkcje uzytkowe,
np. masto i masto roslinne lub telewizor kolorowy itelewizor czarno-biaty.

2.2.5. Elastycznos$¢ popytu

Elastycznosc¢ jest miara, za pomoca ktérej probuje sie okresli¢ intensywno$é
reakcji popytu na produkt w zaleznosci od zmiany jakiego$ czynnika. Reakcje po-
pytu, ze wzgledu na zmiane ceny danego towaru, okresla sie za pomocg elastycz-
nosci cenowej popytu, a ze wzgledu na zmiang cen innego towaru, za pomocg
krzyzowej elastycznosci popytu. Natomiast reakcje popytu na zmiane dochodu
okresla sie za pomocg elastycznosci dochodowej popytu.

2.2.5.1. Elastycznos$¢ cenowa popytu

Elastyczno$¢ cenowa popytu umozliwia zmierzenie reakcji popytu na dany
iowar pod wptywem zmian jego ceny. Przedstawia ona stosunkowy przyrost wiel-
kosci popytu, do stosunkowego spadku ceny. Okresla sie jg jako stosunek wzgled-
nej (procentowej) zmiany wielkosci popytu na dane dobro, do wzglednej (pro-
centowej) zmiany jego ceny.

A popyt
popyt”

Acena
cefia

Ecpd =

Jezeli procentowa zmiana wielkosci popytu jest wieksza od procentowej zmia-
ny ceny, woweczas elastyczno$¢ cenowa popytu jest wieksza od jednosci (Ecpd> 1)
i méwimy, ze popyt na dane dobro jest elastyczny cenowo.

Jesli natomiast procentowa zmiana wielkosci popytu jest mniejsza od procen-
towej zmiany ceny, to wéwczas moéwimy, ze popyt jest nieelastyczny w stosunku
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do ceny (Ecpj< 1). Jest to sytuacja wyjatkowa, oznacza bowiem, ze obnizka ceny
powoduje spadek popytu na dany towar.

jezeli procentowa zmiana popytu jest réwna procentowej zmianie (Ecp,j = 1),
to méwimy wéwczas, ze popyt ma charakter neutralny.

Wiedza o elastycznosci cenowej popytu jest przydatna przy podejmowaniu de-
cyzji o ewentualnej obnizce lub podwyzce ceny. Obnizka ceny jakiego$ artykutu
ma racje bytu wéwczas, gdy wywolany przez nig wzrost wielkosci popytu, wyna-
grodzi strate spowodowang tg obnizka. Przy podwyzce ceny na dany towar trzeba
mie¢ z kolei pewnos¢, ze strata spowodowana zmniejszonym obrotem przedsie-
biorstwa zostanie zrekompensowana przez wzrost zysku na jednostce towaru.

2.2.5.2. Elastycznos¢ krzyzowa popytu

Elastyczno$¢é krzyzowa popytu mierzy zmiang wielkosci popytu najeden to-
war, wywotang zmiang ceny innego towaru.

Elastyczno$é krzyzowa popytu moze by¢ rownie dobrze ujemna, jak i dodatnia.
Zalezy to od wzajemnych powigzan miedzy dwoma branymi pod uwage towarami.
W przypadku towarédw' substytucyjnych, podwyzszenie ceny jednego z nich powo-
duje zwykle obnizenie nan popytu i podwyzszenie popytu na towar drugi, a w kon-
sekwencji przejawi sie w dodatniej elastycznosci krzyzowej popytu. W przypadku
za$ towaréw komplementarnych, elastyczno$¢ krzyzowa ma zwykle wartos¢ ujem-
na, poniewaz obnizenie ceny na jeden towar i wzrost popytu na niego, wywotuje
jednoczesnie wzrost popytu na towar drugi.

a popyt»
popyt»
A cenal

cen,,

EkPa/b

2.2.53. Elastycznos$¢ dochodowa popytu

Elastycznoscig dochodowa popytu nazywamy stosunek wzglednej (procentowej)
zmiany rozmiaréw popytu na okre$lone dobro, wzgladem (procentowej) zmiany
dochodu. Okres$lana jest takze jako stosunkowy wzrost wielko$ci popytu na dany
towar, wywotany stosunkowym wzrostem naszego dochodu.

A popyt
EdP =C°p

Acena
cena
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Elastycznos¢ dochodowa popytu moze by¢ dodatnia, zerowa lub ujemna.

W stosunku do wiekszosci débr, reakcjg na wzrost dochodéw konsumentow
jest wzrost popytu na nie. Sa to tzw. dobra normalne (zwykle). Istniejg jednak
takie dobra, na ktére relatywny wzrost popytu jest wiekszy od relatywnego wzro-
stu dochodu. Sa to dobra luksusowe. W przypadku tych dobr Edp jest zawsze
dodatnia. Moze by¢ ona nawet rosnaca. Dobra te charakteryzujg sie tym, ze moz-
liwos¢ ich nabycia powstaje dopiero przy stosunkowo wysokich dochodach i
zwieksza sie w miare ich dalszego wzrostu.

Natomiast dobra, na ktdére spada popyt prz)' wzroscie dochodéw iub rosnie przy
spadku dochodéw, nazywamy dobrami nizszego rzedu. Dobra te posiadajg lepsze
jakosciowo, ale drozsze substytuty. W przypadku tych débr Edp w miare wzrostu
dochodu jest poczatkowo dodatnia (pozytywna), potem maleje, osigga zero, a w
koncu staje sie negatywna (ujemna). Towary tego rodzaju, dzieki wzrostowi do-
chodu, byly zakupywane poczatkowo w wigkszych iloSciach, po pewnym czasie s3
nabywane w iloSciach maksymalnych, a nastepnie popyt na nie wyraznie sie zmniejsza.

2.3, PODAZ W WYMIARZE MIKROEKONOMICZNYM

Druga strong rynku jest podaz. Pod tym pojeciem rozumie sie zestawienie to-
waréw', jakie producenci sg gotowi sprzeda¢ w okres$lonych warunkach przy danej
cenie i w okreSlonym czasie. Mamy przy tym na mysli nie pewng okreslong ilos¢
towardw, lecz zbior (serie) alternatywnych ilosci oferowanych towaréw przy roz-
nych, mozliwych poziomach ceny. Oznacza to, ze podazowa strona rynku w wy-
miarze mikroekonomicznym jest $cisle zwigzana ze sposobem podejmowania de-
cyzji przez producentéw o tym, co chcg produkowac i wymienia¢ oraz w jakich
ilosciach i po jakich cenach. Reprezentuje ona podaz od strony producenta lub
sprzedawcy. Nie oznacza to jednoczesnie akceptacji takich zamiarow ze strony
konsumentéw. Podaz mozna scharakteryzowaé odwotujac sie do wielkosci podazy,
funkcji podazy, tablicy podazy, krzywej podazy oraz do elastycznosci podazy.

2.3.1. Wielkos¢ podazy

Wielko$¢ podazy/est to ilos¢ dobra (lub ustugi), jaka producenci zamierzajg
sprzedac po danej cenie i w danym okresie.

Zalezy ona od wielu czynnikow, ktére mozna odpowiednio pogrupowac. Do
najwazniejszych zaliczamy: a) cene danego dobra; b) ceny czynnikow wytwor-
czych; c) dostepno$é do czynnikéw wytwdrczych; d) technologie; €) cene innych
débr; f) liczbe producentéw na danym rynku oraz g) inne czynniki.
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ad. a). Wptyw na podaz danego dobra ma jego cena, to jest ilo$¢ pieniedzy,
jaka producent otrzymuje ze sprzedazy kazdej jednostki tego dobra. Im wyzsza jest
cena, tym jest ona silniejszym bodZzcem do wiekszej produkcji; im za$ cena danego
dobrajest nizsza, tym wieksze stanowi ona ograniczenie w ilosciowym dostepie do
tego dobra przez konsumenta.

ad. b). Znaczacy wptyw' na podaz majg réwniez ceny czynnikéw wytwor-
czych. Wynika to z faktu, ze wysokos$¢ kosztow' poniesionych na czynniki wytwor-
cze wptywa na wielko$¢ produkcji. Przy wzroscie kosztow optacalnos¢ produkcji
sie zmniejsza ijej rozmiary ulegajg ograniczeniu. Przy spadku za$ kosztéw pro-
dukcji, mamy do czynienia ze wzrostem optacalnosci produkcji i zwiekszeniem
rozmiardw produkciji.

ad c). Na podaz ma takze wptyw dostepno$¢ wiasciwych czynnikéw wy-
tworczych w odpowiednim czasie.

ad d). Coraz wiekszy wptyw na podaz towarow ma technologia - rozumiana
jako sposéb zorganizowania procesu produkcyjnego i wykorzystania czynnikéw
wytwarczych. Im stoi ona na wyzszym poziomie, tym w wiekszym stopniu umoz-
liwia zmniejszenie kosztow produkcji. W konsekwencji przyczynia sie do dostar-
czenia na rynek kazdej ilosci produktu po nizszej cenie, prowadzac tym samym do
wzrostu konkurencyjnosci na rynku.

ad e). Na podaz danego towaru wptyw' majg takze ceny innych towardw. Jesli
ceny innych towarow wyrastajg, to mniej optacalna sie staje produkcja danego
dobra, co w konsekwencji prowadzi do jej ograniczenia. Oznacza to, ze cena dane-
go dobra relatywnie spadta w stosunku do ceny débr, ktére zdrozaty.

ad f). Podaz towaréw na danym rynku jest zalezna réwniez od liczby produ-
centéw na danym rynku. Wraz ze wzrostem producentéw' zwieksza sie produkcja,
aw $lad za nig i podaz.

ad g). Na wielko$¢ podazy ma takze wptyw wiele innych czynnikéw, np. wa-
runki pogodowe.

2.3.2. Funkcja podazy

Funkcja podazy to zalezno$¢ miedzy iloScig oferowanego towaru na dany rynek -
lub tez gotowoscig do jego dostarczenia i sprzedazy - w danym czasie i po okre-
$lonej cenie. Oznacza to jednocze$nie, ze podaz jest funkcja cen i funkcjg czasu.

Funkcja podazy jest okre$lana przez dwie zasadnicze grupy czynnikéw: czyn-
niki cenowe (cena danego towaru oraz ceny czynnikéw produkcji) oraz czynniki
niecenowe (poziom technologiczny produkcji, decyzje producentéw i inne).
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Istote zaleznosci wyrazonych funkcjg podazy mozna ukaza¢ odwotujac sie do
tablicy podazy, jako reprezentanta funkcji podazy. Jest ona wiec zestawieniem
pokazujacym, jakie ilosci towaru producenci (sprzedawcy) byliby gotowi dostar-
czy¢ (sprzedac) po réznych cenach,

2.3.3. Krzywa podazy

Zestawienie wielkosci podazy i réznych odpowiadajgcych im cen dla danego
okresu, pozwala wykresli¢ krzywg podazy (wykres 2.2). Pokazuje ona ilo$¢ dobra
lub ustugi, czyli produktow, jakie producenci chcg dostarczy¢ na rynek (wielkos¢
podazy) przy kazdym poziomie ceny w danym okresie.

Jesli zatozymy, ze wszystkie czynniki wptywajace na podaz danego dobra -
poza jego ceng - nie zmieniaja sie, to wielko$¢ podazy danego dobra zmienia sie
zawsze wtedy, gdy zmienia sie wytgcznie cena tego dobra. Zmiana wielkosci po-
dazy na wykresie krzywej podazy jest ilustrowana ruchem punktu wzdtuz tej
krzywej. Jesli cena dobra rosnie, to wielkos¢ podazy réwniez rosnie, czemu towa-
rzyszy ruch punktu ,na pramo i w gore” wzdtuz krzywej podazy. Jesli natomiast
cena dobra spada, to spada takze wielkos$¢ podazy, czemu towarzyszy ,,zeslizgiwa-
nie sie punktu na lewo iw dét’ wzdtuz krzywej podazy.

Ze zmiang podazy mamy réwniez do czynienia w sytuacji zmiany ktérego$ z
pozostatych czynnikéw determinujgcych podaz.

Wzrost podazy danego dobra rosnie przy kazdej cenie w sytuacji zmniejszenia
kosztéw produkcji, ulepszenia technologii lub zmiany jakiegokolwiek innego
czynnika zachecajgcego do wzrostu produkcji. Graficznie wzrost podazy jest
przedstawiany jako przesuniecie krzywej podazy na wykresie na praw'o. Ruch ten
pokazuje, ze w nowych warunkach, panujacych obecnie na rynku, przy kazdym
poziomie cen oferta producentéw danego dobra sie zwigksza.

Z kolei spadek podazy dobra przy kazdej cenie ma miejsce w sytuacji wzrostu
kosztéw' produkcji, pogarszania sie warunkéw produkcji lub zmiany innych czyn-
nikdw, majacych negatywny wptyw na oferte producentéw. Spadek podazy danego
towaru jest przedstawiany graficznie jako przesuniecie krzywej podazy na wykre-
sie na lewo.

Podaz (i krzywa podazy) przedstawia zamiary producentow dotyczace wielko-
§ci produkcji, jakg chcieliby zaoferowac na rynek. Jako taka nie pokazuje ona licz-

by zrealizowanych transakcji. O tym, ile transakcji zostanie przeprowadzonych,
decyduja obie strony rynku.
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Wykres 2.2.

Zmiana krzywej podazy

SO - krzywa podazy bazowa uksztattowana pod wptywem zmiany ceny
(zgodnie z zasadg celeris paribus);

S| - krzywa podazy uksztattowana w wyniku jego wzrostu pod wptywem
- obok ceny - takze innych czynnikow;

S2*krzywa podazy uksztattowana w wyniku jego obnizenia pod wpltywem
- obok ceny - takze innych czynnikow.

2.3.4. Prawo podazy

Pomiedzy ceng a podazg danego towaru ujawniajg sie okreslone relacje, ktdre
odzwierciedlajg zaleznosci miedzy iloscig débr i ustug kierowanych na rynek a po-
ziomem ich ceny w danym okresie. Ich istote oddaje prawo podazy. Wyraza ono
zmiane ilosci danego towaru oferowanego na sprzedaz pod wptywem zmiany ceny
tego dobra. Gtosi ono ceteris paribus, ze wyzszej cenie towaru odpowiada wieksza
ilos¢ jego dostaw, a nizszej cenie spadek (zmniejszenie) ilosci oferowanego towaru.
Oznacza to istnienie dodatniej zaleznosci pomiedzy ceng a iloscig oferowanego na
sprzedaz towaru, a takze to, ze w miare wzrostu ceny, rosnie ilos¢ danego towaru
oferowana na sprzedaz.
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Konsekwencja tych zaleznosci jest to, ze przy wyzszej cenie dobr i ustug, ich
produkcja sie staje bardziej korzystna. Sktania to, z kolei, producentéw do zwiek-
szenia ilosci oferowanych dobr i ustug. Optaca sie zatem zwieksza¢ produkcje
takiego towaru. Ta zaleznos¢ jest pochodng tego, ze przy wyzszych cenach zwiek-
szajg sie przychody producenta, co przy nie zmienionych warunkach podnosi jego
zysk.

Relacja zachodzaca miedzy ceng a podazg danego towaru, moze takze ujaw-
nia¢ zalezno$¢ odwrotng do wskazanej: ze w miare spadku ceny, oferta sprzedazy
sie zmniejsza. Spadek ceny towaru wywotuje zmniejszenie oferowanej ilosci pro-
duktu. Konsekwencja sytuacji wyrazajacej sie w $lad za obnizeniem ceny i pogor-
szeniem optacalnosci produkcji, moze sie sta¢ celowe jej ograniczenie.

2.3.5. Elastycznos$¢ cenowa podazy

Mikroekonomiczna analiza rynku, oprocz badan elastycznosci cenowej i do-
chodowej popytu, odwotuje sie do badania elastycznosci cenowej podazy. Wie-
dza o tym aspekcie rynku - czyli o reakcji podazy danego dobra na zmiane jego
ceny -jest pomocna w procesie podejmowania decyzji produkcyjnych.

Elastyczno$¢ cenowa podazyjest miarg intensywnosci reakcji podazy danego
dobra na zmiane jego ceny. Przedstawia ona jak sie zmienia ilos¢ oferowanych na
rynku produktéw pod wpltywem zmian cen na te produkty. Jest ona stosunkiem
procentowej (lub wzglednej) zmiany wielko$ci podazy dobra X do procentowej
(lub wzglednej) zmiany ceny dobraX.

Relacje te zapisujemy w postaci wzoru:

%AQSX / QSx
s~ %AQPx/ Px

gdzie: Ecps- elastyczno$é cenowa podazy
QS - wielko$¢ podazy dobra X
P - cena dobra X
AQ - zmiana wielkosci podazy danego dobra pod wpltywem zmiany jego
ceny,
AP - zmiana ceny dobra (réznica miedzy nowagcen ajego ceng w okresie
wyjsciowym).

Elastyczno$¢ cenowa podazy przyjmuje warto$ci dodatnie od ,,0” do
Oznacza to, ze podaz sie zmienia w tym samym kierunku co cena, a wiec przy
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wzroscie ceny podaz rosnie, natomiast przy jej spadku maleje. Wspotczynniki
elastycznosci cenowej podazy moga by¢ mniejsze, rdwne lub wieksze od jednosci.

Jesli Ecps > 1, to podaz jest elastyczna. Oznacza to, ze podaz sie zwieksza w
wiekszym stopniu niz sie zmieniajg ceny. Sytuacja ta dotyczy dobr i ustug, ktérych
ilosci oferowane na sprzedaz moga by¢ tatwo i szybko zmieniane. Takimi dobrami
zas$ sg przede wszystkim w wiekszosci dobra przemystowe.

Jesli Ecps - 1, to elastyczno$¢ jest jednostkowa, a podaz proporcjonalna.
Oznacza to, ze podaz sie zmienia w takim samym stopniu, w jakim sie zmienia cena.

Jesli Ecps< 1, to podaz jest nieelastyczna. Ma ona miejsce wtedy, gdy wzgled-
na zmiana cen wywotuje mniejsza wzgledng zmiane podazy. Sytuacja ta wystepu-
je, gdy duze zmiany cen nie powodujg zmiany podazy. Dotyczy ona dobr i ustug,
ktérych ilosci oferowane na sprzedaz nie mogg byé fatwo i szybko zmienione.
Takimi dobrami sg przede wszystkim produkty rolne oraz praca na stanowiskach
wymagajgcych wysokich kwalifikacji.

Jesli natomiast Ecp, = 0, to podaz jest doskonale nieelastyczna- Oznacza to, ze
zmiany ceny nie wywotujg zmiany wielkosci podazy.

Elastyczno$¢ cenowa podazy zalezy od szeregu czynnikéw, sposrdd ktdrych
wskazac trzeba na:

I mozliwosci przestawienia produkcji. Gdy istniejg mozliwosci jej przesta-
wienia jest ona wysoka, natomiast gdy ich nie ma jest ona niska;

B stopien wykorzystania zdolnosci produkcyjnych. Gdy jest on niski sa moz-
liwosci szybkiego wzrostu produkcji i w $lad za tym zwiekszenia podazy, nato-
miast gdy jest on wysoki, mozliwosci wzrostu produkcji i zwiekszenia podazy sa
ograniczone, co jednocze$nie wskazuje, ze podaz w pierwszym przypadku jest
bardziej elastyczna;

B stan zapasow' i rezerw. Im jest on wiekszy, tym elastyczno$¢ podazy jest
wyzsza, co jest wynikiem mozliwosci szybkiego ich skierowania na rynek w przy-
padku wzrostu cen ddbr stanowigcych te zapasy i rezerwy;

B mozliwosci zwigkszenia importu. Im sg one wieksze, tym podaz jest bardziej
elastyczna wzgledem cen;

B czasu dostosowania podazy do zmiany cen. Im jest on diuzszy, tym podaz
jest bardziej elastyczna, im zas$ jest on krotszy, tym podaz jest mniej elastyczna.
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2,4. PRAWO POPYTU | PODAZY

Rozpoznanie obu stron mechanizmu rynkowego - kazdego z osobna - pozwala
rozpoznawac zaleznosSci rynek - popyt, podaz i cena, rozpatrze¢ je tacznie przez
pryzmat prawa podazy i popytu.

Prawo popytu i podazy, to prawo ujmujace zaleznosci miedzy popytem, podaza
a ceng w warunkach gospodarki rynkowej. Wyraza ono funkcjonalne zwiazki po-
miedzy popytem, podazg a ceng na dany towar (dobro, ustuge). Charakterystyczng
cecha tych zwigzkoéw jest to, ze kazda zmiana jednej z tych trzech wielkosci, wy-
wotuje zmiany w pozostatych.

Istotg prawa popytu i podazy jest oscylowanie ceny réwnowagi w dtugich
okresach wokot ceny produkcji.

Prawu temu nadaje sie r6zne znaczenie, w zaleznosci od tego czy przedmiotem
badania jest stosunek miedzy popytem, podaza a cena przy danych funkcjach po-
pytu i podazy, czy tez sie zakfada ich zmienno$¢. Oba te przypadki uzewnetrzniajg

typowa sytuacje dziatania prawa popytu i podazy, co znajduje odzwierciedlenie w
istocie i ksztattowaniu sie réwnowagi rynkowe;j.

2.4.1. Typowe warunki dziatania prawa popytu i podazy - cena réwno-
wagi rynkowej

W typowych warunkach funkcjonowania prawa popytu i podazy, podaz jest
odzwierciedlana rosnacg, a popyt malejaca funkcja ceny. Gdy przedmiotem bada-
nia jest stosunek miedzy popytem, podazg a ceng przy danych funkcjach popytu i
podazy, graficznym wyrazem funkcjonowania prawa popytu i podazy sg przecina-
jace sie krzywe. Punkt ich przeciecia sig, odpowiadajacy cenie, przy ktdrej popyt i
podaz sag sobie rowne, wyznacza cene réwnowagi rynkowej. Jest to jedyna cena,
przy ktérej wielko$¢ popytu réwna sie wielkosci podazy. Przy tej cenie na rynku
nie pojawiajg sie ani nadwyzki, ani niedobory i wszystkie transakcje moga by¢
zrealizowane. Przy cenie réwnowagi wszyscy sg usatysfakcjonowani. Kazdy, kto
chce, moze dokona¢ transakcji.

W praktyce stanem naturalnym jest stan nierdwnowagi, w postaci nadwyzki
lub niedoboru. Jesli oferta sprzedazy jest za duza w stosunku do zgtaszanego za-
potrzebowania, cena spada. Przy cenie wyzszej od ceny rownowagi popyt byiby
mniejszy od podazy. Tworzy to sytuacje korzystng dla nabywcy, bowiem konku-
rencja miedzy sprzedajagcymi powinna doprowadzi¢ do spadku ceny, co z kolei
powinno implikowa¢ wzrost popytu i spadek podazy.
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W sytuacji, gdy kupujacy chca nabyé wiecej niz oferujg sprzedawcy, cena ro-
$nie. Jest to sytuacja korzystna dia producenta (sprzedawcy), bowiem popyt jest
wiekszy od podazy. Z czasem jednak konkurencja miedzy kupujgcymi doprowadzi
do wzrostu ceny, ktdra z kolei spowoduje spadek popytu i wzrost podazy.

Procesy dostosowawcze popytu do podazy trwajg ustawicznie i ich rezultatem
jest ustalenie sie ceny réwnowagi rynkowej, to jest ceny rownowazacej popyt z podaza.

2,4.2. Niety powy spos6b dziatania prawa popytu i podazy

Prawo popytu i podazy dziata nie zawsze w sposéb typowy, to znaczy, ze nie
zawsze powoduje zblizenie ceny rynkowej do ceny produkcji. Ma to miejsce w
kilku sytuacjach.

Pierwsza jest zwigzana z warunkami konkurencji monopolistycznej. Tworzg
bowiem one sytuacje, w ktdrej funkcja podazy wystepuje niezaleznie od funkcji
popytu. Monopolista, wykorzystujagc ograniczona elastyczno$¢ popytu, realizuje
cene wyzszg od ceny produkcji.

Druga sytuacja jest zwigzana z produkcjg drobnotowarows, zwitaszcza rolni-
cza. Wyraza sie ona tym, ze malejgce ceny na dany towar, zamiast likwidowaé
jego nadwyzki, zwiekszaja jeszcze rozpietos¢ miedzy jego podaza a popytem. Wy-
razem graficznym tej zaleznosci jest niekiedy odwrécenie sie kierunku krzywych
podazy i popytu.

Trzecig sytuacje tworzy opOzZnienie reakcji podazy na zmiany popytu. Wow-
czas to cena towaru ulega okresowym wahaniom, ktére w pewnych sytuacjach
moga stopniowo wzrasta¢, a mechanizm prawa popytu i podazy nie doprowadza, w
tym przypadku, rynku do réwnowagi.

Kolejna - czwarta sytuacja - jest $ciSle zwigzana ze zjawiskami kumulacji w
warunkach inflacji (i deflacji). Wyrazajg sie one tym, ze rosngce ceny wywotujg
wzmozony popyt przy réwnoczesnym zmniejszeniu podazy towaréw w oczekiwa-
niu dalszej zwyzki cen, co z kolei zwieksza przewage popytu nad podazg i dopro-
wadza do dalszego, kumulacyjnego wzrostu cen.
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STRESZCZENIE

Mikroekonomia - jako metoda badania gospodarki - koncentruje swojg uwage przede
wszystkim na: rozpoznaniu rynku i jego dziatania w mikroskali; ujawnianiu rynkowych
mechanizméw popytu i podazy ksztattujacych decyzje podstawowych podmiotéw gospo-
darczych oraz badaniu funkcjonowania rynku i zachowan jego uczestnikow z punktu wi-
dzenia prawa popytu i podazy. Rynek jest przy tym traktowany jako catoksztatt transakcji
kupna i sprzedazy oraz warunkéw, w jakich one przebiegaja. O jego funkcjonowaniu sta-
nowia dwa mechanizmy - popyt i podaz, za posrednictwem ceny. Popyt jako kategorie eko-
nomiczng trzeba dostrzega¢ jako sktonnosci nabywcéw - zardwno w wyrazie checi, jak i
mozliwosci - do kupowania okreslonej ilosci towardw (ddbr i ustug) przy ré6znym poziomie
ceny w danym okresie. Winien on by¢ rozpatrywany przez pryzmat wielkosci popytu, funk-
cji popytu, tabeli popytu oraz krzywej popytu. Z kolei podaz - jako kategoria ekonomiczna -
oznacza zestawienie towaréw, jakie producenci sg gotowi sprzeda¢ w okre$lonych warun-
kach, przy danej cenie i w okreslonym czasie. Najpetniej charakteryzuje sie jg odwotujac
sie do jej wielkosci oraz do krzywej podazy. Rozpoznanie obu stron mechanizmu rynkowe-
go pozwala rozpoznaé zalezno$ci rynek - popyt, podaz i cena przez pryzmat prawa popytu i
podazy, ktdérego istotg jest twierdzenie, ze cena rownowagi, w dtugich okresach, funkcjo-
nuje wokot ceny produkcji.

PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Rynek, popyt, wielko$¢ popytu, funkcja popytu, tablice popytu, krzywa popytu, potrzeby,
dochéd, ceny, prawo popytu, elastycznos¢ cenowa popytu, elastycznos¢ krzyzowa
(mieszana) popytu, elastyczno$¢ dochodowa popytu, podaz, wielko$é podazy, krzywa poda-
zy, elastyczno$¢ cenowa podazy, cena rGwnowagi rynkowej, prawo popytu i podazy, nad-
wyzka podazy, nadwyzka popytu.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1 Omow istote mikroanaiizy rynku.

2. Wskaz podstawowe mechanizmy rynku w wymiarze mikroekonomicznym (popyt,
podaz).

3. Okredl istote popytu oraz wskaz i omoéw jego wymiary (wielko$¢ popytu, funkcja po-
pytu, tablice popytu, krzywa popytu).

4. Wskaz i oméw czynniki okreslajace popyt (potrzeby, dochdéd, ceny).

5. Scharakteryzuj potrzebe jako czynnika okreslajagcego popyt.

6. Scharakteryzuj dochdd jako czynnika okreslajgcego popyt.

7. Scharakteryzuj cene jako czynnika okre$lajacego popyt.

8. Zdefiniuj i oméw prawo popytu.

9. Okresl istote elastyczno$ci cenowej popytu.
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10. Okresl istote elastycznosci krzyzowej (mieszanej) popytu.

11. Okresl istote elastycznosci dochodowej popytu.

12. Okresl istote podazy oraz wskaz i omow jej wymiary (wielko$¢ podazy i krzywa podazy

13. Wskaz i oméw czynniki warunkujace podaz.

14. Okresl istote elastycznos$ci cenowej podazy.

15. Przedstaw zagadnienie ceny réwnowagi rynkowej, nadwyzki podazy oraz nadwy
popytu.

16. Zdefiniuj i omow prawo popytu i podazy.
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3. RACJONALNOSC GOSPODARCZEGO POSTEPOWANIA

W praktyce gospodarczej podmioty gospodarcze niejednokrotnie znajduja sie
w sytuacji, ktora rodzi potrzebe podjecia decyzji i odpowiedniego sposcbu za-
dziatania. Czesto wowczas sie okazuje, ze bardziej przydatne od okre$lonych $rod-
kéw jest doradzenie, w jaki sposdb postepowac, aby jego dziatanie byto sprawniej-
sze i skuteczniejsze.

Przyczyng koniecznosci racjonalnego gospodarczego postepowania (racjonal-
nego gospodarowania), sprowadzajacego sie do dokonywania najkorzystniejszych
wyboréw w zakresie celow gospodarczych (czy szerzej: spoteczno-gospodarczych)
oraz $rodkow i sposobow (metod) ich realizacji, jest ograniczono$é zasobdédw gospo-
darczych, przy jednoczesnej nieograniczonosci potrzeb ludzkich. Stad tez podijecie
decyzji, a wiec dokonanie wyboru w takich warunkach, wymaga istnienia konkuren-
cyjnych wzgledem siebie rozwigzan, spetniajagcych jednoczesnie odpowiednie kryte-
ria wyboru.

Majac na uwadze te zalezno$ci konieczne sie staje podjecie trzech, wigzacych
sie ze sobg, probleméw, mianowicie: racjonalnosci oczekiwan, racjonalnosci po-
stepowania - w tym ekonomizacji dziatan - oraz rachunku ekonomicznego, przy
jednoczesnej lokalizacji ich w obszarze mikroekonomii.

Wyjasnienie istoty tych probleméw wymaga jednak wczes$niejszego okreslenia
pojecia samej racjonalnosci. Przez te kategorie rozumie sie postepowanie oparte
na zasadach poprawnego myslenia i skutecznego dziatania. W takim znaczeniu
rozréznia sie dwa rodzaje racjonalnosci dziatania - racjonalno$¢ rzeczowg oraz
racjonalno$¢ metodologiczng. Pierwsza - racjonalnos¢ rzeczowa - wystepuje
wolwczas, gdy dobdr srodkéw odpowiada prawdziwej, obiektywnie istniejgcej sy-
tuacji, tojest istniejgcym faktom, prawom i stosunkom. Jako taka jest ona réwno-
znaczna ze skuteczno$cig dziatania. Natomiast racjonalnos¢ metodologiczna
oznacza, ze dziatanie jest racjonalne z punktu widzenia posiadanej wiedzy przez
dziatajgcego, czyli ze wnioskowanie logiczne, decydujgce o wyborze Srodkdw, jest
poprawne w ramach posiadanej wiedzy, pomijajac zagadnienie czy wiedza tajest
zgodna z obiektywnym stanem rzeczy (schemat 3.1).
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Schemat 3.1. Podstawowe problemy racjonalnosci gospodarczej
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3.1. RACJONALNOSC OCZEKIWAN

Racjonalno$¢ oczekiwan trzeba odnosi¢ - co potwierdza praktyka gospodarcza -
zarébwno do wymiaru makroekonomicznego, jak i mikroekonomicznego. W wy-
miarze makroekonomicznym, do ktorego najczesciej jest odnoszona, dotyczy sku-
tecznosci polityki gospodarczej panstwa, w tym zwilaszcza fiskalnej i monetarne;j.
Natomiast w skali mikroekonomicznej odnosi sie do zachowania podmiotéw, ja-
kimi sg ludzie (konsumenci jako reprezentanci gospodarstw domowych oraz ro-
botnicy i przedsiebiorcy jako reprezentanci przedsigbiorstw). O tym, ze podejmu-
jac problem racjonalnych oczekiwan nie mozna pomija¢ ptaszczyzny mikroeko-
nomicznej stanowi zatozenie - bedace w istocie kamieniem milowym teorii racjo-
nalnych oczekiwan - ze ludzie beda sie zachowywac racjonalnie, a wiec, ze potra-
fig uszeregowac stojace przed nimi mozliwosci w kolejnosci od najbardziej do
najmniej preferowanych i postepowaé w realnych warunkach gospodarowania
wedtug tych priorytetéw. Oznacza to z jednej strony, ze ludzie formutujg swoje
oczekiwania co do skutkéw polityki gospodarczej panstwa i zaczynaja postepowac
zgodnie z tymi oczekiwaniami, z drugiej za$, ze polityka gospodarcza panstwa
moze zmienia¢ te oczekiwania i postepowania.

Kwestia racjonalnosci oczekiwan zostata podjeta w wielu znanych teoriach
ekonomicznych (racjonalnych oczekiwan, oczekiwan adaptacyjnych, keynesow-
skiej i innych), nawigzujacych do hipotezy o efektywnosci rynku, ktéra sie opiera
na przekonaniu, ze oczekiwania i faktyczne efekty sg w pelnej zgodzie ze sobg i
uczestnikami rynku. Wiaze sie ona z funkcjonowaniem rynku w okre$lonych wa-
runkach.

Teoria racjonalnych oczekiwan zaktada, ze ludzie rozumiejgjak funkcjonuje
gospodarka, dlatego tez poszukujg informacji na temat skutkow polityki gospodar-
czej (a zwilaszcza fiskalnej i monetarnej), by w oparciu o te informacje podejmo-
wac wiasne dziatania. Sg oni przy tym, jako uczestnicy rynku (konsumenci, robot-
nicy, przedsiebiorcy), przekonani, ze uzyskana informacja zmieni ich oczekiwania
co do przysziosci. Biorg dlatego tez pod uwage kazda dostepng informacje. For-
mutujg wiec swoje oczekiwania na temat przysztosci zar6wno opierajac sie na
informacjach minionych, jak i obecnych oraz przewidywanych w przysztosci. Po-
dejScie takie, przy ich dziataniach kierujacych sie wiasnym interesem, moze uczy-
ni¢ polityke gospodarcza panstwa czesciowo lub catkowicie nieskuteczna.

Zaleznosci pomiedzy informacja a oczekiwaniami wskazujg na range i efek-
tywnos$¢ wykorzystania informacji. Ludzie wykorzystujac informacje z przesztosci,



3. Racjonalno$¢ gospodarczego postepowania 57

terazniejszosci i rokujac o przysztosci, zwracajg uwage, w bardzo szerokim zakre-
sie, na modelowanie struktury systemu ekonomicznego. Sg przekonani o potrzebie
gromadzenia i efektywnego wykorzystywania racjonalnie okres$lonych zasobow
informacji o minionych skutkach polityki parnstwa. Nastepstwem tego bedzie w
miare doktadne oszacowanie modelu strukturalnego gospodarki. Podejscie to jest
wynikiem przekonania, ze ludzie nie popetniajg ciggle tych samych bledéw, ze
dysponujg krzywa uczenia sie, ktora eliminuje systematyczne (ale nieprzypadkowe)
btedy w przewidywaniu. W konsekwencji bedg oni prawidtowo i w sposob petny
przewidywa¢ oraz podejmowac dziatania kompensujace w celu zneutralizowania
skutkéw polityki rzadu.

Waznym wkiadem teorii racjonalnych oczekiwan w racjonalno$é postepowa-
nia gospodarczego jest to, ze uswiadamia ona fakt czeSciowej zaleznos$ci polityki
gospodarczej panstwa od stopnia, wjakim ludzie prawidtowo antycypujajej skutki
i dziatajg zgodnie z wiasnymi przewidywaniami.

Krytycy teorii racjonalnych oczekiwan wskazujg z kolei, ze u podstaw stabosci
tej teorii - ktora jest relatywnie nowa, podlega ciggtemu rozwojowi i sprawdzaniu
swej przydatnosci - lezy przyjecie zbyt wielu zatozerr co do zachowan ludzi oraz
przecenianie wartosci uzyskanej informacji. Jesli chodzi o zachowania ludzi, to
zwraca sie uwage na fakt przeceniania rangi decyzji podejmowanych przez ludzi
opartych na prostych, praktycznych zasadach, przy jednoczesnym niedocenianiu
innych metod badawczych. Uwagi za$ dotyczace informacji sprowadzajg sie do
tego, ze uwazajg oni, iz uzyskanie jej jest zbyt kosztowne w poréwnaniu do korzy-
$ci, ktére moze ona przyniesc.

Teoria racjonalnych oczekiwan jest postrzegana takze jako koncepcja sterylna
i nierealistyczna (odnosi sie to przede wszystkim do jej wymiaru makroekono-
micznego). Podejscie takie bazuje na przekonaniu, ze ludzie maja zbyt mato bodz-
cOw do tego, by na biezaco sie orientowa¢ w polityce gospodarczej panstwa przy-
czyniajacej sie do ksztattowania rzeczywistosci gospodarczej. Jego wyrazem jest
tzw. racjonalna ignorancja, ktéra zachodzi, gdy koszty (kraficowe) zdobycia do-
datkowej informacji przekraczajg korzysci (kraricowe), przy wzglednie niskich
(prawie zerowych) ilosciach informacji. Ma to miejsce poniewaz koszty sa
wzglednie wysokie, na co wptywa fakt ztozonosci gospodarki, a korzysci sa mate,
gdyz jedna osoba ma niewielkie mozliwosci wywierania znaczacego wptywu na
wyniki polityki panstwa.
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Schemat 3.2. Istota racjonalnos$ci oczekiwan
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3.2, RACJONALNOSC POSTEPOWANIA

Ograniczono$¢ zasobow z jednej strony oraz nieograniczono$¢ potrzeb iudz-
kich z drugiej, zmusza iudzi do racjonalnego postepowania. W odniesieniu do
rzeczywistoéci gospodarczej, tym dziataniem jest racjonalne gospodarowanie.
Jego istotgjest zjednej strony dokonywanie najbardziej korzystnych wyborow przy
podejmowaniu decyzji w zakresie celow spoteczno-gospodarczych oraz srodkow i
metod ich realizacji, z drugiej strony zas, w $lad za przyjetym rozwiazaniem
(decyzja), jego najbardziej korzystne zrealizowanie. Pierwszy z cztonéw racjonal-
nego gospodarowania mozemy okresli¢ jako ekonomizacje decyzji (wyboru),
drugi natomiast jako ekonomizacje dziatan. Oba sg przy tym S$cisle zwigzane i
podporzadkowane zasadom racjonalnego gospodarowania. Przy okre$laniu czy
jakie$ postepowanie jest korzystne, czy tez nie - a odnosi sie to zaréwno do eko-
nomizacji decyzji, jak i do ekonomizacji dziatan - wazna role spetniajg zasady
racjonalnego gospodarowania i kryteria ich okreslania.

Oznacza to, ze aby mozna bylo méwic¢ o racjonalnym gospodarowaniu, musi
zaistnie¢ mozliwos¢ ich (celdéw, Srodkéw, metod) wyboru sposréd réznych konku-
rencyjnych i alternatywnych (a przez to wariantowych) wobec siebie rozwigzan,
opartych na odpowiednich kryteriach wyboru. Racjonalno$¢ gospodarowania
sprowadza sie wiec do: stwierdzenia, jakie rozwigzania mogg by¢ brane pod uwa-
ge, poréwnania ich ze sobg - opierajac sie na okreslonych kryteriach - oraz wyboru
najbardziej korzystnego (optymalnego) rozwigzania.

3.2.1. Zasada racjonalnego gospodarowania

Najbardziej ogélnych wskazéwek dotyczacych wyboru najkorzystniejszych
rozwigzan decyzyjnych i organizacyjnych w procesie gospodarowania zawiera
zasada dziatania, zwana zasada gospodarnosci lub zasadg racjonalnego gospo-
darowania. Jest ona 0g6lng zasadg postepowania w warunkach kwantyfikacji celu
i Srodkow dziatania. Wystepuje wszedzie tam, gdzie cel jest ilosciowo wymierny
lub przynajmniej da sie wyrazi¢ w postaci wiekszego lub mniejszego stopnia reali-
zacji. Wystarczajgcym warunkiem jej stosowania jest to, aby cel, do ktérego da-
zymy miat charakter wielkos$ci, aby istniata mozliwos$¢é okreslenia czy cel zostat
osiggniety w wyzszym, czy nizszym stopniu w porownaniu z jego poziomem wyj-
Sciowym lub stanem poprzednim. Zrodzita sie ona w toku dziatalnosci gospodar-
czej, polegajacej na realizacji okre$lonych celéw, za pomoca pewnych $rodkdw,
przy dazeniu do uzyskaniajak najlepszych efektow.
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Schemat 3.3. Istota racjonalnosci postepowania

Zasada racjonalnego gospodarowania jest ujmowana dwojako. Maksymalny
stopien realizacji celu osigga sie postepujac tak, aby:

- przy danym naktadzie Srodkoéw uzyskaé maksymalny stopien realizacji celu - i
wowczas taki wariant postepowania nazywa sie zasada najwiekszego efektu lub
zasada najwiekszej wydajnosci;

- przy danym (z géry okreslonym) stopniu realizacji celu uzy¢ minimalnego
naktadu $rodkéw - i woéwczas taki wariant postepowania nazywa sie zasadg

oszczednosci srodkdw, a takze zasadg najmniejszego kosztu lub zasadag naj-
mniejszego wysitku.
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Whykres 3.1.
Idea zasady racjonainego dziatania (gospodarowania)
Ujecie poprawne
ZASADA ZASADA NAJWYZSZEGO
NAJWYZSZEGO NAKELADU SRODKOW

EFEKTU
CEL
(EFEKT)

N, N, N, N NAKLADY
SRODKOW

naktady = const,
max celu

Ujecie bledne

ZASADA NAJWIEKSZEGO STOPNIA
REALIZACJI CELU PRZY NAJMNIEISZYM
NAKLADZIE SRODKOW

max celu - min. naktadéw
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Oba warianty zasady racjonalnego gospodarowania sg rownowazne i prowadzg
do tego samego rezultatu (efektu). Odnoszac je do poniesionych na ich uzyskanie
naktadoéw, wskazujemy poziom racjonalnego gospodarowania. Jest on nazywany
ekonomiczng efektywnos$cig gospodarowania i oznacza taki wybor, ktéry zapewnia
najwyzszy stosunek efektow do nakladow, albo najnizszy stosunek naktadéw do
efektow.

Niekiedy zasada racjonalnego gospodarowania bywa formutowana - na pod-
stawie potagczenia obu jej wariantéw - jako postepowanie, ktére wiedzie do osia-
gniecia ,,najwiekszego stopnia realizacji celu przy najmniejszym naktadzie $rod-
kéw”. Takie potaczenie i definiowanie jest rozwigzaniem blednym i prowadzi do
sprzecznosci i logicznej niedorzecznosci, bowiem oba warianty sg alternatywnymi.
Whynika to z zatozenia, iz zwigzek miedzy naktadem srodkéw a stopniem realizacji
celu jest dodatni, to znaczy, ze wiekszy stopien realizacji celu, wymaga - przy
stosowaniu zasady gospodarnosci - wiekszego zasobu srodkow.

3.2.2. Ekonomizacja decyzji

Ekonomizacja decyzji bedac postepowaniem sprowadzajacym sie do poszuki-
wania najkorzystniejszego wyboru postepowania, by mogta zosta¢ uznana za spet-
niajgcg warunki racjonalnego gospodarowania, musi by¢ przeprowadzona w wa-
runkach mozliwosci wyboru (celéw, srodkéw, metod) sposrod réznych konkuren-
cyjnych i alternatywnych wzgledem siebie rozwigzan. Z punktu widzenia tego
kryterium ekonomizacja decyzji sprowadza si¢ do: okre$lania rozwigzan, ktore
moga by¢ brane pod uwage, pordwnania mozliwych rozwigzan na podstawie okre-
Slonych kryteridw oraz wskazania i wybrania najbardziej korzystnego (optymalnego)
rozwigzania.

W praktyce ekonomizacja decyzji niekiedy natrafia na rozwigzania probleméw
gospodarczych, ktére mogg by¢ podporzadkowane celom odbiegajgcym pod
wzgledem charakteru od racjonalno$ci gospodarczej. To bowiem, co jest korzystne
pod wzgledem ekonomicznym, moze sie okazaé niezbyt korzystne pod wzgledami
spotecznym i politycznym - i odwrotnie, to za$, co jest korzystne pod wzgledami
spotecznym i politycznym, moze sie okaza¢ niekorzystne pod wzgledem ekono-
micznym.

Ekonomizacja decyzji charakteryzuje sie réwniez relatywizmem czasowym.

To, co jest optacalne i korzystne dzisiaj, w przysztosci moze sie okazac nieopta-
calne i niekorzystne.
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3.2.3. Ekonomizacja dziatan

W praktyce jest wazny nie tylko sam wybdr rozwigzania, lecz takze jego reali-
zacja. Stad kwestig $cisle sie wigzaca z racjonalnoscig gospodarowania jest eko-
nomizacja dziatan - przez ktérg sie rozumie ogolne okreslenie realizacji zamie-
rzonego celu, wjak najbardziej ekonomiczny sposaéb.

Dziatalnos¢ gospodarcza w okreslonych warunkach ekonomicznych przyczy-
nia sie do powstawania okreslonych bodzcéw ekonomicznych kierujgcych dziatal-
noscig ludzi oraz do powstawania roznych sposobéw reagowania na te bodzce, co
znajduje wyraz w ekonomicznych prawach postepowania ludzi. Bodzce ekono-
miczne bowiem wyznaczaja cele dziatalnosci gospodarczej, a reakcja na nie ujaw-
nia sie w tworzeniu $rodkéw stuzacych do urzeczywistniania tych celéw. Z eko-
nomicznego punktu widzenia pozadane jest osiggniecie zamierzonego celu, w jak
najbardziej ekonomiczny spos6b. Takie postepowanie nazywa sie ekonomizacjg
dziatan. Sprowadza sie ona do respektowania oszczednosci i wydajnosci (produk-
tywnosci) w wykorzystaniu przestrzeni (miejsca), czasu, materii (materiatow, na-
rzedzi, ogotu rzeczy itp.) oraz energii (sity), ktdrymi sie rozporzadza. Stanowi ona
obok percepcji, instrumentalizacji i organizacji dziatan, jedng z zasadniczych dy-
rektyw' dziatan racjonalnych i skutecznych.

Przestanka postepowania ekonomicznego jest czynna postawa podmiotu go-
spodarczego, cechujaca sie jego inicjatywa - to jest postawg odpowiednig do celow'
i pozycji tego podmiotu, wyrazajacg sie samorzutnym przedsiebraniem dziatan.
Oznacza to jednocze$nie, ze ekonomizacja dziatan musi sie opiera¢ na rozwijaniu
catej energii potrzebnej do realizacji zadan.

Ekonomizacje dziatan w rozwigzywaniu problemoéw stanowigcych jej istote
kierunkuje w tym wzgledzie szereg zasad (nazywanych czesto zasadami prakse-
ologicznymi), mianowicie: minimalizacji interwencji, antycypacji, potencjalizacji i
automatyzacji.

Istotag zasady minimalizacji interwencji jest zachecanie podmiotu gospo-
darczego do jak najmniejszego wtracania sie do toku zdarzen, przy jednoczesnym
baczeniu, by osiggna¢ swoje cele. Jesli podmiot w tych zdarzeniach zachowuje sie
czynnie (czyli sie wtraca wywierajac wptyw na ich przebieg), wéwczas méwimy o
interwencji; jesli natomiast zachowuje sie biernie (tzn. uczestniczy, ale nie stosuje
zadne impulsy), wowczas moéwimy o ingerencji. Oznacza to, ze kazda interwencja
jest ingerencja, lecz nigdy odwrotnie. Optymalnym przypadkiem zasady minimali-
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zacji interwencji jest inwigilacja (doglad). W czystej postaci sprowadza sie tylko
do obserwacji przez podmiot samoczynnie przebiegajgcego procesu, a wiec nie
uczestniczy w nim ze wzgledu na nie przygotowanie do interwencji, a mimo to
osigga zamierzony cel. Najczesciej spotykanym przypadkiem inwigilacji jest inwi-
gilacja interwencyjna, ktéra ma miejsce wéwczas, gdy podmiot pilnuje samoczyn-
nie proces ijest gotow' w kazdej chwili wprowadzi¢ do niego poprawki. Przykia-
dem postepowania opartym na zasadzie minimalizacji interwencji jest immanenty-
zacja dziatan, to znaczy zastepowanie dziatan zewnetrznych, dziataniami opera-
cyjnymi sprowadzajgcymi sie do konstruowania pewnych modeli zdarzen ekono-
micznych i na tej podstawie wyciggania wnioskéw i dalszego wedtug nich poste-
powania. Formg immanentyzacji jest eksperyment myslowy.

Kolejng zasadg ekonomizacji dziatan jest zasada antycypacji (nazywana takze
dyrektywg faktow dokonanych). Podstawy jej tkwig w zasadzie minimalizacji in-
terwencji oraz w prakseologicznym wniosku, ze w wiekszosci wypadkéw ekono-
miczniejsze jest utrzymywanie i ochrona istniejgcego stanu, niz dziatanie prowa-
dzace do zmiany destrukcyjnej badz konstruktywnej. Wskazuje ona, ze jesli jaki$
podmiot chce uzyska¢ w okreslonej chwili pozadany stan rzeczy z mozliwie naj-
mniejszym zuzyciem zasobdw, powinien on wcze$niej ustanowié¢ taki stan rzeczy,
ktéry by w miare mozliwosci samoczynnie doprowadzit do zamierzonego na owa
chwile stanu rzeczy, zeby do jego utrzymania wystarczyta inwigilacja (czysta, a w
ostatecznosci zapobiegawcza).

Natomiast podstawa zasady potencjalizacji jest oparcie ekonomizacji dziatan
na zatozeniu, ze dziatanie jest kosztowniejsze niz okazywanie gotowosci do dzia-
fan. Jej istotgjest zastepowanie danego dziatania okazaniem mozliwosci jego wy-
konania badz tez danie komu$ moznosci uzyskania czegos$, zamiast dostarczenia
mu tego wprost.

Z kolei zasada automatyzacji dziatan, ktérej istotg jest zastepowanie dziatan
intensywnych, dziataniami mniej intensywnymi, kierunkuje je na osigganie zato-
zonych celéw przez przygotowanie do dziatan, nasladowanie pracy innych po
uprzednim doktadnym przemysleniu i synchronizacji wszystkich dziatan. Automa-
tyzacja w takim znaczeniu moze przybieraé¢ postacie ,,wprawy”, ,,czynnosci nasla-
dowczych” oraz ,poddawania dziatan wiasnych lub cudzych schematowi okreslo-
nego systemu postepowania”.
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Schemat 3.4. Istota ekonomizacji dziatah

3.3. RACHUNEK EKONOMICZNY JAKO METODA ORAZ
NARZEDZIE OCENY DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

W praktyce gospodarczej znaczacy wplyw na przebieg procesdw gospodar-
czych ma poréwnywanie uzyskanych w danej dziatalnosci efektéw z poniesionymi
na ich uzyskanie naktadami, nazywane rachunkiem ekonomicznym. Jest to taki
rachunek, ktory z jednej strony musi by¢ kojarzony ze sformalizowanymi procedu-
rami i metodami kalkulacji, z drugiej za$ jednocze$nie by¢ podporzadkowany eko-
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nomicznym, a nie innym, kryteriom podejmowania decyzji gospodarczych i ktéry
dazy do wskazania podstaw wyboru ekonomicznie najlepszych wariantéw tych

decyzji. Zrozumienie kwestii rachunku ekonomicznego wymaga wskazania jego
istoty, rodzajow oraz miernikow.

3.3.1. istota rachunku ekonomicznego

Rachunek ekonomiczny trzeba dostrzega¢ zaréwno w w'gskim, jak i w szero-
kim znaczeniu. W waskim znaczeniu jest on rachunkiem optymalizujagcym, nato-
miast w szerokim - jest systemem pomiaru naktadéw dziatalnoSci gospodarczej,
zapewniajagcym prawidtowa ich wycene ze spotecznego punktu widzenia oraz
sprzyjajgcym podejmowaniu racjonalnych decyzji ekonomicznych, zmierzajgcych
do minimalizacji nakfadow i maksymalizacji efektéw uzytkowych.

Odwotanie sie do rachunku ekonomicznego jest jednak mozliwe tylko w okre-
$lonych warunkach, mianowicie:

- po pierwsze, efekty dziatalnosci gospodarczej i naktady ponoszone w zwigz-
ku z nig musza by¢ mierzalne;

- po drugie, efekty i naklady muszg by¢ wyrazone w takich samych jednost-
kach miary;

- po trzecie, trzeba dysponowaé¢ mozliwie jednoznacznymi kryteriami wyboru.

W praktyce niekiedy sie zdarza, ze ktérys$ z tych warunkéw nie jest spetniony,
a mimo to sie go stosuje. Mowimy wowczas o uproszczonym lub nieprecyzyjnym
rachunku ekonomicznym.

Przedstawiona istota rachunku ekonomicznego i warunki jego stosowania
wskazuja, ze jest on zespotem metod i srodkéw umozliwiajagcych podjecie najko-
rzystniejszej decyzji sposrod mozliwych wariantow, a w konsekwencji - jest na-
rzedziem realizacji zasady racjonalnego gospodarowania.

Rachunek ekonomiczny jako narzedzie optymalizacji charakteryzuje sie najko-
rzystniejsza - w stosunku do przyjetego kryterium celu - wielowariantowoscia;
kompleksowoscia i dualizmem.

Optymalizacja rachunku ekonomicznego, w stosunku do przyjetego kryterium
celu, oznacza, ze dla jej dokonania jest potrzebny konkretny mierzalny cel, ograni-
czajacy liczbe mozliwych rozwigzan, a przez to zakres$lajacy ramy, w ktérych trze-
ba poszukiwaé najbardziej sprzyjajacych decyzji. Dowodzg one jednoczesnie, ze
pewna liczba rozwigzan, opartych tylko na warunkach dziatania jest nierealna i z

réznych powoddéw nie moze by¢ zrealizowana. Rozwigzaniami realnymi za$ sg te,
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ktore sa mozliwe do zrealizowania w danych warunkach. Ich cechgjest to, ze spet-
niajg warunek wewnetrznej zgodnosci. Dopiero po ich ustaleniu, mozliwy sie staje
wybodr sposrod nich wariantu optymalnego. Uznajac za optimum okreslony stan,
przy ktérym dana funkcja osigga ekstremum (maksimum lub minimum), da sie go
okresli¢ przy sprecyzowaniu zatozer (w postaci parametrycznej) dotyczacych wa-
runkow jego realizacji, ktérymi w gospodarce rynkowej sg przede wszystkim na-
rzedzia o charakterze rynkowym i czesciowo takze o charakterze naturalnym.

Wielowymiarowos¢ rachunku ekonomicznego oznacza konieczno$é wyboru
jednego z wielu mozliwych kierunkéw dziatan gospodarczych. Przyjmuje sie, ze
im wieksza bedzie liczba wariantébw rozwigzan, tym jego wybor bedzie blizszy
optymalnemu, przy zatozeniu, ze zostaly' wziete pod uwage wszystkie dobre roz-
wigzania. W praktyce jest to wybér sposréd Kilku wariantéw, uwarunkowany re-
alizacjg celu oraz warunkdw ich realizacji. Pomocne w realizacji tego zamierzenia
jest programowanie, rozumiane jako dobdr srodkdw do realizacji zadania i zesta-
wienie logicznych, a wiec wewnetrznie zgodnych wariantéw jego rozwigzania. Te
zgodno$¢ za$ zapewniajg rachunek bilansowy, metoda przepty wéw miedzygate-
ziowych oraz specyficzne metody matematyczne.

Kompleksowos¢ rachunku ekonomicznego odnosi sie do wszystkich sfer je-
go zastosowania, tj. zarbwno makroekonomicznej, jak i mikroekonomicznej. W tej
sytuacji musi to by¢ rachunek kompleksowy, a nie czastkowy czy jednostronny.
Oznacza to, ze w kalkulacji ekonomicznej musi by¢ ujety kazdy wariant, wszystkie
znane elementy nakfadéw i efektow, a nie ich dowolny wybdr pod katem decyzji
do uzasadnienia. Postepowanie to musi wiec mie¢ charakter wszechstronny. Kom-
pleksowos$¢ rachunku ekonomicznego jawi sie jako rachunek konieczny przy ra-
cjonalizacji dziatan i poszukiwaniu efektéw w procesach planowania, organizacji,
motywowania i kontroli.

Dualnos¢ rachunku ekonomicznego sprowadza sie do odpowiedzi na pyta-
nie: czy jest mozliwe réwnolegte, jednoczesne zastosowanie obu zasad racjonalne-
go gospodarowania? OdpowiedZ w tym zakresie jest jednoznaczna. O ile jest moz-
liwe jednoczesne stosowanie obu wariantéw zasady racjonalnego gospodarowania,
o tyle nie ma mozliwosci jednoczesnego ich stosowania. Oznacza to, ze przy
optymalizacji rachunku ekonomicznego wybieramy zawsze tylko jedng z nich.
Formutowanie za$ jej jako postepowanie prowadzace do maksymalizacji celu przy
minimalizacji $rodkdéw jest podejSciem btednym i sprzecznym z matematycznego
punktu widzenia.
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3.3.2. Rodzaje rachunku ekonomicznego

W praktyce spotykamy sie z wieloma rodzajami rachunku ekonomicznego. W za-
leznosci od przyjetego kryterium, mozemy wyrdzni¢ nastepujace rodzaje rachunku
ekonomicznego.

Wedtug kryterium jednostki miary, w jakich jest on prowadzony, wyrdznia sie
rachunek ekonomiczny naturalny i rachunek ekonomiczny warto$ciowy. Sto-
sowanie konkretnego rodzaju rachunku ekonomicznego jest uzaleznione zaréwno
od aktualnych potrzeb, jak iszczebla, na ktérym decyzja jest podejmowana.

Przyjmujac jako kryterium horyzont czasowy, wyrdzniamy rachunek per-
spektywiczny i rachunek biezacy. Pierwszy dotyczy odleglejszego horyzontu
czasu i decydujace znaczenie maja w nim wartosci funkcji celu w catym okresie.
Drugi za$ dotyczy krotkiego okresu - do jednego roku - i decydujgce znaczenie
maja w nim bezposrednie warunki ekonomiczne.

Ze wzgledu na zakres jego stosowania, wyrdznia sie rachunek makroekono-
miczny i rachunek mikroekonomiczny. Rachunek makroekonomiczny jest pro-
wadzony w skali gospodarki narodowej i nie dotyczy pojedynczych przedsigbiorstw.
Z kolei mikroekonomiczny rachunek jest zwykle prowadzony w skali przedsiebior-
stwa i uwzglednia ograniczenia i nakazy ogniw nadrzednych.

Odwotujac sie do kryterium metody powigzan w gospodarce, wyrdzniamy ra-
chunek poziomy irachunek pionowy. W przypadku rachunku poziomego ogolne
wskazniki dyrektywne ustalane przez centrum gospodarcze sg przekazywane w dot
i na ich podstawie poszczegdlne podmioty gospodarcze przeprowadzajg samo-
dzielnie rachunek ekonomiczny. W przypadku za$ rachunku pionowego, podejmo-
wanie decyzji w skali makro-, dokonuje sie na zasadzie sprzezenia zwrotnego, co
wyraza sie tym, ze poszczeg6lne branze przygotowujg optymalne koncepcje opie-
rajace sie na rozwigzaniach poszczeg6lnych podmiotow gospodarujacych.

Przyjmujac jako kryterium odniesienie do czasu przesztego lub przysziego,
mozna moéwi¢ o rachunku ekonomicznym ex post (statystyczny, nastepczy) i
rachunku ekonomicznym ex ante (planowy). Pierwszy ma charakter poréwnaw-
czy ianalityczny, gdyz jest badaniem stanéw przesztych na podstawie danych sta-
tystycznych. Stuzy przewaznie do oceny efektywnosci podjetych decyzji oraz do
analizy gospodarki opierajacej sie na poréwnywaniach osiagnietych efektow z do-
konanymi naktadami. Czesto przybiera on forme pordwnarn rzeczywistych z pla-
nowanymi. Rachunek za$ ex ante stuzy do przygotowania decyzji, ktére majg zo-
sta¢ dopiero przyjete. Poniewaz powinien by¢ on prowadzony przed podjeciem
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konkretnej decyzji ekonomicznej, obejmuje swym zakresem zarowno przewidy-
wania, jak i sytuacje niepewne.

Opierajac sie na kryterium charakteru decyzji, wyr6zniamy rachunek ekono-
miczny statyczny i dynamiczny. Rozréznienie to wigze sie Scisle z czestotliwo-
Scig podejmowanych decyzji. Jesli decyzja odnosi sie do rozstrzygnie¢ jednorazo-
wych, mamy do czynienia z rachunkiem statycznym. Jesli za$ jest wymagane po-
dejmowanie decyzji o charakterze przyczynowo skutkowym, wtedy rachunek eko-
nomiczny powinien mie¢ charakter dynamiczny.

Kazdy z przedstawionych podziatéw, a w $lad za tym rodzajéow rachunkow
ekonomicznych, ma zaréwno zalety, jak i wady. Ich skala jest zalezna od warun-
kow realizacji rachunku ekonomicznego.

3.3.3. Mierniki rachunku ekonomicznego

Z punktu widzenia zasad racjonalnego gospodarowania, zasadniczym Kkryte-
rium oceny dziatalnosci podmiotu gospodarczego czy okre$lonego przedsiewziecia
jest stopien realizacji celow spotecznie obowigzujacych w danym okresie, czyli
efektywnos$é tych przedsiewzieé. Instrumentami wykorzystywanymi do jej pomiaru sg
mierniki - najczesciej wystepujace w postaci wskaznikow' (tj. liczb wyrazajacych
ujety procentowo stosunek réwnorzednych zjawisk w réznych okresach, wzglednie
stosunek faktycznie osiggnietego poziomu zjawiska do poziomu zjawiska bazowe-
go) i wspotczynnikdéw (ij. liczb wyrazajacych stosunek okreslonego faktu do catej
zbiorowosci, z ktdrej te fakty wynikajg lub na tle ktérych zachodza).

Wskazniki wykorzystywane w analizach ekonomicznych dzieli sie ogdlnie na:
syntetyczne i czastkowe, naturalne i warto$ciowe oraz techniczno-ekonomiczne.

Syntetycznymi wskaznikami oceny dziatalnoéci gospodarczej sg konstrukcje
sztuczne, to jest matematyczne uogolnienia wskaznikéw uprzednio obliczonych w
konkretnych warunkach. Typowymi wskaznikami syntetycznymi sg: produkcja
czysta, produkcja dodana, wskazniki oparte na zysku (rentowno$é, suma zysku,
stopa zysku) oraz mierniki kosztéw wiasnych i akumulacji.

Wskaznikami czastkowymi sg wskazniki odnoszace sie do szczegbtowo wy-
branych zjawisk mieszczgcych sie w polu recepcji wskaznika syntetycznego. Moga
one dublowa¢ informacje o zjawiskach opisywanych przez wskaznik syntetyczny -
ale w innym ujeciu - lub te informacje uzupetniaé o zjawiska pozostajagce poza
zasiegiem wskaznika syntetycznego. Do tej grupy zaliczamy wskazniki: wydajno-
$ci, rotacji Srodkéw obrotowych, gatunkowosci, brakow itp.
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Schemat 3.5. Istota i rodzaje rachunku ekonomicznego
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Odmienny charakter niz wskazniki maja wspotczynniki. Wyrazajg one liczbo-
wy stosunek jednej wielkosci do drugiej. Gdy te wielkoSci majgjednakowe miano,
wtedy wskaznik jest wyrazony liczba niemianowalng. Takimi sg wspotczynniki:
przeliczeniowe, elastycznos$ci, zmiennosci, asymetrii, koncentracji, zbieznosci, ko-
relacji i inne. Natomiast gdy wielkosci sg nierownorzedne, tzn. majg rézne miana,
to wspotczynnik ma okres$lone miano. Takimi sg wspotczynniki: energochtonnosci
produkcji, kapitatochtonnosci produkcji, pracochtonno$ci produkcji, materiato-
chtonnosci produkcji, kapitatochtonnosci pracy, liczby ludnosci na 1 hektar uzyt-
kow rolnych, wspétczynniki demograficzne i inne.

Wskazane rodzaje miernikdw mogg petni¢ role bierng i czynng. Rola bierna
miernika polega na tym, ze pozwala on ocenia¢ zjawisko a posteriori. Rola za$
czynna miernika sprowadza sie do tego, ze pozwala on ocenia¢ zjawisko a priori.

Mierniki rachunku ekonomicznego w procesach gospodarowania spetniaja
roznorodne funkcje, sposréd ktérych za najistotniejsze nalezy uznaé: informacyj-
ng, regulujacg oraz poréwnawczg. W sumie rola miernikow rachunku ekonomicz-
nego wigze sie bezposrednio z obszarem ich dziatania i zmiang ich wielkosci, in-
formujac przez to o zachodzgcych w nich zmianach czy przeobrazeniach.

innym rodzajem miernikow sg mierniki naturalne i warto$ciowe. Mierniki na-
turalne sg przydatne do okres$lania tylko pewnej grupy zjawisk ekonomicznych -
ito w znacznej mierze ograniczonej. Ma ono miejsce wéwczas, gdy mozemy je
odnies¢ do takich samych wskaznikdw bazowych.

Mierniki wartosciowe to mierniki wyrazone w pienigdzu, czyli sg wartoscio-
wo wyrazonymi kosztami i efektami. Stosuje sie je wowczas, gdy nie ma mozliwo-
$ci postugiwania sie wskaznikami naturalnymi.

3.3.4. Pomiar efektywnosci dziatalnosci gospodarczej

Efektywnos¢ - jako kategoria ekonomiczna - to stosunek efektéw do naktadéw
osiggnietych i wydatkowanych w danym dziataniu.

W odniesieniu do dziatalnosci produkcyjnej, efektywnos$é jest okreslana naste-
pujacymi podstawowymi elementami:

- poniesionymi naktadami na przygotowanie $rodkéw dziatania;

- uzyskiwanymi efektami w postaci nowo wytworzonych (uzyskanych) $rod-
kow;

- czasem, w ktdrym przebiega realizacja okre$lonego dziatania, a wiec w kto-
rym sg ponoszone naktady i rownoczesnie wypracowane efekty.
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Dziataniem efektywnym jest dane dziatanie wowczas, gdy poniesione nakfady
na dziatalno$¢ produkcyjng przynosza w okreslonym czasie nadwyzke w postaci
efektéw. Ta nadwyzka moze by¢ wigczona do dalszej dziatalnosci gospodarczej.

Takiemu podejsciu odpowiadajg formuly' efektywnosci. Najczesciej stosowang
formutg efektywnosci jest jej okreslenie jako stosunku efektow do nakladow' osig-
gnietych i wydatkowanych w danych dziataniach. Przyjmuje ona wéwczas postac:

E_U

N

EFEKT SKUTECZNOSCI

EFEKTYWNOSC = ™ v AD (KOSZT)

Niekiedy stosuje sie inng formute efektywnosci, przedstawiajac jg jako rdznice
pomiedzy efektem brutto a wydatkowanymi nakfadami pracy.

E-U-N

Efektywnosé = Efekt Brutto - Wydatkowane Nak+ady Pracy (Efekt Netto)

Do pomiaru efektywnosci dziatan gospodarczych wykorzystuje sie najczesciej
wskazniki techniczno-ekonomiczne, majace duzo cech wspélnych ze wskaznikami
czastkowymi, naturalnymi oraz wartosciujgcymi.

STRESZCZENIE

W praktyce gospodarczej podmioty gospodarcze niejednokrotnie znajdujg sie w sytu-
acji, ktdra rodzi potrzebe podjecia decyzji i odpowiedniego sposobu zadziatania. Pomocne
w tym wzgledzie jest odwotanie sie do trzech wigzacych sie ze sobg problemdéw, mianowi-
cie: racjonalnosci oczekiwan, racjonalnosci postepowania - w tym ekonomizacji dziatan
oraz rachunku ekonomicznego - lokalizujac je jednocze$nie w obszarze mikroekonomii.
Punktem wyjscia do wyjasnienia istoty tych problemdw jest wczesniejsze okreslenie pojecia
Lracjonalnos¢”. Rozumie sie przez nie postepowanie oparte na zasadach poprawnego my-
$lenia i skutecznego dziatania.

Majac to na uwadze, racjonalno$¢ oczekiwan odnosi sie - w wymiarze mikroekono-
micznym - do zachowania podmiotéw, jakimi sa ludzie (konsumenci jako reprezentanci
gospodarstw domowych oraz robotnicy i przedsiebiorcy jako reprezentanci przedsie-
biorstw), zakladajacego, ze ludzie beda sie zachowywaé racjonalnie, a wiec, ze potrafiag
uszeregowac stojace przed nimi mozliwosci, w kolejnosci od najbardziej do najmniej prefe-
rowanych, i postepowaé w realnych warunkach gospodarowania wedtug tych priorytetow.
Uswiadomienie faktu czesciowej zaleznosci polityki gospodarczej paristwa od stopnia, w
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jakim ludzie prawidtowo antycypuija jej skutki i dziatajg zgodnie z whasnymi przewidywa-
niami -jest waznym wkiadem teorii racjonalnych oczekiwar do racjonalnosci gospodarcze-
go postepowania.

Z racjonalnosciag oczekiwan Scisle sie wigze problem racjonalnosci postepowania. Jest
on odzewem na ograniczonos¢ zasobow napotykajacych na nieograniczono$¢ potrzeb ludz-
kich. W odniesieniu do rzeczywistosci gospodarczej tym dziataniem jest racjonalne gospo-
darowanie, przez ktére sie rozumie dokonywanie najbardziej korzystnych wyboréw przy
podejmowaniu decyzji w zakresie celéw spoteczno-gospodarczych oraz srodkéw i metod
ich realizacji. Sprowadza sie ono do: stwierdzenia, jakie rozwigzania moga by¢ brane pod
uwage; poréwnania ich ze sobg opierajac sie na okreslonych kryteriach oraz wybrania roz-
wigzania najbardziej korzystnego (optymalnego). Postepowanie to jest podporzadkowane
o0gdlnej zasadzie postepowania w warunkach kwantyfikacji celu i srodkow dziatania, nazy-
wanej zasadg racjonalnego gospodarowania i ujmowanej dwojako. Maksymalny stopien
realizacji celu osigga sie postepujac tak, aby przy danym nakiadzie srodkéw uzyska¢ mak-
symalny stopierh realizacji celu - i wowczas taki wariant postepowania nazywa sie zasada
najwiekszego efektu lub zasadg najwiekszej wydajnosci - albo tak, aby przy danym (z gory
okreslonym) stopniu realizacji celu, uzy¢ minimalnego naktadu srodkéw - i wowczas taki
wariant postepowania nazywa sie zasadq oszczednosci $rodkow (réwniez zasadg najmniej-
szego kosztu lub zasadag najmniejszego wysitku).

Wazng strong racjonalnosci dziatan jest jej ekonomizacja, to jest osiagniecie zamierzo-
nego celu w sposob jak najbardziej ekonomiczny. Postepowanie takie nazywa sie ekonomi-
zacjg dziatan i sprowadza sie do respektowania oszczednosci i wydajnosci (produkty-
wnosci) w wykorzystaniu przestrzeni (miejsca), czasu, materii (materiatdw, narzedzi, ogétu
rzeczy itp.) oraz energii (sity), ktérymi sie rozporzadza. Rozwigzywanie probleméw stano-
wiacych jej istote kierunkuje w tym wzgledzie szereg zasad (nazywanych czesto zasadami
prakseologicznymi), mianowicie: minimalizacji interwencji, antycypacji, potencjalizacji i
automatyzacji.

W praktyce gospodarczej znaczacy wptyw na przebieg proceséw gospodarczych i oce-
ne czy sg one racjonalne, czy tez nie ma rachunek ekonomiczny, ktory z jednej strony musi
by¢ kojarzony ze sformalizowanymi procedurami i metodami kalkulacji, z drugiej za$ jed-
noczesnie musi by¢ podporzadkowany ekonomicznym, a nie innym kryteriom podejmowa-
nia decyzji gospodarczych i ktory dazy do wskazania podstaw wyboru ekonomicznie naj-
lepszych wariantéw tych decyzji. W praktyce odwotanie sie do niego w pelnym zakresie
jest mozliwe tylko w okreslonych warunkach, mianowicie: efekty dziatalnosci gospodarczej
i naklady ponoszone w zwiazku z nig musza byé mierzalne i wyrazone w takich samych
jednostkach miary oraz trzeba dysponowa¢ mozliwie jednoznacznymi kryteriami wyboru.
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PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Racjonalno$¢ oczekiwan, racjonalna ignorancja, racjonalne postepowanie, racjonalne
gospodarowanie, zasady racjonalnego gospodarowania, ekonomizacja dziatan, zasady i for-
my ekonomizacji dziatan, rachunek ekonomiczny, efektywnos¢ gospodarowania.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1 Oméw kwestie racjonalnosci oczekiwan.

. Omow kwestie racjonalnej ignorancji.

. Omow kwestie racjonalnego postepowania.

. Oméw kwestie racjonalnego gospodarowania.

. Scharakteryzuj zasady racjonalnego gospodarowania.

. Omoéw istote ekonomizacji dziatan.

. Okres$l oraz oméw zasady i formy ekonomizacji dziatan.
. Przedstaw istote rachunku ekonomicznego.

. Okresl istote pojecia ,,efektywnoS$¢ gospodarowania”.
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4, TEORIA WYBORU KONSUMENTA

W warunkach gospodarki rynkowej zachowaniami wytwaorcow (producentow)
i konsumentow (nabywcow) rzadzi ten sam motyw, to jest maksymalizacja ko-
rzysSci materialnych. W przypadku wytworcow jest nim zysk, a w przypadku na-
bywcéw - umiejetno$¢ nabywania débr oferowanych na rynku.

Problem maksymalizacji korzysci nabywcoéw wyjasnia teoria wyboru konsu-
menta (nazywana takze teorig zachowania konsumenta). Zajmuje sie ona zacho-
waniem konsumenta na rynku ijego wrazliwoscig na zmiany sytuacji rynkowej,
czyli elastycznosciag popytu.

4.1. PODSTAWY TEORII WYBORU KONSUMENTA

Teoria zachowania konsumenta stara sie znalezé odpowiedZ na nastepujace,
kluczowe pytania: w'jaki sposéb konsumenci wybierajg okre$lone produkty ijaka
ich iloS¢ sg sktonni kupic¢? Jaki jest wptyw zmian cen na zakupy konsumentow?

Pomocna w poszukiwaniu odpowiedzi na te pytania jest specyfikacja wspol-
nych cech konsumentéw. Najogélniej okreslajac, wszyscy konsumenci majg trzy
cechy wspélne: po pierwsze - wiedzg czego chca; po drugie - dysponujg ograni-
czonymi $rodkami (budzetami) i po trzecie - napotykajg na ceny, na ktére nie maja
zadnego lub tylko ograniczony wphyw.

Rynek zwykle oferuje wiele rozmaitych débr i ustug, ktére moga zaspokoié
potrzeby konsumentéw. Majac na uwadze te zaleznosci, teorie wyboru konsumenta
rozpatrywac trzeba ze wzgledu na zachowania nabywcze i dostosowawcze konsu-
menta.

W odniesieniu do zachowan nabywczych konsumenta nalezy dostrzega¢ pod-
stawowe twierdzenia, zasady oraz uwarunkowania decydujgce o nich. Natomiast w
odniesieniu do zachowan dostosowawczych konsumenta - kwestie dostosowania
poziomu jego konsumpcji do wielkosci dyspozycyjnych dochodéw oraz cen alter-
natywnych débr i ustug.
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Schemat 4.1. Istota teorii wyboru konsumenta
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4.1.1. Zachowania (nabywcze) konsumenta

Konsumenci przez wielko$¢ i strukture popytu jaka zgtaszajg na rynku, okre-
$laja, co i ile ma by¢ wytwarzane przez producentéw. Wielu ekonomistéw uwaza
jednak taki punkt widzenia za jednostkowy, optujac za dostrzeganiem réwniez
drugiej strony, to jest producentéw. Oba te spojrzenia oddajg istote réznych aspek-
tow gry rynkowej. Swiadczy to jednoczesnie o sile i atrakcyjnosci oraz efektywno-
§ci systemu rynkowego.

Wspdiczesnie teoria postepowania konsumenta odwotuje sie do trzech podsta-
wowych twierdzen:

1) o ekonomicznej racjonalnosci konsumenta. Wedtug tego twierdzenia konsu-
ment wybierajagc miedzy réznymi alternatywami konsumpcji, czyni to w sposéb
Swiadomy, zgodnie z wlasnym interesem i korzys$ciami;

2) o odpowiedniej informacji. Zgodnie z tym twierdzeniem konsument - posia-
dajac petna i prawidtowg informacje o produktach - sam potrafi najlepiej oceni¢ na
czym polegajajego korzysci, a wszystkie btedy w tym obszarze sg wynikiem braku
odpowiedniej informaciji;

3) o substytucyjnosci débr. Wedtug za$ tego twierdzenia konsument decyduje
0 wyborze struktury wiasnej konsumpcji zgodnie ze swoimi preferencjami, docho-
dami oraz cenami dobr obowigzujagcymi na rynku, co oznacza mozliwos$¢ zastepo-
wabnia jednych débr, drugimi.

Twierdzenia te stanowig jednoczesnie gtdwne elementy teorii zachowania sie
konsumenta, przybierajac role jej podstawowych zasad. Ich istota sprowadza sie
do nastepujacych zatozen:

- po pierwsze: wybory konsumenta sg zgodne z jego wlasnym interesem;

- po drugie: wybory miedzy alternatywami konsumpcji opieraja sie na dostep-
nych informacjach;

- po trzecie: w wyborze konsumenta uwzglednia sie substytucyjno$¢ miedzy
dobrami.

Zachowania nabywcze konsumenta zalezg takze od warunkéw ich ksztatto-
wania. Stanowi je zroznicowany zhiér czynnikdw ekonomicznych, infrastruktu-
ralno-organizacyjnych, psychologicznych, spotecznych i osobowych. Ich suma-
ryczne oddziatywanie na zachowania konsumenta ujawnia dwoisty charakter.
Z jednej strony moga one wptywa¢ pronabywczo na zachowania konsumenta, z
drugiej za$ moga wspottworzy¢ rowniez sytuacje i postawy ograniczajace zacho-
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wania nabywcze konsumenta. Kazda z tych stron zachowan nabywczych konsu-
menta wymaga odrebnego wskazania ich istoty.

Bazujac na takiej formule elementdw i zatozerh oraz uwarunkowan teorii za-
chowania sie konsumenta, mikroekonomia - dla wyjasnienia prawidtowosci rza-
dzgcych tym zachowaniem - odwotuje sie do szeregu kategorii ekonomicznych,
sposrod ktorych za podstawowe uznac trzeba: uzytecznos$¢, preferencje, obojetnosé
konsumenta, subwencje i wybor - odnoszone kazdorazowo do wielu ptaszczyzn, w
tym przede wszystkim do ptaszczyzn marginalnych.

4.1.1.1. Uwarunkowania i preferencje zachowan nabywczych konsumenta

Zachowania nabywcze konsumenta na rynku sg ksztattowane pod wptywem
szeregu czynnikéw. Cze$¢ z nich ujawnita wyraZznie charakter pronabywczy. Sg
nimi zwiaszcza potrzeby ludzkie oraz zwigzane z nimi gusty i preferencje kon-
sumenckie. Wszystkie zachowania majg charakter subiektywny, co wiaze sie z
funkcjonowaniem wsréd konsumentéw réznych systeméw wartosci. Wiodacymi
sposréd tej grupy czynnikéw sa potrzeby, rozumiane jako stan braku czego$, co
jest niezbedne do utrzymania egzystencji cztowieka, jego rozwoju oraz rél petnio-
nych przez niego. Dwa pozostate czynniki majg charakter modyfikatorow potrzeb
konsumenta. Gusty wigzg sie $ciSle z obojetnoscig konsumenta, natomiast prefe-
rencje konsumenckie z uzytecznoscia konsumpcji. Ich cecha charakterystycznajest
réwniez to, ze w sytuacji niemozliwosci ich spetnienia w pewnych konkretnych
warunkach moga sie one przerodzi¢ nawet w ograniczenia zachowan nabywczych
konsumenta.

4.1.1.1.1. Potrzeby konsumenta

Potrzeby ludzi - traktowane jako stan niepokoju wywotany brakiem czegos, co
jest niezbedne dla bytu cztowieka i wigze sie z funkcjonowaniem organizmu ludz-
kiego w Scistym powigzaniu z warunkami klimatycznymi oraz kulturg danego
spoteczenstwa - ze wzgledu na zachowania nabywcze konsumentéw wymagaja
uporzadkowania. Pomocne w tym wzgledzie jest odwotanie sie do hierarchii po-
trzeb, a w $lad za tym, do ich struktury.

Wychodzac z zatozenia, ze kazdy cztowiek ma okreslone potrzeby i dazy do
ich zaspokojenia, co stanowi gtéwny motyw jego pracy i dziatania oraz ze potrze-
by majg okreslong hierarchie waznosci, powodujg, ze ludzie najpierw dazg do za-
spokojenia tych potrzeb, ktére maja dla nich najwieksza warto$¢ i stanowiag waru-
nek ich egzystencji; koniecznos$cig sie staje dokonanie hierarchizacji potrzeb.
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W kolejnosci rangi sg nimi potrzeby: egzystencji, bezpieczefstwa, spoteczne, uzna-
nia oraz samorealizacji. Pierwszy rodzaj potrzeb jest uznawany za podstawowy,
drugi i trzeci za$ za nizszego rzedu, natomiast pozostate za wyzszego rzedu (wy-
réznienia sie). Regutg konsumenta jest zaspokojenie w pierwszej kolejnosci po-
trzeb podstawowych, a dopiero w dalszej, potrzeb wyzszego rzedu. Taka hierar-
chia potrzeb pozwala uporzadkowaé dobra i ustugi stuzgce do ich zaspokojenia
wedtug stopnia pilnosci i intensywnosci, z jakg sg one pozadane przez konsumenta
(gospodarstwa domowe), W $lad za tym dajg sie wyrdzni¢ dwa rodzaje popytu:
popyt przymusowy oraz popyt wolny. Popyt przymusowy jest ukierunkowany na
zaspokojenie potrzeb o charakterze niezbednym. Jest on w duzym stopniu racjo-
nalny i charakteryzuje sie duzg statosScig wskaznikow konsumpcyjnych. Natomiast
popyt wolny jest zwigzany z zaspokojeniem potrzeb wyzszego rzedu. Ujawnia on z
reguty charakter emocjonalny, a przez to jest niedoskonaty.

Potrzeby konsumenta, mimo ze majg charakter dalece subiektywny, bowiem
sie wigzg Scisle z jego fizjologig i warunkami zycia, sg réwnoczes$nie silnie zde-
terminowane spotecznie. Dlatego tez trzeba je wigza¢ ze standardami zycia, rozu-
mianymi jako okreslone wzory tego, co jest niezbedne do normalnego zycia, to jest
na poziomie typowym dla danej grupy. Tak rozumiane standardy zycia wyznaczaja
w pewnym zakresie granice wolnosci konsumenta. Dazy bowiem on z jednej stro-
ny do zaspokojenia swoich potrzeb zgodnie z zasadg racjonalnego gospodarowa-
nia, z drugiej za$, w swych wyborach, jest zwigzany z wyobrazeniami dotyczacymi
prestizu i dobrobytu grupy spotecznej, ktoérej jest cztonkiem. Pochodng takiego
podejscia jest modyfikowanie zaspokojenia potrzeb konsumenckich, a w $lad za
tym réwniez zachowan nabywczych konsumenta pod wptywem gustu oraz preferencji.

4.L1.1.2. Gusty konsumenta a obojetnos¢ konsumenta

Zachowania nabywcze konsumenta, czyli kreowany przez nich popyt, zaleza
czesto od gustow konsumentow, czyli od ich upodobai. Wyrazajg sie one checig i
dazeniem do pozyskania i uzytkowania débr i ustug uznawanych przez nich za
dobre, czyli takich, ktore ich zdaniem charakteryzujg sie pieknem i harmonig. Po-
stawy te sgz reguty przejsciowe i podlegajg zmianom, w $lad za zmiang mody.

Zdaniem niektdrych ekonomistéw kwestia gustow konsumenckich nie powinna
sie znajdowa¢ w obszarze zainteresowan ekonomii. Poglad ten jest uzasadniany
trudnosciami w wyjasnieniu zrédet ich powstawania i zmian oraz brakiem sposobu
ich pomiaru. Nie sposéb w $lad za tym oszacowaé réwniez ich wptyw na zmiany
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popytu rynkowego. Wiekszos$¢ jednak ekonomistéw uznaje, iz ekonomia nie moze
w swych dociekaniach pomija¢ tego zjawiska, ktére ma znaczacy wptyw na ksztat-
towanie sie popytu rynkowego. Stad tez wobec trudnosci w okreslaniu ilosciowego
wptywu gustéw konsumentéw na popyt rynkowy, poprzestaje sie na przedstawie-
niu tego wptywu w formie opisowej.

Pomocne w opisie wptywu gustéw konsumenta na ksztattowanie sie wielkosci
popytu rynkowego jest odwotanie sie do modelu zachowania si¢ konsumenta po-
dejmujacego decyzje wyboru kombinacji konsumowanych débr. Jego istote opi-
suje krzywa obojetnosci konsumenta, przedstawiana w formie wykresu. Krzywe
obojetnosci konsumenta charakteryzuja sie tym, Zze: maja nachylenie negatywne,
nie moga sie przecinac, sg wypukte w stosunku do poczatku uktadu wspétrzednych
oraz jest ich nieskonczenie wiele.

Krzywa obojetnosci konsumenta przedstawia wszystkie kombinacje konsump-
cji dwach dobr, ktore sg dla konsumenta obojetne (wykres 4.1). Wskazuje ona, ze:

- kazda kombinacja daje konsumentowi takie same zadowolenie;

- charakteryzuje sie statym poziomem zadowolenia;

- ma nachylenie negatywne, ktére sie zmniejsza w miare zwiekszania konsum-
pcji dobra odtozonego na osi rzednych;

- moze ich by¢ nieskonczenie wiele, a ich wzajemne potozenie wskazuje na
réznice w poziomach zadowolenia konsumenta;

- poziom zadowolenia wzrasta w miare przesuwania sie konsumenta z krzywej
obojetnosci potozonej nizej, na potozong wyzej.

Opisane zaleznosci, a takze przedstawiona ich idea na wykresie (wykres 4.1),
pozwalaja na ustalenie porzadku preferencji konsumenckich w zaleznosci od poto-
zenia krzywych obojetnosci konsumenta. W przypadku wzrostu poziomu zadowo-
lenia konsumenta, mamy do czynienia z przesuwaniem sie krzywej obojetnosci
potozonej nizej, na krzywa konsumenta potozong wyzej.

Istotng kwestig zachowarn nabywczych konsumenta, pod wplywem gustéw
konsumenckich, jest ich rozpoznanie oparte na uktadach krzywych obojetnosci
konsumenta. Wskazujg one, ze:

» wszystkie dobra i ustugi, bedace przedmiotem zachowan nabywczych kon-
sumentow, tw'orza swego rodzaju kosze konsumpcji ijako takie podlegajg ocenie z
ich strony;

» wzrost ilosci jednego z débr lub ustug w koszu konsumpcji, powoduje wzrost
jego rangi ijednoczesnie zmniejszenie ilosci drugiego dobra lub ustugi, a przez to
takze spadek jego rangi;
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Wykres 4.1.
Krzywa obojetnosci konsumenta

 kosze konsumpcji umiejscowione na krzywych obojetnosci bardziej oddalo-
nych od poczatku uktadu wspoétrzednych sg koszami bardziej zasobnymi, w kté-
rych jest wiecej przynajmniej jednego dobra i nie mniej dobra drugiego niz w ko-
szu konsumpcji umiejscowionym na krzywej obojetnosci blizej uktadu wspétrzednych;

» kosze konsumpcji sg rézne, nie ma dwdch takich samych koszy. Jesli ilos¢
jednego dobra lub ustugi w danym koszu umiejscowionym na jednej z krzywych
obojetnosci jest réwna ilosci dobra lub ustugi z kosza umiejscowionego na innej
krzywej obojetnosci, to kosze te r6znia sie iloscig drugiego dobra lub ustugi;

« konsument wzglednie wysoko ceni te dobra, ktérych jest mato, nisko za$ ceni
te dobra, ktérych jest duzo.
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4.1.1.1.3. Preferencje konsumenta a uzyteczno$¢ i substytucja konsumpcji

Wspotczesnie teoria wyboru konsumenta znaczacqg role w ksztaltowaniu za-
chowan konsumenckich przypisuje preferencjom konsumenckim. Ich istota wigze
sie z przekonaniem, ze konsument dokonuje réwnoczesnie wyboréw wielu débr,
ktore spetnityby w najwyzszym stopniu jego oczekiwania.

Podstawg wyboréw konsumenta jest uporzadkowany system preferencji odno-
$nie kombinacji konsumowanych débr. Tworzy go zbhiér zatozen, z ktérych naj-
wazniejszymi sg:

1) zatozenie kompletnosci preferencji - dopuszczajagce mozliwo$é okreslenia
przez konsumenta preferencji konsumpcji swoich débr sposréd réznych kombina-
cji konsumpcji tych dobr oraz dopuszczajace mozliwos$é uporzadkowania ich tak,
aby konsument byt zdolny okresli¢, ktére preferuje, a ktore dajg mu takie same
zadowolenie i w efekcie sa dla niego obojetne (np. jesli konsument, biorgc pod
uwage kombinacje A i B, potrafi okresli¢ czy woli A od B, czy preferuje B w sto-
sunku do A, czy tez kombinacje A i B sg dla niego obojetne);

2) zatozenie przechodnosci preferencji - formutujace poglad, ze wybory kon-
sumenta miedzy r6znymi kombinacjami débr sg przechodnie (np. jesli konsument
preferuje kombinacje A nad B ijednoczesnie okresla, iz woli B od C, to oznacza,
iz konsument preferuje kombinacje A nad C; podobnie jesli dla konsumenta kom-
binacje A i B oraz B i C sg obojetne, wdwczas takze kombinacja A i C jest obojetna);

3) zatozenie nienasycono$ci zadowolenia konsumenta - opierajace sie na
stanowisku, ze konsument zawsze preferuje kombinacje débr dostarczajgca mu
wiecej zadowolenia, nad kombinacje dajacg mniej zadowolenia.

Z preferencjami i wyborem konsumenckim S$cisle jest zwigzana uzyteczno$é
pozyskiwanych do konsumpcji débr. Rozumie sie przez nig sume zadowolenia,
jakg osigga indywidualny konsument z konsumowania posiadanego (danego) do-
bra. W szerszym za$ ujeciu przez uzyteczno$¢ nalezy rozumiec satysfakcje, przy-
jemno$¢ lub korzys$é, jakg osiagaja konsumenci w wyniku spozycia jakiego$ dobra
lub ustugi.

Kategoria uzytecznosci jest abstrakcjg i jako taka ma charakter subiektywny.
Jest ona takze odpowiedzig na pytanie: ile zadowolenia dostarczajg konsumentowi
kupowane przez niego produkty i ustugi? Wspoiczesnie jest traktowana jako kate-
goria porzadkowa, odzwierciedlajgca uporzadkowany system preferencji. Skon-
kretyzowana do ,,maksymalizacji uzytecznosci”, wskazuje jak konsument w swo-
ich wyborach dazy do wybrania takiej kombinacji konsumowanych débr, ktéra
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dawataby mu mozliwie najwieksze zadowolenie. Rozpatrywana jest ona z ekono-
micznego punktu widzenia jako uzyteczno$¢ catkowita i marginalna (krancowa).
Uzyteczno$¢ catkowita (UC) to suma uzytecznoséci konsumowanej ilosci pro-

duktu lub ustugi, albo inaczej - to suma satysfakcji osiagnietej przez konsumenta.
Wyrazajg formuta:

uc =i.Qi
i=0
gdzie: Q - ilos¢ konsumowanego dobra i-0,.,n

Wiedzac, ze ilo$¢ potrzeb, jakie pragniemy zaspokoic¢ i satysfakcji stad osigga-
nej nie jest ograniczona ze wzgledu na rzadko$¢ materialnych Srodkéw7zaspokaja-
nia potrzeb, musimy jako konsumenci mie¢ jednocze$nie $wiadomos$é, ze dazenie
do maksymalizacji uzytecznosci catkowitej jest zwigzane z koniecznoScig rezy-
gnacji z niektorych débr, ktére w danym momencie dostarczajg mniej satysfakcji.
Oznacza to, ze konsument stoi przed konieczno$cig wyboru pewnej kombinacji
rodzaju i ilosci débr, jakie pragnie posias¢, stad tez dazy do maksymalizacji uzy-
tecznos$ci tych débr.

Istote maksymalizacji uzytecznosci poszczeg6lnych dobr przez konsumenta
wyjasnia uktad ksztattowania sie ich kombinacji (wykres 4.2) w postaci wykresu.
Pokazuje on, ze:

- kazda krzywa pokazuje mozliwosci réznych kombinacji débr X i Y, ktore
przyniosg okreslony, rdwny dla danej krzywej, poziom uzytecznosci czy satysfakcji;

- kazda krzywa ukazuje rézny poziom uzytecznosci czy satysfakcji - najmniej-
szy dla poziomu potozonego na krzywej lezacej najblizej poczatku uktadu wspét-
rzednych i najwiekszy dla poziomu potozonego na krzywej lezacej najdalej od
poczatku uktadu wspétrzednych. Do tego ostatniego poziomu beda aspirowaé kon-
sumenci, kierujgc sie zasadg maksymalizacji uzytecznosci.

Uzyteczno$¢ danego dobra dla konsumenta nie jest wielkoScig statg i zmienia
sie w zaleznosci od ilosci dobra stojacej do dyspozycji konsumenta i dostepnosci
innych débr substytucyjnych lub komplementarnych. Oznacza to, ze wartos¢, jaka
dany cztowiek przywigzuje do poszczegdlnych jednostek danego dobra jest zalez-
na od ilosci juz spozytych jednostek danego dobra.

Dla petniejszego wyjasnienia istoty uzytecznosci danego dobra lub ustugi eko-
nomia odwotuje sie do kategorii uzytecznosci marginalnej (UM), nazywanej takze
uzytecznoscig krancowg. Okresla sie jg jako dodatkowag satysfakcje uzyskang przez
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konsumenta ze spozycia kazdego kolejnego towaru lub ustugi. Uzytecznos¢ mar-
ginalng jako wyraz zadowolenia konsumenta ze zwiekszenia (zmniejszenia) kon-
sumpcji danego dobra o kolejng dodatkowgjednostke, opisuje sie formuita:

UM = AUC
AQ

Pomiedzy ilo$cig konsumowanego dobra a uzytecznos$cig daje sie zaobserwo-
wac nastepujgce zaleznosci:

1) Uzytecznos¢ catkowita (UC) konsumpcji danego dobra rosnie (spada), wraz
ze wzrostem (spadkiem) ilosci konsumowanego dobra.

2) Uzyteczno$¢ marginalna (UM) zmniejsza sie (rosnie), wraz ze wzrostem
(spadkiem) ilosci konsumowanego dobra.

Powyzsze zalezno$ci uwidaczniaja:

a) w odniesieniu do uzytecznosci catkowitej (UC), ze wzrasta ona w miare
zwiekszania ilosci konsumowanego dobra, jednak coraz wolniej, a po osiggnieciu
znacznej ilosci konsumowanego dobra moze wystgpi¢ spadek uzytecznos$ci catko-
witej. Jest to wynikiem tego, iz w miare zwiekszania konsumpcji, uzytecznos¢
kazdej dodatkowo konsumowanej jednostki dobra jest coraz mniejsza.

b) w odniesieniu do uzytecznosci marginalnej (UM), ze przyrosty zadowolenia
z konsumpcji zmniejszajg sie wraz ze wzrostem ilosci konsumowanego dobra.

Zaleznosci te uswiadamiaja rowniez, ze zachowaniami konsumentéw' na rynku
kieruje zasada (nazywana czesto takze prawem) malejacej uzytecznosci marginal-
nej (krancowej). Moéwi ona, ze zadowolenie z pierwszej konsumowanej jednostki
dobra jest znacznie wieksze, anizeli z kolejnej, drugiej jednostki.

Reasumujac mozna przyjaé, iz w miare jak spozycie danego dobra lub ustugi
rosnie w okre$lonym czasie, ich uzyteczno$¢ krancowa maleje, gdyz po przekro-
czeniu pewnej wielkosci konsumpcji dalsze zwiekszanie konsumowania danego
dobra lub ustugi zacznie przynosi¢ konsumentowi zadowolenie negatywne (nieza-
dowolenie). Spowoduje to jednoczes$nie ujemny poziom uzytecznosci marginalnej,
a w $lad za tym takze spadek uzytecznosci catkowitej. Oznacza to, ze konsument
maksymalizujgcy korzysci (zadowolenie) z konsumpcji bedzie je zwiekszat tylko
do momentu, w ktdrym uzyteczno$¢ marginalna osiggnie poziom zerowy
(UM =0). Oznacza to takze, ze 0og6lng zasadg postepowania konsumentéw jest to,
iz zakupujg oni takie dobra i ustugi, ktore sg dla nich uzyteczne, a w konkretnych
wyborach kierujg sie zasadg maksymalizacji uzytecznosci, czyli ze dziatania ludz-
kie majg charakter celowo-racjonalny.
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Wykres 4.2,

Ksztattowanie sie uzytecznosci catkowitej i krancowej
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Wykres 4.3.

Maksymalizacja uzytecznosci catkowitej

llo$¢ konsumowanego dobra

Na uzyteczno$é dobr i ustug znaczacy wptyw ma réwniez ich substytucyjnosé,
to jest mozliwos$¢ zaspokojenia okre$lonej potrzeby konsumpcjg réznych, zamien-
nych wzgledem siebie dobr i ustug, dajacych konsumentowi takie samo zadowole-
nie. Dobra i ustugi spetniajgce ten warunek pozostajg wzgledem siebie w stosunku
substytucyjnosci. Zwiekszenie konsumpcji jednego dobra, wymaga zmniejszenia
konsumpcji drugiego dobra. Rozmiary substytucyjnosci jednego dobra przez dru-
gie, pozwala okresli¢ analiza krzywej obojetnosci konsumenta. Miernikiem za$
substytucji jednego dobra przez drugie dobro jest marginalna (nazywana takze
krafcowg) stopa substytucji (MRS - marginal rate of substitution). Jesli przyja¢, ze
przedmiotem wyboru konsumenta (wykres 4.3) sg dwa dobra: dobro X idobro Y, to
dokonuje on wyboru opierajac sie na ich substytucji. Istote tego wyboru uwidacz-
nia ksztaltowanie sie krzywej obojetnosci. Krzywa na wykresie tgczy wszystkie
punkty, w ktérych konsument osiaga ten sam punkt uzytecznosci. Zmiana prefe-
rencji z A na preferencje B oznacza, ze konsument jest gotow zrezygnowac z jed-
nej jednostki dobra A, na rzecz jednej jednostki wiecej dobra Y. Przejscie jednak z
opcji B na opcje C oznacza juz, ze konsument gotéw jest zrezygnowac z kolejnej
jednostki dobra X (BT - 1), pod warunkiem zwiekszenia konsumpcji dobra Y o
dwie jednostki (TC = 2). Uogolniajagc mozna stwierdzi¢, ze przy nizszym poziomie
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konsumpcji dobra X, konsument jest sktonny poswieci¢ wieksza ilos¢ dodatko-
wych jednostek dobra Y w celu zwigkszenia konsumpcji X o jednostke. Natomiast
przy wyzszym poziomie konsumpcji dobra X, konsument jest sktonny poswiecic¢
mniej dodatkowych jednostek dobra Y w celu zwigkszenia konsumpcji X o jed-
nostke.

llos¢ dobra K jaka jest niezbedna do rekompensaty dobra X, nazywamy mar-
ginalng stopg substytucji dobra X przez dobro Y. Pokazuje ona preferencje
nabywcow w stosunku do débr substytucyjnych. Okresla,jaka ilos¢ dobra Y nalezy
poswieci¢ w celu zwiekszenia konsumpcji dobra X o jednostke, w sytuacji, gdy
konsument pozostaje na tej samej krzywej obojetnosci, czyli nie zmienia poziomu
zadowolenia z konsumpcji. Kategorie te wyraza formuta:

Im wieksze (bardziej strome) jest nachylenie krzywej obojetnosci, tym wyzsza
warto$¢ przyjmuje MRS. Relacja ta pozwala zauwazy¢, ze nachylenie krzywych
obojetnosci zmniejsza sie w miare przesuwania po nich w doét, a rosnie w miare
przesuwania po nich w gére. Problem substytucyjnosci konsumpcji oparty na isto-
cie marginalnej stopy substytucji, wyjasnia takze prawo malejgcej marginalnej
stopy substytucji. Zaktada ono, ze konsument zwiekszajagc konsumpcje jest skton-
ny rezygnowac z coraz mniejszych ilosci dobra Y\ w zamian za powiekszenie kon-
sumpcji dobra X o dodatkowagjednostke.

Przedstawione analizy zachowan konsumenta opierajg sie na zasadach doko-
nywania przezen wyboréw w warunkach, w ktérych kierowatby sie on jedynie
swoimi gustami i preferencjami, pomijajac ograniczenia budzetu domowego i roz-
nice cen réznych doébr. W takiej sytuacji zasada wyboru staje sie do$¢ prosta. Kon-
sument osigga maksymalng satysfakcje, gdy uzytecznosci kraficowe ostatniej jed-
nostki kazdego dobra sg sobie rowne:

MUx = MUy

Formuta powyzsza oznacza, ze jest raczej pewne, iz konsument nie kupi i nie
spozyje kolejnej jednostki dobra X, jesli wiekszg uzyteczno$¢ przypisze kolejnej
jednostce dobra Y i odwrotnie. Dazy on wiec do pewnego stanu réwnowagi, nazy-
wanego w ekonomii réwnowaga konsumenta, przez ktorg sie rozumie wzgledna

stabilnos¢ zwyczajow nabywczych, przy ktérych konsument maksymalizuje swa
satysfakcje.
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Dochody ludzi sg jednak ograniczone, a ceny poszczegélnych ddbr i ustug
zwykle sie roznig od siebie. Ma to wptyw na wybory konsumentow.
Mozemy sformutowac prawidtowos¢: w warunkach réznicy cen dobr X oraz Y

jednostka osigga stan réwnowagi i maksymalizuje uzyteczno$¢ wtedy, gdy relacje
uzytecznosci kazdego dobra do jego ceny sg sobie réwne.

MUx = MUy
Px Py

Wykres 4.4.
Ksztattowanie sie marginalnej (krancowej) stopy substytucji
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4.1.1.2. Ograniczenia zachowan nabywczych konsumenta

Zachowania nabywcze konsumenta na rynku sg ograniczone szeregiem czynni-
kéw, ktdére dajg sie sprowadzi¢ do dwéch grup. Pierwszg stanowig ograniczenia
budzetowe, ktérymi sg czynniki ksztattujace ilos¢ srodkéw pienieznych bedacych
w dyspozycji konsumentéw, drugg za$ ograniczenia cenowe, ktérymi sg ceny
konsumowanych i alternatywnych débr i ustug.

4.1.1.2.1. Budzetowe ograniczenia zachowan nabywczych konsumenta

Zachowania nabywcze kazdego konsumenta sg uzaleznione od wielkos$ci $rod-
kow pienieznych, ktorymi dysponuje. Te za$ sg pochodng wielkosci budzetu kon-
sumenta (schemat 4.4), bedgcego w istocie zestawieniemjego dochoddw i wydatkow.

Schemat 4.3. Budzet konsumenta

Zrodtem dochodow budzetowych konsumenta sa w wiekszosci przypadkow
dochody ptacowe, bedace wynagrodzeniem za prace. Sg one waznym sktadnikiem
dochodéw konsumenta. Charakteryzujg sie stosunkowo duza regularnos$cia (tygo-
dniowa, miesieczng) przyptywu, co jest zwigzane z przyjetym zwyczajem wyna-
gradzania za prace. Zrodtem dochodéw majacym charakter uzupetniajacy sa do-
chody pozaptacowe. Sg nimi dochody z tytutu dzierzawy, obligacji, oprocentowa-
nia, darowizn, spadku i nagréd. Cze$¢ sposrod nich ma charakter regularny, wiek-
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szo$¢ jednak nieregularny i niespodziewany. W sumie dochody ptacowe i pozapta-
cowe tworzgjedng strone przychodéw w budzecie konsumenta.

Druga strong budzetu konsumenta sg wydatki konsumenta. W ich strukturze
dajg sie wyrdznic te, ktore sg przeznaczone na konsumpcje débr i ustug (tzw. wy-
datki konsumpcyjne) i te, ktore tworzg odtozong konsumpcje, czyli oszczednosci.

Kazdy konsument podejmujac decyzje o zakupie réznych dobr i ustug musi
uwzglednia¢ wielko$¢ budzetu, ktory ma do swej dyspozycji. Jest on za$ w mo-
mencie podejmowania decyzji zawsze wielkoscig dang. Oznacza to, iz w wielu
uktadach sytuacyjnych stanie sie on czynnikiem ograniczajacym zachowania kon-
sumenta. Przyktadem tego jest sytuacja, w ktérej konsument - przy swoim statym
dochodzie, ktéry w catosci jest wydatkowany na zakup ddbr dla zaspokojenia po-
trzeb - ma do wyboru dwa dobra konsumpcyjne: X i Y, a ich ceny sg cenami nomi-
nalnymi, ustalonymi przez rynek. Oznacza ona, ze ograniczenie budzetu konsu-
menta w sformalizowanym zapisie przyjmuje postac:

DP - Qx Px+ Qy Py

gdzie: DP - staty dochdd konsumenta (w danym okresie);
Px, Py - ceny nominalne débr uksztattowane przez rynek;
X, Yy - dobra konsumpcyjne.

Przedstawiajac za$ ten ukfad zaleznosci na wykresie, przy jednoczesnym wy-
kresleniu na nim linii faczacej punkt A na osi rzednych (bedacy informacjg o po-
ziomie mozliwosci nabycia dobra X, w przypadku wydatkowania na ten zakup
catoSci dochodu) i punkt B na osi odcietych (bedacy informacjg o poziomie moz-
liwosci nabycia dobra Y, w przypadku wydatkowania na tez zakup catosci docho-
du) nazywany linig budzetowa konsumenta - wyznaczamy obszar budzetowych
ograniczenh nabywczych zachowan konsumentow. Obszar zawarty' pomiedzy osia-
mi wspdtrzednych i ponizej linii budzetowej, stanowi obszar wszystkich mozli-
wych kombinacji konsumpcji dobr ATi Y w danym okresie, osiggnietych przez kon-
sumenta przy danym poziomie (DP) oraz przy danych cenach obu ddbr (Px i Py).
Obszar za$ pomiedzy osiami wspétrzednych, ale powyzej linii budzetowej konsu-
menta, jest nieosiggalny dla niego przy danym dochodzie i danych cenach débr.
Oznacza to, ze wybory konsumenta dotyczg jedynie kombinacji osiggalnych dla
niego w danym okresie.
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Jesli zatozy¢, ze konsument dziata zawsze w sposéb racjonalny, czyli, ze po-
dejmujac decyzje odnos$nie konsumpcji konfrontuje zawsze swoje oceny dotyczace
zadowolenia z konsumowanych débr w réznych ich kombinacjach z faktycznymi
mozliwosciami ich realizacji, mozna rowniez postawi¢ teze, ze konsument
uwzgledniajac swoje preferencje dotyczace kombinacji konsumpcji débr w sytu-
acji konkretnych dyspozycyjnych zasobow, poszukuje jednocze$nie sytuacji opty-
malnej. Tworzy ja sytuacja umozliwiajgca konsumentowi osiggniecie maksymal-
nych korzysci z konsumpcji. Oznacza ona réwniez uksztattowanie takiego stanu
(nazywanego rownowagg konsumenta), przy ktérym konsument nie jest zaintere-
sowany w zamianie osiggnietej kombinacji konsumowanych débr (wykres 4.5).
Stan ten tworzy jednoczes$nie tzw. optimum konsumenta, ktére na wykresie wska-
zujgcym zaleznosci miedzy linig budzetowg konsumenta a krzywymi obojetnosci
jest wyznaczany przez punkt stycznos$ci linii budzetowej z krzywga obojetnosci,
znajdujaca sie najdalej od poczatku uktadu wsp6étrzednych. Punkt optimum kon-
sumenta (E) charakteryzuje sie tym, ze marginalna stopa substytucji (MSSxy) row-
na sie stosunkowi cen dobra X do dobra VY:

Sytuacja za$ ta ma miejsce wtedy, gdy konsument dostosuje swojg konsumpcje
débr X i Y w taki spos6b, aby stopa, zgodnie z ktdra jest sktonny zastapic¢ - w wy-
niku zmiany swoich preferencji - dobro X na dobro Y, byta rowna stopie faktycz-
nie umozliwiajgcej dokonanie takiej substytuciji.

Budzetowe ograniczenia zachowan nabywczych konsumenta wskazujg na role
dochodéw w ich ksztattowaniu. Gdyby byty one nieograniczone, konsumenci nie
mieliby wiekszych probleméw z dokonywaniem wyboréw. Bytyby bowiem one
tylko uwarunkowane ich pragnieniami i preferencjami. W rzeczywistosci jednak
ich zachowania zalezg nie tylko od tego, co chcg, ale takze od tego, co sg zdolni
kupié, ato w znacznej czesci zalezy od dochodéw konsumentéw.
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Wykres 4.5.

Optimum budzetowe konsumenta

4.1.1.3. Cenowe ograniczenia zachowan nabywczych konsumenta

Druga wazng grupa ograniczen zachowan nabywczych konsumentéw sg ceny
débr i ustug, z ktérymi konsument sie spotyka na rynku. Ich wplyw na zmiane
zachowan nabywczych konsumenta wynika ze zmian relacji dobra X i dobra Y,
przy utrzymywaniu statych dochodéw konsumenta. Teoretycznie jest mozliwe wy-
roznienie czterech relacji wzajemnych oddziatywan:

 pierwsza - cena dobraX wyrasta przy nie zmienionej cenie dobra T,

« druga - cena dobra Xspada przy nie zmienionej cenie dobra Y\

« trzecia - cena dobra Y wzrasta przy nie zmienionej cenie dobrag¢;

» czwarta - cena dobra Y spada przy nie zmienionej cenie dobra X.

Kazda z tych relacji inaczej wptywa na zachowania nabywcze konsumenta. Je-
$li relacje te odzwierciedli¢ na wykresie (wykres 4.6) ksztattowania sie linii bu-
dzetowej pod wptywem zmiany cen débr i ustug (X i T), z ktérymi konsumenci
spotykajg sie na rynku, to zauwazalny staje sie fakt, iz obszar kombinacji nieosia-
galnych, tzn. lezacych ponad linig budzetowg i osiami uktadu wspétrzednych, roz-
szerza sie (wzrasta) w uktadzie relacji utrzymywania niezmiennej ceny danego
dobra (XiT), przy jednoczesnym spadku ceny drugiego dobra (odpowiednio
Y iX).
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Wykres 4.6.

Cenowe ograniczenia zachowan konsumenckich

I ZMIAN CEN

Dotychczasowe rozwazania, dociekajgce istoty teorii wyboru konsumenta, do-
wiodty, ze:

- celem konsumenta jest osiggniecie maksymalnych korzysci z konsumpc;ji;

- konsument wolatby wybiera¢ miedzy produktami i ustugami, ktérych uzy-
teczno$¢ catkowita jest najwieksza oraz ze bedzie zawsze preferowat kombinacje
débr znajdujaca sie na wyzszej krzywej obojetnosci, w poréwnaniu do kombinacji
na nizszej krzywej obojetnosci;

- wybory dokonywane przez konsumenta oparte na preferencjach, napotykajg
w rzeczywistosci gospodarczej na liczne ograniczenia o charakterze obiektywnym,
majace swoje zrédta w istnieniu zjawiska rzadkos$ci zasobow;

- najwazniejszymi ograniczeniami wyboréw konsumenta sg zasoby pieniezne,
ktérymi w danym momencie dysponuje oraz ceny produktéow i ustug, z ktérymi
konsument sie spotyka na rynku.

Majac na uwadze te uwarunkowania, konsument jest zmuszony do podjecia
okreslonych dziatan dostosowawczych. Winny one w pierwszym rzedzie zosta¢
skoncentrowane na dostosowaniu sie do zmian dochodéw i zmian cen.
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4.2.1. Dostosowanie do zmian dochodéw

Popyt konsumenta ulega zmianom wraz ze zmianami jego dochodu. Oznacza
to, iz jest on determinantg popytu. Natomiast miarg intensywnosci reakcji popytu
na zmiany dochodu jest wspotczynnik dochodowej elastycznosci popytu.

Dla wiekszosci dobr reakcjg na wzrost dochodu konsumentéw jest wzrost po-
pytu, co wyraza sie w przesunieciu krzywej popytu w gore w prawo (wykres 2.1).
Gdy popyt konsumentéw na dane dobro sie zwieksza, krzywa popytu przesuwa sie
z potozenia blizszego poczatkowi uktadu wspotrzednych, na potozenie bardziej
oddalone od niego. Sytuacja ta pokazuje jednocze$nie, ze konsumenci sg teraz
sktonni kupowaé wiekszg iios¢ danego dobra po tej samej cenie albo te samg ilos¢
po wyzszej cenie.

Takie dobra lub ustugi, na ktére popyt ro$nie wraz ze wzrostem dochodu i spa-
da wraz ze spadkiem dochodu - nazywamy dobrami zwyktymi. Natomiast dobra,
na ktére popyt jest bardzo elastyczny, tzn. relatywny wzrost wielkos$ci popytu jest
wiekszy od procentowego wzrostu dochodu sg to dobra luksusowe (np. samocho-
dy, bizuteria). Na przyktad wskaznik elastycznosci dochodowej popytu na samo-
chody w USA wynosi 2,5-3. W praktyce oznacza to, ze wzrost dochodu o 1% powo-
duje 2,5-3% wzrost popytu na samochody.

Dobra lub ustugi, ktére z kolei majg negatywng elastycznos¢ dochodowsg, tzn.
na ktore popyt spada, gdy dochdd wzrasta lub ro$nie wolniej od wzrostu dochodu,
nazywamy dobrami nizszego rzedu (np. tafsze gatunki wedlin).

Potrzeba znajomosci elastycznosci dochodowej popytu jest wazna dla produ-
centéw, dostarcza bowiem informacji pozwalajacej przewidywaé perspektywy
wzrostu sprzedazy produktéw firmy w warunkach stopniowego wzrostu gospo-
darczego. Dostarcza réwniez przedsiebiorstwu podstaw do planowania produkcji
w warunkach wzrostu i zataman koniunktury gospodarczej.

4.2.2. Dostosowanie do zmiany cen

Konsument na rynku dostosowuje swoje zachowania co do wyboru okreslo-
nych dobr i ustug nie tylko ze wzgledu na zmiane swego dochodu, ale réwniez ze
wzgledu na zmiane cen débr i ustug, ktérymi jest zainteresowany. Problem ten roz-
patrzy¢ trzeba odwotujac sie do kategorii elastycznos$ci cenowej i mieszanej popytu.

Zmiana cen towaréw rynkowych zmusza jednoczesnie do postawienia pytania
o reakcje konsumentéw na zmienno$¢ cen, w $wietle poznanych prawidtowosci ich
zachowan.
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Pomocna w rozwigzaniu wielu problemow dostosowujgcych zachowania kon-
sumenta do zmiany cen na rynku jest elastyczno$¢ cenowa popytu. Jest ona tym
pojeciem, ktore prébuje okresli¢ intensywno$¢ (wrazliwos$¢) reakcji popytu na
produkt, w zaleznosci od zmiany jego ceny. Jest ona réwniez miarg intensywnosci
zmiany ilosci popytu (reakcji konsumentéw) na zmiane ceny, ukazujgcg stosunek
procentowej zmiany wielkosci popytu do procentowej zmiany ceny. Kazda wiec
procentowa zmiana ceny, wigze sie z okre$long procentowg zmiang wielkosci po-
pytu. Przy obliczaniu elastycznosci pomijamy kierunek zmiany kazdej zmiennej, a
koncentrujemy sie na wzglednej relacji miedzy ich procentowymi zmianami.

Jesdli procentowa zmiana wielkosci popytu jest wieksza od procentowej zmiany
ceny, wtedy Ecp > 1- i méwimy, ze popyt na dane dobro jest elastyczny cenowo.

Gdy cena dobra A spadnie 0 20%, a wielko$¢ jego popytu wzrosnie o 30%, to
Ecp = 15. Powiemy wtedy, ze popyt na dobro A jest elastyczny w stosunku do
ceny, natomiast jezeli cena, np. dobra B. wzro$nie o 10%, a wielko$¢ popytu spad-
nie o0 5%, to Ecp wyniesie 0,5. W takim wypadku powiemy, ze popyt na dobro B
jest nieelastyczny (Ecp < 1).

Jesli sie zdarzy, ze procentowa zmiana popytu jest rbwna procentowej zmianie
ceny (Ecp = 1), to popyt ma charakter neutralny .

Jeszcze inne spojrzenie na kwestie dostosowania sie konsumenta na rynku,
ujawnia sytuacja, kiedy zmiana cen jednego dobra powoduje zmiane popytu na
drugie dobro.

Pomocne w rozwigzaniu tego problemu jest odwotanie sie do wspotczynnika
elastycznosci mieszanej (krzyzowej) popytu. Jezeli elastyczno$¢ mieszana popytu
jest dodatnia, to dobra sg wzajemnie substytucyjne. Na przyktad wzrost cen
wotowiny powoduje wzrost cen wieprzowiny. Dobra te sg substytutami. Jezeli
natomiast elastyczno$¢ mieszana popytu jest negatywna, to dobra sg komplemen-
tarne. Na przyktad w wyniku wzrostu cen na benzyne, spada popyt na samochody.

Determinantami elastycznosci popytu, generalnie rzecz biorgc, sg stopief sub-
stytucyjnosci i komplementarnosci débr i ustug. Im wiecej substytutow, tym bar-
dziej elastyczny jest popyt na dane dobro. Im za$ wiecej dobr komplementarnych,
tym mniej elastyczny jest popyt na nie.

Sa réwniez dobra, na ktore popytjest ,,z natury rzeczy” nieelastyczny.

Popyt na dobra wyzszego rzedu jest z reguty bardziej elastyczny niz popyt na
dobra nizszego rzedu (tzw. dobra podstawowe). Na przyktad we Francji oblicza

sie, ze wspotczynnik elastycznosci szampana wynosi ok. 1,4, natomiast chleba juz
tylko 0,07.
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Wazng determinanta elastycznosci popytu jest réwniez czas. Im wiecej czasu
majg konsumenci na przystosowanie sie do zmiany ceny, tym bardziej elastyczny
jest popyt na pewne produkty.

Elastyczno$¢ popytu ma duze znaczenie dla przychoddéw firm i wydatkéw go-
spodarstw domowych w przypadku zmiany cen produktu. Jezeli popyt na produkt
danej firmy jest elastyczny, ajego cena spadnie, to procentowa zmiana wielkosci
popytu bedzie relatywnie wieksza niz zmiana ceny. W takim przypadku przychody
firmy wzrosna. Jezeli za$ popyt na produkt danej firmy jest nieelastyczny, to zmia-
na cen jest relatywnie wieksza. Konsekwencjg tego bedzie spadek przychodow
przedsiebiorstwa.

Patrzac za$ na ksztattowanie sie wydatkow konsumentéw ze wzgledu na ela-
stycznos$¢ popytu, to: gdy popyt jest elastyczny (Ecp> 1), to catkowite wydatki
konsumentéw sie zwiekszaja, gdy cena spada - lub spadajg, gdy cena rosnie; gdy
popyt jest nieelastyczny (Ecp < 1), to catkowite wydatki konsumentéw sie zwiek-
szaja, gdy cena rosnie - lub spadaja, gdy cena maleje.

43, KSZTALTOWANIE POPYTU KONSUMENTA

Teoria wyboru konsumenta przedstawia nam w modelowej formie klucz do
wyjasnienia podstawowych decyzji przezen podejmowanych - wyboru miedzy
roznymi dobrami i ustugami oferowanymi na rynku. Ekonomisci przyjmujg, ze
konsumenci dokonujg wyboréw pozwalajgcych maksymalizowaé ich indywidualng
uzytecznos$¢ czy satysfakcje, w granicach budzetu, ktérym dysponuja. Zachowanie
konsumenta jest wyznaczane przez jego potrzeby, gusty i preferencje w warunkach
ograniczen dochodowych i cenowych. Dazy on do osiggniecia punktéw rownowagi
przy roznych dochodach i cenach. Znalezienie tych punktéw réwnowagi pozwala
wyprowadzi¢ krzywa indywidualnego popytu konsumenta, ktora jest graficznym
opisem relacji miedzy pozadang przez niego iloScig dobr i ustug a ich cena.

Przedstawione elementy teorii zachowania konsumenta oraz elastycznosci po-
pytu, ktéra jest miarg reakcji konsumentéw na zmiany poziomu i relacji cen oraz
dochodow w odniesieniu do rdznego rodzaju débr i ustug, ukazujg site pozycji
konsumenta na rynku wolnokonkurencyjnym. Stad konieczno$¢ dostosowania sie
producenta do zasad wyboréw dokonywanych przez konsumentéw, kierujacych sie
motywem maksymalizacji uzytecznos$ci catkowitej.

Badania nad reakcjami popytu na zmiany dochod6éw oraz budzetami domowy-
mi pozwolity okresli¢ kolejno$¢ i rozmiary wydatkéw konsumentéw na zakup
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poszczegblnych débr i ustug. Regutg sie okazato zaspokajanie potrzeb w kolejno-
§ci: podstawowe, nizszego rzedu, wyzszego rzedu. Oznacza to, iz dopiero po za-
spokojeniu potrzeb podstawowych, pozostata czesé dochodu moze zosta¢ przezna-
czona na zaspokojenie potrzeb wyzszego rzedu. Zalezno$¢ ta w odniesieniu do
konsumentéw (gospodarstw domowych) dysponujgcych niskimi dochodami ozna-
cza, ze wydatki na zaspokojenie potrzeb podstawowych stanowig istotng czes$¢ ich
dyspozycyjnego dochodu. Prawidlowos¢ ta zostata dostrzezona i opisana przez
E. Engla (1821-1896) i sformutowana w postaci prawa, zwanego od jego autora
prawem Engla. Méwi ono, ze w spoteczefstwach o niskich dochodach, podstawo-
we miejsce w budzetach rodzin zajmuja wydatki zywnoSciowe. W miare za$ wzro-
stu dochodow, udziat wydatkéw na zywnos$¢ i inne dobra podstawowe w ogdle
wydatkdéw maleje, rosnie natomiast udziat wydatkow na dobra trwatego uzytku, a
w dalszej kolejnosci udziat wydatkow na zaspokojenie potrzeb wyzszego rzedu.

Zalezno$¢ opisana przez to prawo jest $cisle zwigzana z powstaniem funduszu
swobodnej decyzji, to jest z sytuacjg, gdy przecietne dochody, bedace w dyspozy-
cji gospodarstwa domowego, sg na tyle wysokie, ze ich poziom, przekracza po-
ziom wydatkow zwigzanych z zaspokojeniem potrzeb egzystencjonalnych.

Obecnie w $lad za stwierdzeniem Engla przyjmuje sie, ze normalnymi sg te
warunki konsumpcyjne, w ktérych wydatki optacajgce popyt przymusowy nie po-
chianiajg wiecej niz 80% dochodu pozostajagcego do dyspozycji gospodarstwa
domowego. Natomiast pozostatg cze$¢ tworzy fundusz swobodnej decyzji, ktéry
jest Zrédtem optaty wydatkéw zwigzanych z realizacjg popytu wolnego. Oznacza
to, ze fundusz swobodnej decyzji przejawia charakter czynnika dynamizujacego i
stymulujacego zmiany konsumpcyjne gospodarstw' domowych.

Popyt konsumenta na dane dobra i ustugi zmienia sie réwniez pod wptywem
zmiany ich cen. Najczesciej - co jest reakcja normalng - zmiana ceny wywotuje
zmiane popytu na nie. Stosunkowo rzadka jest sytuacja, w ktérej popyt w ogole nie
reaguje na zmiane ceny i pozostaje sztywny. Niekiedy jednak mozna sie spotkac z
nietypowga reakcja popytu na wzrost ceny danego dobra, ktéry wyraza sie wzro-
stem popytu na to dobro. W praktyce gospodarczej spotyka sie jej dwa rodzaje,
nazywane paradoksem Giffena oraz paradoksem Veblena.

Efjawnienie sie paradoksu Giffena jest wynikiem koniecznosci zrekompenso-
wania ubytku innych débr, na zakup ktérych wskutek tego wzrostu nie starczyto
$rodkow. Przejawia za$ sie wzmozonymi zakupami dobr lub ustug, ktérych cena
wzrosta. Sytuacja ta ma miejsce w odniesieniu do doébr istotnych z punktu widze-
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nia zaspokojenia podstawowych potrzeb egzystencyjnych i odnosi sie do konsu-
mentébw z ubogich grup spotecznych. Przyktadem takiego dobra jest chleb
(okre$lany jako dobro mniej wartosciowe), ktérego wzrost ceny nie pozwala na
zakup miesa (okreslanego jako dobro bardziej wartosciowe), ktérego brak zakupu
zostaje zrekompensowany wiekszg iloscig chleba (dobra mniej warto$ciowego).

inne natomiast sg zrodta wystepowania paradoksu Yeblena, nazywanego réw-
niez efektem prestizowym. Wzrost popytu na dane dobro lub ustuge, wraz ze
wzrostem jej ceny, jest pochodng prestizu, z jakim sie kojarzy posiadanie tego
dobra lub korzystanie z tej ustugi. Znamienne przy tym jest to, ze im wyzsza jest
cena - im ona bardziej rosnie - tym wiekszy i bardziej spektakularny jest efekt
prestizowy. Niekiedy jest on rowniez okreslany mianem efektu snoba. Jego istotg
sg zachowania konsumenta ujawniajgce sie¢ w cenieniu przez niego i zwiekszaniu
popytu na te dobra i ustugi, ktorych inne gospodarstwa mniej konsumuja. To daze-
nie do ekskluzywnosci konsumpcji dotyczy takich rodzajéw doébr, jak niektére
rodzaje bizuterii, drogich kamieni czy luksusowych samochodéw.

STRESZCZENIE

W warunkach gospodarki rynkowej zachowaniami wytworcéw i producentdw rzadzi
ten sam motyw - maksymalizacja korzy$ci materialnych. W przypadku wytworcow jest nig
zysk, a w przypadku nabywcéw umiejetnos¢ nabywania dobr oferowanych na rynku. Pro-
blem ten wyjasnia teoria wyboru konsumenta. Zajmuje sie ona zachowaniem konsumentéw
na rynku i ich wrazliwoscig na zmiany sytuacji rynkowej. Stara sie ona znalez¢ odpowiedz
na kluczowe pytania, takie jak: w jaki sposob konsumenci wybierajg okreslone produkty i
jaka ich ilos¢ sg sktonni kupié?, jaki jest wptyw zmian cen na zakupy konsumentow? Po-
mocne w poszukiwaniu odpowiedzi na te pytania sg wspdlne cechy konsumentow, miano-
wicie: wiedzg oni czego chcg, dysponujg ograniczonymi srodkami (budzetami) oraz napo-
tykaja na ceny, na ktére nie maja zadnego wptywu lub tylko ograniczony wplyw.

Teorie wyboru konsumenta rozpatruje sie ze wzgledu na zasady zachowan konsumenta,
jego dostosowanie sie do zmian dochodu i zmian cen oraz ze wzgledu na komplementar-
nos¢ i substytucyjnosé dobr. Konsumenci przez wielko$¢ i strukture popytu, jaka zgtaszaja
na rynku, okreslaja, co i ile ma by¢ wytwarzane przez producentéw. Wspdtczesnie teoria
postepowania konsumenta odwotuje sie do trzech podstawowych twierdzen: o ekonomicz-
nej racjonalnosci konsumenta, o odpowiedniej informacji, o substytucyjnosci débr. Twier-
dzenia te stanowig jednoczesnie gtowne elementy teorii zachowania sie¢ konsumenta, przy-
bierajac role jej podstawowych zasad. Ich istota sprowadza sie do nastepujacych zatozen:
wybory konsumenta sg zgodne z jego wkasnym interesem, wybory' miedzy alternatywami
konsumpcji opieraja sie na dostepnych informacjach, oraz ze w procesach wyboru konsu-
menta uwzglednia sie substytucyjnos¢ miedzy dobrami.
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Mikroekonomia odwotuje sie do szeregu kategorii ekonomicznych, sposrod ktérych za
podstawowe uznaé trzeba: uzyteczno$¢, preferencje, obojetnos¢ konsumenta, subwencje,
wyhdr - odnoszone kazdorazowo do wielu ptaszczyzn - w tym przede wszystkim do plasz-
czyzn marginalnych.

Zachowania nabywcze konsumenta na rynku sg ksztattowane pod wplywem szeregu
czynnikéw. Cze$¢ z nich, do ktérych zaliczamy potrzeby ludzkie oraz zwiazane z nimi
gusty i preferencje konsumenckie, ma charakter pronabywczy. W sytuacji niemozliwosci
ich spetnienia w konkretnych sytuacjach mogg sie one przerodzi¢ w ograniczenia zachowan
nabywczych konsumentow,

Zasadniczymi ograniczeniami zachowan nabywczych konsumenta - a jest to druga gru-
pa czynnikéw decydujacych o nich - sg takie czynniki, jak dochody konsumentow, czyli
ilo$¢ pieniedzy jaka dysponuja oraz ceny alternatywnych débr.

Wazna kategorig teorii konsumenta jest uzyteczno$¢ rozumiana jako suma zadowolenia,
ktorg osigga indywidualny konsument z konsumowania posiadanego (danego) dobra. Roz-
patrywana bywa jako uzyteczno$¢ catkowita i marginalna. Z ekonomicznego punktu widze-
nia rozréznia si¢ uzyteczno$¢ catkowitg i kraficowa.

Konsument na rynku jest zmuszony do podjecia okre$lonych dziatarh dostosowawczych.
Winny one przede wszystkim zosta¢ skoncentrowane na dostosowaniu sie do zmian docho-
dow i zmian cen.

Dostosowanie sie do zmian dochodu wymaga rozpoznania dochodowej elastycznosci
popytu, ktdra jest miarg intensywnosci reakcji popytu na zmiany dochodu. Natomiast po-
mocna w rozwigzaniu wielu probleméw dostosowujacych zachowania konsumenta do
zmiany cen na rynku jest cenowa elastyczno$¢ popytu. Jest ona tym pojeciem, ktdre probuje
okresli¢ intensywnos¢ (wrazliwos€) reakcji popytu (podazy) na produkt, w zaleznosci od
zmiany jego ceny.

Teoria wyboru konsumenta przedstawia nam w modelowej formie klucz do wyjasnienia
podstawowych decyzji przezer podejmowanych - wyboru miedzy réznymi dobrami i ustu-
gami oferowanymi na rynku. Ekonomisci przyjmuja, ze konsumenci dokonujg wyboréw
pozwalajacych maksymalizowac ich indywidualng uzyteczno$¢ czy satysfakcje w granicach
budzetu, ktérym dysponuja. Zachowanie konsumenta jest wyznaczane przez jego gusty i
preferencje w warunkach ograniczeni dochodowych i cenowych. Dazy on do osiggniecia
punktéw réwnowagi przy réznych dochodach i cenach.

Konsument zajmuje znaczacg pozycje na rynku wolnokonkurencyjnym. Stad koniecz-
no$¢ dostosowania si¢ producenta do zasad wyboréw dokonywanych przez konsumentéw
kierujgcych sie motywem maksymalizacji uzytecznosci catkowitej.
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PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Teoria wyboru konsumenta (istota, podstawy, twierdzenia, elementy, zalozenia), zacho-
wania konsumenckie (cechy, zasady), podstawowe Kkategorie teorii wyboru konsumenta
(uzyteczno$¢, preferencje, obojetno$é konsumenta, subwencje, wybor), ograniczenia za-
chowari konsumenckich (gusty, preferencje, dyspozycyjna ilos¢ pieniedzy, ceny alternatyw-
nych daébr), dochodowa elastyczno$¢ popytu, rodzaje ddbr ze wzgledu na elastycznosé
popytu (zwykle, luksusowe, nizszego rzedu), elastycznos¢ mieszana (krzyzowa) popytu,
dobra wzajemnie substytucyjne, dobra komplementarne, cenowa elastyczno$é popytu,
krzywa indywidualnego popytu konsumenta.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1 Scharakteryzuj teorie wyboru konsumenta (istota, podstawy, twierdzenia, elementy,
zalozenia).
2. Wskaz i omoéw zachowania konsumenckie (cechy, zasady).
3. Wskaz i omow podstawowe kategorie teorii wyboru konsumenta (uzyteczno$¢, prefe-
rencje, obojetnos¢ konsumenta, subwencje, wybor).
4. Okresl i scharakteryzuj gtéwne ograniczenia zachowan konsumenckich (gusty, prefe-
rencje, dyspozycyjna ilos¢ pieniedzy, ceny alternatywnych débr).
5. Okredl istote dochodowej elastycznosé popytu.
6. Dokonaj podziatu débr ze wzgledu na elastyczno$¢ popytu (zwykle, luksusowe, niz-
szego rzedu).
7. Oméw pojecie elastycznosci mieszanej (krzyzowej) popytu.
8. Omow i poréwnaj dobra wzajemnie substytucyjne z dobrami komplementarnymi.
9. Okresl istote cenowej elastycznosci popytu.
10. Scharakteryzuj krzywa indywidualnego popytu konsumenta.
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5. TEORIE DECYZJI PRODUCENTA

Producenci i bedace ich reprezentantami przedsiebiorstwa, jako podstawowe
podmioty gospodarcze - obok gospodarstw domowych - w podejmowanych przez
siebie procesach gospodarowania wystepujg w podwajnej roli. Pierwszg jest rola
producenta, ktéra sprowadza sie do tego, ze podejmujac sie wytwarzania débr i
ustug muszg zaopatrywac sie na rynku w niezbedne czynniki produkcji. Drugg za$
jest rola sprzedawcy (oferenta) wytworzonych przez siebie débr i ustug. Kazda z
tych rol znajduje wsparcie w formutach odpowiednich teorii ekonomicznych.
Mozliwosci i zakres decyzyjny producentdw w petnionych przez siebie rolach,
wyjasnia przede wszystkim teoria produkcji oraz teoria funkcjonowania przedsie-
biorstwa. Jesli pierwsza z nich koncentruje uwage gtéwnie na rzeczowej stronie
procesow wytwdrczych, to druga na funkcjonowaniu przedsiebiorstwa jako orga-

nizatora produkcji, kosztach jego funkcjonowania oraz miejscu i roli przedsiebior-
stwa jako uczestnika rynku.

5.1. TEORIA PRODUKCIJI

Przedsigbiorstwa, podobnie jak gospodarstwa domowe sg uczestnikami proce-
séw konsumpcji. RAznia sie jednak od siebie zakresem i charakterem. Jesli w go-
spodarstwach domowych jest nig konsumpcja dobr i ustug zaspokajajacych indy-
widualne potrzeby poszczeg6lnych cztonkéw gospodarstw domowych, to w przed-
siebiorstwach jest nig konsumpcja ustug Swiadczonych przez czynniki wytwdrcze.
Kwestie te sg przedmiotem dociekan teorii produkcji, ktéra podejmuje zagadnienie
celdéw, zadan i funkcji tego procesu oraz decyzji dotyczacych jego realizacji.

Problematyka teorii produkcji jest écis$le powigzana z organizacjg i postepowa-
niem przedsiebiorstw w realizacji proceséw produkcyjnych oraz ich reakcjg na
zachowania konkurencyjne innych przedsiebiorstw.

Procesy konsumpcji dotyczg nie tylko gospodarstw domowych, ale réwniez
przedsiebiorstw. RoOzny jest jednak zakres tej konsumpcji. Jesli w odniesieniu do
gospodarstw domowych jest nig konsumpcja débr i ustug (nazywanych konsump-
cyjnymi) zaspokajajacych indywidualne potrzeby poszczegdlnych cztonkéw go-
spodarstw domowych, to w odniesieniu do przedsiebiorstw jest to konsumpcja
ustug Swiadczonych przez czynniki wytworcze. Kwestie te sq przedmiotem docie-
kan teorii produkcji, ktéra podejmuje zagadnienie celéw, zadan i funkcji tego pro-
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cesu, rowniez zachowania przedsiebiorstwa w toku realizacji produkcji oraz jego
reakcje na zachowania konkurencyjne innych przedsiebiorstw.

Teoria produkcji jest teorig ekonomiczng zajmujacg sie gtdwnie rzeczowsq
strong procesdw wytwdrczych, tzn. analizg wyznacznikéw zmian wielkosci pro-
dukcji oraz zwigzkéw miedzy nakfadami a rozmiarami wytworzonego produktu.

Przez produkcje rozumie sig:

- dostosowanie i przeksztatcanie débr przyrody w produkty stuzace zaspokaja-
niu potrzeb ludzkich, a wiec w produkty uzyteczne ludziom;

- wykorzystywanie zasobéw w procesie przeksztatcania jednych débr w inne w
czasie iprzestrzeni (takich jak: wytwarzanie, transport, przechowywanie);

- przeksztatcanie naktaddéw w produkty.

W takim ujeciu, produkcja to dziatalno$¢ roztozona w czasie, polegajgca na
przetwarzaniu czynnikéw produkcji na dobra (wyroby) i ustugi potrzebne do spo-
zycia i inwestycji. Mierzy sie jg wielkoscig produktu (wyrazonego w jednostkach o
statej jakosci) najednostke czasu. Natomiast zuzycie czynnikéw produkcji w okre-
$lonych ilosciach i w danym czasie zaangazowanych w procesie produkcji, nazywa
sie nakfadami. Wielko$¢ zatem produkcji jest funkcjg ilosci naktadow oraz zalezy
od technologii i przedsiebiorczosci.

Wazng strong teorii produkcji sa problemy decyzyjne produkcji, ktére to
przedsigbiorstwa zmuszone sg podejmowac i rozwigzywa¢ pod wzgledem efek-
tywnego zastosowania czynnikdw produkcji. Sytuacja ta wigze sie Scisle z po-
dziatem czynnikdw na state i zmienne oraz rozpatrywaniem funkcji produkcji w
krétkim i dtugim okresie. Zaznaczy¢ trzeba, iz dtugo$¢ okresu w analizach produk-
cji mierzymy nie tyle jego jednostkami (dniami, tygodniami, miesiacami, latami),
ile czasem zmiany czynnika produkcyjnego, a ten zas$ jest dalece zréznicowany w
poszczegOllnych gateziach przemystu. Z tego powodu mozna méwic¢ o krdtkookre-
sowym idtugookresowym problemie decyzyjnym.

5.1.1. Czynniki produkcji

W procesie produkcji zachodzi fakt Swiadczenia konkretnych ustug przez
czynniki wytwdrcze, ktére przez to stajg sie czynnikami produkcji. Okresla sie je
takze jako zasoby spoteczne.

W élad za dotychczasowymi podziatami zasobow i czynnikow wytwdrczych,
bazujac jednoczesnie na tradycyjnych klasyfikacjach w tym zakresie, mozemy
wyrozni¢ kilka rodzajow czynnikéw produkcji (schemat 5.1). Najcze$ciej stosuje
sie podziat na:
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- czynniki podstawowe (klasyczne), takie jak: praca, ziemia i kapitat;

- czynniki dodatkowe (nowoczesne, wspotczesne), takie jak: przedsiebiorczos¢
i technologia (nauka).

Praca - to celowa dziatalno$¢ cztowieka wykonywana przy uzyciu sit fizycz-
nych lub zdolnosci intelektualnych, zmierzajagca do zaspokojenia potrzeb wihasnych
lub potrzeb innych ludzi. Tworzg jg zardwno wysitek fizyczny, jak i umystowy.
Wykonywana jest zwykle na podstawie umowy o prace. Nazywana jest tez zaso-
bem ludzkim, ktory jako czynnik produkcji charakteryzuje liczebno$¢ ludzi, za-
chowania migracyjne, aktywno$¢ zawodowg oraz wydajnos$é pracy. Jest réwno-
znaczna z pojeciem sity roboczej. Poprawnym podejsciem jest réwniez traktowa-
nie jej zasobow jako kapitatu ludzkiego.

Ziemia - jako klasyczny czynnik produkcji rozumiana jest dwojako. W szer-
szym rozumieniu jest zasobem naturalnym, ktéry pozostaje do naszej dyspozyciji.
Obejmuje wszystkie dary natury, takie jak: powietrze, gleba ze wszystkim, co na
niej rosnie, surowce mineralne oraz bogactwo w'éd (jezior, rzek, morz). Posiada
cechy uzytkowe w postaci surowcéw mineralnych, urodzajnosci oraz alokacji ryn-
kow zbytu. Oznacza to, ze reprezentuje bardzo rézne czynniki produkcji, a przez to
moze zostaé wykorzystana do produkcji rozmaitych wyrobéw. W wezszym za$ zna-
czeniu jest zasobem ziemi, uzytkiem rolniczym widzianym przez roztég i urodzaj-
no$¢. W tym znaczeniu ziemia jest $ci$le ograniczona oraz bardzo zréznicowana.

Kapitat - to trzeci z klasycznych czynnikéw produkcji. Rozrézniamy kapitaty:
finansowy, ludzki oraz rzeczowy. Ich celem jest wytworzenie dalszych débr i
ustug oraz zapasow wyrobdéw. Kapitatem finansowym sg pienigdze, ktére uczestni-
czg w procesie gospodarowania; kapitatem rzeczowym sg trwate czynniki produk-
cji (budynki, maszyny, narzedzia), stuzgce do dalszej produkcji, ale stopniowo sie
zuzywajgce w czasie produkcji; natomiast kapitat ludzki jest zasobem technicz-
nych wiadomosci, zdolnosci i umiejetnosci sity roboczej.

Przedsiebiorczos¢ - to zachowania uczestnika procesu produkcyjnego (gospo-
darczego) polegajace na organizowaniu i kierowaniu przedsiewzieciami produk-
cyjnymi oraz odkrywaniu potencjalnie zyskownych mozliwosci tych przedsie-
wzie¢. Jako czynnik produkcji stanowi ona umiejetno$¢ zatrudniania pozostatych
czynnikéw. Wiaze sie zawsze z ryzykiem niepowodzenia i poniesienia strat.

Technologia - jako czynnik produkcji - to spos6b postepowania przy wytwa-
rzaniu dobr i ustug, okreslony réznymi regutami (zasadami). Sg to metody wytwa-
rzania lub przetwarzania czynnikdéw wytworczych, wykorzystywanych przez finny
w celu wyprodukowania doébr lub ustug, majacych zaspokoi¢ potrzeby ludzkie.
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Czynniki produkcji charakteryzuja sie tym, ze zawsze dzialajg tgcznie i w
okreslonych kombinacjach. W literaturze przedmiotu oraz w praktyce wystepuje
podziat czynnikéw na state i zmienne. Taki podziat jest bardzo istotny z punktu
widzenia mozliwosci zmian kombinacji czynnikéw, zwiekszenia wielkosci pro-
dukcji i poprawy jej efektywnos$ci. Czynnikami statymi sg te, ktére nie zmieniajg
sie wraz ze zmianami wielko$ci produkcji (np. budynki fabryczne, wyspecjalizo-
wane ciezkie maszyny), a ich zmiany moga nastapié¢ tylko w dtugim okresie. Na-
tomiast czynnikami zmiennymi sg te czynniki, ktore zmieniajg sie wraz ze zmia-
nami produkcji (np. wiekszo$¢ rodzajow pracy, surowce, paliwa, energia elek-
tryczna, narzedzia reczne). Charakteryzujg sie one tym, ze ulegajg zmianie w krot-
kim okresie.

Innym podziatem czynnikow produkcji jest ich podziat na odnawialne i nieod-
nawialne. Czynniki odnawialne to te, ktére sie odtwarzaja. Stanowig je czynniki
pracy oraz ziemi zaréwno w waskim znaczeniu (tj. jako gleba), jak i po czesci w
szerszym znaczeniu - jako zasob6w naturalnych poza kopalinami. Charakteryzuja
sie one tym, ze proces ich odnowy ma charakter biologiczny i trwa nieustannie.
Korzystanie z nich w sposdb racjonalny, nie naruszajgcy warunkéw réwnowagi
Srodowiska, powoduje, ze mogg petni¢ role wiecznego rezerwatu czynnikéw, z
ktorych moze czerpa¢ cztowiek. Czynnikami nieodnawialnymi za$ sg kapitat rze-
czowy oraz czesciowo ziemia, rozumiana jako zasoby naturalne w zakresie ograni-
czonym do kopalin. Ich cechg charakterystyczngjest to, ze zuzywajg sie w proce-
sach wytwarzania lub sg przetwarzane (czyli zmieniajg swoja forme).

Cechg charakterystyczng tych czynnikéw jest ich ograniczono$é w stosunku do
zapotrzebowania na nie. Dysharmonia ta rodzi potrzebe jej rozwigzania przez wy-
bér takiego ich zastosowania, ktéry pozwoli osiggnaé najkorzystniejszy efekt. Wy-
bor ten jest réwniez nazywany wyborem (albo problemem) efektywnej alokacji
czynnikéw produkcji. Pomocne we witasciwym wyborze alokacji czynnikéw pro-
dukcji jest dostrzeganie mozliwosci wykorzystania efektu substytucji, ktdrej istotg
jest zastepowanie jednego czynnika czynnikiem drugim, przy uwzglednieniu opta-
calnosci tego zastepowania.

5.1.2. Funkcja produkcji

Gtowng kategorig teorii produkcji jest funkcja produkcji, ktéra wyraza zalez-
nos¢ pomiedzy wielko$cig produkcji a naktadami czynnikéw produkcji. Jest wiec
ona funkcja wielu zmiennych. Wielko$¢ produkcji jest pochodng wielko$ci nakta-
déw czynnikéw produkcji. Opisuje jg formuta:
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Q=f(A,B,C,...,N)

gdzie. Q - wielko$¢ produkciji,
A, B, C, ..., N - naktady czynnikéw produkcji.

W praktyce ta formuta przyjmuje posiac:
Q=f(L,K,2)
gdzie: L - praca, K - kapitat, Z - ziemia.

W $lad za tym funkcje produkcji definiuje sie jako stosunek miedzy wielkoS$cig
produkcji danego wyrobu (O a potrzebnymi do jego wytworzenia nakfadami
czynnikéw produkeji (L, K, Z), ktére moga by¢ stosowane w wielu proporcjach.
Dla otrzymania produktu bowiem jest konieczne zastosowanie czynnikéw produk-
cji w odpowiednich proporcjach. Te za$ sg wyznaczane przez istniejgce w danej
chwili technologie, ktére z kolei wyznaczajg techniczne granice substytucji jed-
nych czynnikdw na drugie. Funkcja produkcji jest wiec techniczng zaleznoscig
wyznaczajacg maksymalng ilos¢ produkcji, ktéra moze byé wytworzona z kazdego
zbioru okres$lonych naktadéw czynnikéw produkcji. Odzwierciedla ona prawidio-
wosci wigzace naktady z produkcja.

Kazda funkcja produkcji przedstawia wiele istniejagcych w danym okresie
mozliwosci technologicznych. W praktyce ulegaja one ciggtemu poszerzaniu za
sprawg postepu technicznego, ktéry z jednej strony zmienia mozliwe proporcje
réznych czynnikéw, z drugiej za$ - przez ich zaistnienie zmniejsza wielkos¢ nakia-
dow koniecznych do uzyskania danej wielkosci produktu.

Analize funkcji produkcji prowadzi sie najczeSciej w wyrazeniu pienieznym.
Ma to miejsce przy jej rozpatrywaniu przez pryzmat kosztow. Niekiedy jednak
prowadzi sie jg rowniez w jednostkach fizycznych. Sytuacja taka ma miejsce, gdy
sie zmierza do S$cistego oddzielenia czynnikéw rzeczowych (technicznych), decy-
dujacych o wynikach produkcji, od czynnikéw pienieznych.

W analizie procesu produkcyjnego jest istotne podejscie uwzgledniajace czyn-
nik czasu, rozumianego jednak nie w wymiarze kalendarzowym, ale zmian tech-
nologii. Z tego punktu widzenia procesy produkcyjne postrzega sie w wymiarach
krotkookresowym i dtugookresowym.
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5.1.2.1. Funkcja produkcji w krétkim okresie

Kréotkim okresem dla przedsiebiorstwa bedzie taki okres, w ktérym sie nie
zmienia technologia produkcji (jest ona dla niego dana, stata) bez wzgledu na to
czy wytwarzanie produktu przy jej pomocy bedzie trwa¢ miesiac, rok, czy kilka lat.
Oznacza to, ze nie ulegajg zmianie naktady na state czynniki produkcji (maszyny,
urzgdzenia, infrastruktura), a jedynie naktady na czynniki zmienne (ilo$¢ zatrud-
nionych i ich wydajnos¢ pracy, surowce i potabrykaty, energia itp.). Okreslenie
zaleznosSci miedzy nakfadami na produkcje a osigganymi efektami, pozwala sie
odwotac¢ do analizy funkcji produkcji.

W odniesieniu do krotkiego okresu, w pierwszym rzedzie rozpoczaé ja trzeba
od analizy, ktora sie sprowadza do rozpatrywania zalezno$ci miedzy naktadem
jednego czynnika zmiennego (np. pracy) a wielkoScig produkcji przy zatozeniu
statoSci (niezmiennoS$ci) pozostatych czynnikéw (np. kapitatu, ziemi), sposrédd
ktdrych jest rozpatrywany tylko jeden (np. albo kapitat, albo ziemia). Bazuje wiec
ona na zatozeniu, ze: istnieje tylko jeden czynnik zmienny i tylko jeden czynnik
staty; jest dana technologia produkcji; czynniki produkcji mogg sie tagczy¢ ze sobg
w réznych proporcjach; a produkt jest jednorodny.

Zgodnie z przyjetymi zatozeniami analizy funkcji produkcji - przy rozpatrywa-
niu pracy jako czynnika zmiennego - i kapitatu jako czynnika statego, wielko$¢
produkcji bedzie sie zmienia¢ w wyniku zmian nakladu na site robocza. Zmiany te
jednak nie beda proporcjonalne do zmiany zatrudnionego czynnika zmiennego.
Istote tych zmian opisujg kategorie produkcji catkowitej, produkcji przecietnej i
produkcji marginalnej - inaczej krancowej (wykres 5.1).

Produkcja catkowita ( produkt catkowity ) to ilos¢ doébr i ustug wyprodu-
kowana w ciggu roku przez pewng licze pracownikow. Jest ona tym wigksza, im
wiecej zatrudniamy pracownikéw. Ta prawidtowosc¢ jest odnoszona tylko do pew-
nego poziomu zatrudnienia. Wraz z angazowaniem Kolejnych jednostek czynnika pra-
cy, tempo wzrostu produktu jest jednak coraz mniejsze. Przy pewnym poziomie za-
trudnienia osigga ono poziom maksymalny, po czym mimo dalszego wzrostu zatrud-
nienia nastepuje zmniejszenie rozmiaréw (spadek wielkosci) produktu catkowitego.

Produkcja krancowa (produkt krahcowy) to miara zmiany wielkos$ci pro-
duktu catkowitego wywotana zwiekszeniem (lub zmniejszeniem) o jedngjednostke
liczby zatrudnionych pracownikéw. Produkt ten rosnie poczatkowo wraz ze wzro-
stem ilosci zatrudnionych, po czym jednak zaczyna wykazywac tendencje spadko-
wa, mimo ze produkcja catkowita jeszcze rosnie. Gdy za$ produkt catkowity za-
czyna sie zmniejsza¢, co ma miejsce po przekroczeniu optymalnego poziomu za-
trudnienia, produkt krancowy zaczyna przybiera¢ wartosci ujemne.
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Wykres 5.1.
Produkty' catkowity, przecietny i krancowy

Produkcja przecietna (produkt przecietny) to miara wielkosci produktu cat-
kowitego przypadajgca na jednego zatrudnionego. Jest ona stosunkiem produktu
catkowitego do liczby zatrudnionych.

Miedzy produktami catkowitym, przecietnym i krancowym daje sie zaobser-
wowac szereg wspotzaleznosci, ktére sie ujawniajg w postaci zmian tych rodzajow
produktéw. Zmiany te opieraja sie na prawidtowosci, zwanej prawem malejgcych
przychoddw albo prawem malejacego produktu marginalnego.
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5.1.2.L1. Krzywe réwnego produktu

Analiza ksztattowania sie funkcji produkcji wymaga odwotania sie do uprosz-
czonego - bo uwzgledniajacego tylko dwa czynniki produkcji (prace i kapitatl) - jej
zapisu . Przyjmuje wéwczas formute:

Q=.f(K,L)

Funkcje te mozna przedstawi¢ w uktadzie roznych kombinacji (technologii)
tych dwéch czynnikéw produkcji (wykres 5.2), ktére dajg zawsze produkt tej sa-
mej wielkosci (Q\). Ma wykresie ta wielko$¢ jest przedstawiana w postaci krzywej
rébwnego produktu, nazywanej izokwantg (/j). Kazdy produkt jest okreslany przez
swojg izokwante. Im bardziej jest ona przesunieta w prawo wzwyz (A, A ..., 1,,),
tym jest wiekszy produkt (Q2 Qi, ..., Qn).

Wykres 5.2.

Krzywe réwnego produktu

Do wytworzenia danego produktu sg potrzebne czynniki w odpowiedniej pro-
porcji (technologii). Te za$ okre$la w pewnej mierze kraficowa stopa technicznej
substytucji miedzy dwoma czynnikami produkcji, przedstawiona na wykresie jako
nachylenie stycznej do izokwanty. Maleje ona w miare jak jeden czynnik zastepu-
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jemy drugim. Wybor odpowiedniej technologii zalezy w pierwszym rzedzie od
stosunkowej ceny miedzy nimi, ktérg na wykresie odzwierciedla prosta relatyw-
nych cen czynnikdw produkcji, Optymalna jest technologia wyznaczana w punk-
cie, w ktorym prosta relatywnych cen czynnikéw staje sie styczng do izokwanty (w
granicach okre$lanych prostymi grzbietowymi), a wiec w sytuacji wyréwnania sie
krancowej stopy technicznej substytucji czynnikéw produkcji z prostg relatywnych
cen tych czynnikéw (wykres 5.3).

Wykres 5.3.

Izokwanty i proste relatywnych cen czynnikéw produkcji
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5.1.2.1.2. Prawo malejgcych przychoddw

Ksztattowanie funkcji produkcji - opisanej formutg: Q =f(L, K, Z) - dopusz-
cza mozliwos$¢ jej analizy w wymiarze réznych sytuacji, tworzonych przez rdzng
ilo$¢ i rodzaj (statych i zmiennych) czynnikéw produkcji uczestniczacych w proce-
sie produkcji. Oznacza to, ze analize procesu produkcji (wykres 5.4) mozna pro-
wadzi¢ w odniesieniu do: jednego czynnika zmiennego (np. pracy) - przy zatozeniu
statosSci (niezmiennosci) pozostatych czynnikéw (np. kapitatu, ziemi), sposréd
ktérych jest rozpatrywany tylko jeden (np. albo kapitat, albo ziemia); jednego
czynnika statego (np. ziemi) i zmiennosci dwdch pozostatych (pracy i kapitatu).
Zaleznosci miedzy poszczeg6lnymi czynnikami produkcji a samg produkcja obja-
$nia prawo malejacych przychodow (nazywane réwniez prawem malejagcego pro-
duktu marginalnego). Jego istote okresla reguta, mowigca ze: zwiekszajagc naktad
czynnika zmiennego (przy zatozeniu, ze pozostate czynniki sg state) osiggamy taki
punkt, po ktérego przekroczeniu kazda dodatkowa jednostka czynnika zmiennego
daje coraz mniejsze przyrosty produkcji, a produkcyjno$¢ kolejnego czynnika
zmiennego lub produktu kraricowego (marginalnego) jest malejgca. Og6lnie wiec
okresla ona, ze nie jest mozliwe ciggte dostosowywanie czynnikéw zmiennych do
jednego lub kilku czynnikow statych i osigganie nieustannie coraz wiekszej pro-
dukcyjnosci.

W sytuacji zmiennosci tylko czynnika pracy (wykres 5.1), przy jego zaanga-
zowaniu do rozmiaru L, produkt catkowity ros$nie, by po przekroczeniu tego roz-
miaru ujawni¢ tendencje spadkowa. W tym samym czasie produkt krancowy naj-
pierw ros$nie (ma to miejsce do momentu kiedy tempo wzrostu produktu catkowi-
tego nie zacznie spadac), by nastepnie zaczgé sie obnizaé, przecinajagc w czasie
tego spadku krzywg produktu przecietnego w punkcie jego maksimum, a nastepnie
- po przekroczeniu maksymalnego poziomu produkcji catkowitej - przybiera war-
tosci ujemne. Oznacza to, ze przy utrzymaniu technologii i wszystkich naktadéw, z
wyjatkiem pracy, na statym poziomie, zaobserwujemy, ze zwiekszanie czynnika
zmiennego, jakim jest praca bedzie wywotywa¢ do pewnego momentu proporcjo-
nalny wzrost produktu catkowitego, po jego za$ przekroczeniu, ujawni sie tenden-
cja malejaca, a od jeszcze innego momentu produkt catkowity zacznie sie zmniej-
sza¢. Ta malejagca produktywnos¢ czynnika pracy nie znajduje wytlumaczenia w
roznej efektywnosci pracy zatrudnionych, bo ta - zgodnie z zatozeniem - jest jed-
nakowa, lecz w zmianie proporcji miedzy czynnikami statym a zmiennym, ktérych
prawidtowos¢ wyjasnia prawo malejgcych przychoddw.
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Wykres 5.4.
Prawo malejacych przychodéw - izokwanty
praca - zmienny
=
I Praca =

b) Trzy czynniki produkcji: ziemia - staty,
kapitat i praca - zmienny
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Prawo malejacych przychoddw w sytuacji statosci jednego z czynnikdw - kto-
rym jest kapitat - i zmiennoSci drugiego - ktérym jest praca - moéwi, ze gdy ilo$¢
statego czynnika produkcji (kapitatu), w stosunku do ilosci zmiennego czynnika
(pracy) jest bardzo duza, to zwiekszenie ilosci pracy przynosi wiecej niz propor-
cjonalny przyrost produkcji. Po pewnym czasie dalszego wzrostu pracy proporcja
ta sie wyréwnuje, po czym zaczyna przynosi¢ coraz mniejszy produkt, az w koncu
dalsze zwiekszanie iloSci pracy przestaje przynosi¢ wzrost produktu. Przyczyng
wystgpienia zjawiska, wyjasnianego przez prawo malejacych przychodoéw, jest
ograniczona mozliwo$¢ substytucji jednego czynnika produkcji na drugi i malejaca
krancowa techniczna stopa substytucji.

Oznacza to, ze w sytuacji statosci kapitatu (to jest majatku trwatego) przedsie-
biorstwa i zmiennosci pracy, zwiekszanie produkcji bedzie mozliwe - jesli odwo-
ta¢ sie do istoty krzywej rownego produktu - tylko przechodzac z jednej krzywej
do drugiej, ale wytgcznie w ograniczonych ramach. Produkt bedzie sie bowiem
zwiekszat w miare wzrostu naktadéw pracy zywej, poczatkowo proporcjonalnie do
whniesionej ich ilosci, a nastepnie juz mniej proporcjonalnie, az do osiggniecia
punktu, w ktérym dodatkowa jednostka nie przyniesie juz wzrostu produktu. Sytu-
acja ta jest zwigzana z ksztattem izokwanty, ktorej ramiona po przekroczeniu pew-
nych punktéw - zwanych punktami grzbietowymi - odchylajg sie do tytu. Usytu-
owanie sie poza tymi punktami oznacza, ze jeden czynnik produkcji jest w takim
nadmiarze w stosunku do drugiego, ze wystarczy ograniczy¢ jego ilos¢ - przy nie-
zmienionej ilosci pozostatych (drugiego, trzeciego) - aby osiggnaé¢ wyzszg izo-
kwante, to jest uzyskac¢ wiekszy produkt.

W przypadku za$ analizy funkcjonowania prawa malejacych przychodéw w
stosunku do takiego uktadu czynnikéw - z ktérych statym jest ziemia, a zmiennymi
sg kapitat i praca (wykres 5.4) - wzrost produktu bedzie mozliwy tylko do poziomu
wyznaczonego przez absolutna granice (izokwanta /5 wzrostu czynnika statego,
czyli ziemi. Okazuje sie ona bowiem w takiej sytuacji czynnikiem ograniczajgcym,
mimo ze pozostate dwa czynniki beda ulega¢ wzrostowi.

5.1.2.1.3. Problemy decyzyjne produkcji w krdtkim okresie

Analiza funkcji produkcji w krétkim okresie musi by¢ réwniez postrzegana ze
wzgledu na podejmowane w przedsiebiorstwach problemy decyzyjne. Krotkookre-
sowy problem decyzyjny, dotyczy przede wszystkim rozwigzywania sytuacji pro-
dukcyjnych w warunkach, gdy ilo$¢ niektérych czynnikéw produkcji jest zmienna,
a pozostate naktady wiekszosci czynnikow produkcji sa state.
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Pomocne w rozwigzaniach decyzyjnych jest odwotanie sie do analizy prawa
malejacych przychodow opierajacych sie na krzywej produktu - to jest wykresie
przedstawiajacym wielko$¢ produktu jako funkcji zwiekszenia ilosci jednego
czynnika - oraz kategorii kraricowej produktywnosci (wykres 5.5),

Wykres 5.5.

Prawo malejacych przychodéw - krzywa produktu

L(K,) - krzywa produktu przy pracy (L) jako zmiennym czynniku
produkcji i kapitale (K,) jfiko statym czynniku produkcji
L(K?2)- krzywa produktu przy pracy (L)jako zmiennym czynniku
produkcji i kapitale (K2 jako statym ezynniku produkcji
Przez krancowg produktywno$é (KMC) uwaza sie dodatkowy przyrost pro-
duktu (A0, jaki zostanie uzyskany w wyniku zwiekszenia o jednostke danego
czynnika (Ci), wobec nie zmienionej postaci pozostatych czynnikdw. Zaleznosc¢ te
wyraza formuta:

KMC, = AT
AC,

Méoéwi ona, ze zwiekszenie jednego czynnika - przy jednoczesnym utrzymaniu
bez zmian pozostatych czynnikéw - powoduje obnizenie kraicowej produktywno-
§ci pierwszego i podniesienie krarficowej produkty wnosci pozostatych.

W zwiagzku z krancowa produktywnosciag poszczegélnych czynnikéw produk-
cji, formuluje sie warunek zalezno$ci miedzy nimi a zyskami przedsiebiorstwa.
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Sprowadza sie on do tego, ze maksymalizacja zysku przedsiebiorstwa wymaga,
zeby stosunki kraricowych produktywnosci poszczegélnych czynnikéw produkcji
do ich cen (p) byty dla wszystkich czynnikow réwne:

KMC. _ KMCl_KMC, _ KMCn

P\ Pl Pi Pn

Powyzsze zaleznosci wskazujg rowniez, ze okreslone produkty moga byé wy-
twarzane na podstawie réznych czynnikdw, wykorzystywanych w réznych propor-
cjach. Sa one w pewnych proporcjach zmienne, w sytuacji, gdy czynniki produkcji sg
substytuowane, a ich wybér zalezy od stosunku cen jednych produktéw do drugich.

5.1.2.2, Funkcja produkcji w dtugim okresie

Diugim okresem dla przedsiebiorstwa jest taki okres, w ktérym nastepuja
zmiany w technologiach produkcji wynikajace z postepu technicznego. Zmiany te
sg wynikiem naktadow inwestycyjnych. Poniewaz postep techniczny jest procesem
ciggtym, wszystkie czynniki produkcji w diugim okresie sg czynnikami zmienny-
mi. Oznacza to, ze zmianie beda ulega¢ nakiady na wszystkie czynniki. W takiej
sytuacji dla producenta jest istotne szukanie optymalnej kombinacji czynnikéw
zmiennych, wykorzystywanych w procesie produkcji. Majgc na uwadze obie te
kwestie, funkcje produkcji w dtugim okresie trzeba rozpatrywa¢ w Scistym zwigz-

ku z istotg postepu technicznego oraz problemem decyzyjnym dotyczacym zasto-
sowania czynnikéw produkcji.

5,1.2.2.1. Postep techniczny

Przez postep techniczny (rozszerzany najczesciej do pojecia ,,postep naukowo-
-techniczny”) rozumie sie nowe odkrycia naukowe, wynalazki i innowacje, pro-
wadzace do takich zmian techniki, technologii i organizacji produkcji, ktére przy-
noszg nie tylko korzysci ekonomiczne, ale rdwniez spoteczne i ekologiczne. Spro-
wadza sie on do zastosowania w produkcji odkry¢ naukowych, wynalazkow i in-
nowacji w celu obnizenia naktadéw koniecznych do wytworzenia danego wyrobu,
badZ tez udoskonalenia samego produktu, do czasu odkrycia nowego, lepiej zaspo-
kajajacego wymagania odbiorcéw. Jako taki jest on ciggiem uregulowanych prze-
mian doskonalacych proces produkcji, wprowadzajgcych nowy, wydajniejszy
sprzet techniczny, pozwalajacych na osiagniecie wiekszych efektéw produkcyj-



5. Teorie decyzji producenta 117

nych z danych zasobdw iub na osiaggniecie dotychczasowych (zadowalajacych)
efektéw przy zuzyciu mniejszych zasobow.

Klasyfikujgc postep naukowo-techniczny najczesciej rozroznia sie dwa jego
rodzaje: postep w procesie produkcji oraz w dziedzinie samego produktu. Wspot-
cze$nie dodatkowo niekiedy sie jeszcze wyrdznia postep naukowo-techniczny w
dziedzinie ochrony $rodowiska naturalnego (ekologii).

5.1.2.2.1.1 Postep naukowo-techniczny w dziedzinie procesu produkcyjnego

Celem i zadaniem postepu naukowo-technicznego w dziedzinie procesu pro-
dukcyjnego jest obnizenie naktadéw koniecznych do wytworzenia danego dobra.
Jego istotgjest wiec dazenie do zmiany wartosci funkcji f w réwnaniu Q —f(L, K, 2).
Zmiana ta powoduje, ze z tej samej wielkosci naktadéw czynnikéw produkcji mo-
zemy uzyskaé wiekszy produkt albo tez utrzymac produkt tej samej wielkoSci przy
mniejszych naktadach. Majac na uwadze zaleznosci wynikajgce z tych zmian, po-
step naukowo-techniczny dzieli sie na pie¢ rodzajowe 1) kapitatooszczedny i pra-
cooszczedny; 2) kapitatochtonny i pracooszczedny; 3) kapitatooszczedny a praco-
chtonny; 4) kapitatoobojetny a pracooszczedny oraz 5) kapitatooszczedny a praco-
obojetny. Trzy pierwsze rodzaje sa uwazane za zasadnicze, a dwa pozostate za
dodatkowe.

Postep jest kapitatooszczedny i pracooszczedny (wykres 5.6), jesli prowadzi do
oszczednosci zaréwno na kapitale, jak i na pracy zywej. Konsekwencjg tego jest
zmniejszenie zaréwno ilosci jednostek kapitatu (Ko > K\), jak ijednostek pracy
(LO>L\) najednostke produktu.

Z kolei postep kapitatochtonny i pracooszczedny (wykres 5.6) to taki postep
naukowo-techniczny, ktéry zwieksza naklady kapitatu, a oszczedza naktady pracy
zywej na wytworzenie produktu. Oznacza to, ze po jego wprowadzeniu bedziemy
potrzebowali najednostke produktu wiecej jednostek kapitatu (KO<K2), a mniej jedno-
stek pracy (Lg>L2), przy czym warto$¢ dodatkowego kapitatu musi by¢ mniejsza
niz oszczedno$é spowodowana zmniejszeniem naktadow pracy: (K2- Kj) < (Z0- Lj).

Przyktadem tego rodzaju postepu jest mechanizacja i automatyzacja.

Trzecim rodzajem postepu naukowo-technicznego jest postep kapitatooszczed-
ny, a zarazem pracochtonny (wykres 5.6). Wyraza sie on zmniejszeniem naktadow
kapitatu, a zwiekszeniem naktaddw pracy zywej. Konsekwencjg jego jest zmniej-
szenie nakfadow kapitatu (Ko > Kj) na jednostke produktu, przy jednoczesnym (w
zamian) zwiekszeniu naktadéw pracy zywej (LO < T3. Zaistnienie takiej sytuacji
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wymaga spetnienia warunku, ze oszczedno$ci uzyskane na kapitale muszg by¢
wieksze niz warto$¢ dodatkowych naktadéw na prace (KO- K3 > (¢3 - LO).

Kolejny postep - postep kapitatoobojetny a pracooszczedny - majacy range po-
Sredniego postepu naukowo-technicznego (wykres 5.6), wyraza sie utrzymywa-
niem nakfadoéw kapitatu najednostke produktu na tym samym poziomie, a zmniej-
szeniem naktadéw pracy zywej (KO = K4) przy (10> L4). Ten rodzaj postepu jest
charakterystyczny dla najbardziej rozwinietych krajow Swiata - przede wszystkim
za$ dla USA.

Ostatnim rodzajem postepu naukowo-technicznego jest postep kapitatoosz-
czedny, a zarazem pracoobojetny (wykres 5.6). Polega on na zmniejszeniu nakla-
déw kapitatu (K5<K\) najednostke produktu i utrzymaniu naktadéw pracy (LO=L5 na
tym samym poziomie.

Analiza poszczeg6lnych rodzajéw postepu naukowo-technicznego wykazuje,
iz kazdy z nich da sie opisac i scharakteryzowaé przy pomocy wspétczynnikow ka-
pitatochtonnosci i pracochtonnosci produkcji (wykres 5.6) oraz wspotczynnika ka-
pitatochtonnosci pracy.

Wykres 5.6.
Postep naukowo-techniczny w dziedzinie procesu produkcyjnego

KAPITALOCHLONNOSC

0 - punkt wyjscia 3 - postep kapitatooszczedny a pracochtonny
1- postep kapitatooszczedny i pracooszczedny 4 - postep kapitatoobojetny a pracooszczedny
2 - postep kapitatochtonny i pracooszczedny 5 - postep kapitatooszczedny a pracoobojetny
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Pierwszy wspotczynnik - kapitatochtonnos¢ produkcji (m = K/Q) - wskazuje ilos¢
kapitatu (K) zuzytego najednostke produktu (0. Jego odwrotnos¢ (Q/K) jest okre-
$lanajako produkcyjnos¢ kapitatu.

Drugi - wspotczynnik pracochtonnosci produkcji (/ = L/Q) - wskazuje, jaka
ilos¢ pracy (L) zostata zuzyta na jednostke produktu (Q). Jego odwrotno$é (Q/L)
jest zas$ okreslanajako wydajno$¢ pracy (w).

Wspdtczynnik kapitatochtonnosci pracy (u) - zwany rowniez kosztem tech-
nicznego uzbrojenia pracy (stanowiska roboczego) - wskazuje, jaka ilo$¢ kapitatu
(K) zostata zuzyta najednostke pracy (L), przy wytwarzaniu danego dobra.

Cechg charakterystyczna tych trzech wspotczynnikdéw jest to, ze przy ich po-
mocy mozna scharakteryzowac kazdy wynalazek i kazdg innowacje naukowo-tech-
niczng. Pomiedzy nimi zachodzi zaleznosc¢:

oL czyli m w-u

Oznacza to, iz przy zatozeniu, ze w sytuacji charakterystycznej dla wysoko
rozwinietych krajéw, w ktorych wiekszo$¢ wynalazkéw ma charakter kapitato-
obojetny i pracooszczedny, wspétczynnik kapitatochtonnosci pozostanie nie zmie-
niony. Powodowac bedzie to taka sytuacje, w ktorej wzrost wydajnosci pracy be-
dzie musiat sie odbywac przez wzrost kosztu uzbrojenia stanowiska, czyli przez
ilos¢ kapitatu przypadajacg na jednostke pracy (to jest najednego zatrudnionego),
przy jednoczesnym utrzymaniu bez zmiany wielkosci kapitatu przypadajacego na
jednostke produktu.

5.1.2.2.1.2. Postgp naukowo-techniczny w dziedzinie doskonalenia produktu

Cechg charakterystyczng wszystkich produktéw wytwarzanych przez ludzi jest
to, ze z czasem sg stopniowo udoskonalane lub uzupetniane nowymi produktami,
przyczyniajac sie nie tylko do zaspokajania podstawowych potrzeb ludzkich na coraz
wyzszym poziomie, ale rowniez do ich rozwijania. Uwzgledniajac te procesy w ksztat-
towaniu postepu naukowo-technicznego opierajac sie na rownaniu Q - f (L, K, 2),
zauwazy¢ trzeba, ze produkt (O ulega zmianie a w $lad za tym réwniez warto$¢
funkcji (/). Spowodowane jest to tym, ze wytworzenie nowego produktu lub udo-
skonalenie starego pocigga za sobg z reguty konieczno$¢ poniesienia zwiekszonych
naktadéw (kosztow) na $rodki produkcji. Obnizenie tych kosztow drogg postepu
naukowo-technicznego jest mozliwe dopiero po pewnym czasie, gdy dojdzie na
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rynku do poréwnania produktéw z ich jakos$cig - to jest poréwnania stopnia zaspo-
kojenia wymagan odbiorcy przez dany wyrdb lub ustuge (produktéw udoskonalo-
nych z dotychczasowymi).

Warto$é nowych technicznych rozwigzan jest oceniana przez preferencje od-
biorcow (konsumentdw) oraz przez przyréwnanie cech nowo wytworzonych wy-
robow z cechami wytwarzanych dotychczas.

To drugie rozwigzanie, sprowadzajace sie w istocie do okreSlenia poziomu
podniesienia jakosci produktéw, polega na przettumaczeniu parametréw technicz-
nych nowego wyrobu na jego cechy uzytkowe, ktore sg zrozumiate dla odbiorcy
tego produktu. Cechy te z reguly ograniczajg sie do okreslenia funkcjonalnosci,
estetyki i smaku, bezpieczenstwa i wygody w uzytkowaniu oraz trwatosci i nieza-
wodnosci danego produktu. Odwotanie sie do nich pozwala poréwnaé natezenie
poszczegblnych cech wyrazonych statystycznie w poszczegdlnych produktach pod
wzgledem ich znaczenia dla odbiorcow.

5.L2.2.2. Problemy decyzyjne produkcji w dtugim okresie

Problem decyzyjny jest problemem dtugookresowym, gdy dotyczy sytuacji, w
ktérych przedsiebiorstwa planujg zmiany w skali dzialania, rozszerzenia zakresu
modernizacji, wymiany urzadzen, organizacji produkcji itp. Decyzje tego rodzaju
zwykle sg podejmowane w ramach ustalonych mozliwosci technologicznych, przy
dopuszczeniu swobody wyboru réznych procesdw i kombinacji czynnikéw pro-
dukcji. Ma on miejsce, gdy wszystkie czynniki produkcji moga ulega¢ zmianie, a
jedynie podstawowa technologia produkcji nie moze by¢ zmieniona.

Natomiast z problemem decyzyjnym bardzo dtugookresowym mamy do czy-
nienia wéwczas, gdy moga sie zmienia¢ dostepne mozliwosci technologiczne. Sa
one $cisle zwigzane z procesami zmian technologicznych, wprowadzajgcych nowe
produkty i nowe metody wytwarzania.

Dla zrozumienia podstaw wyboru procesu produkcji - mimo, iz w rzeczywisto-
§ci gospodarczej produkcja wymaga naktadu wielu czynnikéw - wystarcza odwo-
tanie sie do analizy funkcji produkcji bazujgcej na kombinacji dwoch zmiennych
czynnikow, to jest pracy i kapitalu. Wytworzenie okreslonej produkcji (Q) jest
mozliwe na podstawie kombinacji (tgczenia) réznych wielkosci kapitatu (K) i pra-
cy (L). Graficznie jg opisuje krzywa produkcji. Dokonywaé ona sie moze w ra-
mach roznych, ale danych technologii, charakteryzujacych sie okreslonymi i sta-
tymi proporcjami naktadéw czynnikéw produkcji. Kazda stata proporcja czynni-
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kow oznacza inng technologie i jest opisywana przez inng krzywa produkcji, a
zatem zmiana technologii oznacza réwniez przesuniecie krzywej produkcji (wy-
kres 5.7).

Wykres 5.7.

Kombinacja czynnikéw produkcji w toku proceséw produkcji

Q=f(L, K)

I, 1l, Il - procesy produkcji

Q = okre$lona wielko$¢ produkcji, jednakowa przy
wszystkich procesach produkcji

Istote proceséw produkcji, w ktorych wszystkie czynniki sg zmienne, a ich
zmiany odbywajg sie wedtug statych proporcji, wyjasnia zjawisko efektow skali
produkcji, ktére moga by¢ state, malejace i rosngce. Ze statymi efektami skali pro-
dukcji mamy do czynienia, gdy wszystkie czynniki zmienia sie proporcjonalnie, co
oznacza, ze rowniez produkcja sie¢ zmienia w tej samej proporcji. Z malejgcymi
efektami skali produkcji bedziemy mie¢ do czynienia, jezeli wszystkie czynniki
bedg sie zmienia¢ proporcjonalnie, a produkcja bedzie sie zmienia¢ mniej niz pro-
porcjonalnie. Rosnace efekty skali produkcji beda mie¢ miejsce, gdy proporcjo-
nalna zmiana wszystkich czynnikéw spowoduje bardziej niz proporcjonalng zmia-
ne produkcji. Kazdy ze wskazanych efektow skali produkcji moze sie ujawnic¢ na
pewnym odcinku catego, danego procesu produkcyjnego.
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Gdyby rozpatrzyé sytuacje ksztattowania sie trzech réznych (tzn. charaktery-
zujacych sie réznymi proporcjami naktadow czynnikow zmiennych), niezaleznych
(tj. niezaleznie od siebie wytwarzajacych te samag wielko$¢ produkcji) i efektyw-
nych proceséw produkcyjnych (tj. wykorzystujacych mniej przynajmniej jednego
z czynnikow i nie wiecej pozostatych do wytworzenia tej samej wielko$ci produk-
cji, co inny proces produkcyjny), to sie okaze, ze w pewnych zakresach kombina-
cje czynnikéw moga sie sta¢ nieefektywne. Wowczas przedsiebiorstwo maksyma-
lizujac zysk bedzie sie starato nie wykorzystywac¢ tych kombinacji czynnikdw,
ktére sa nieefektywne (wykres 5.7).

5.2. TEORIA FUNKCJONOWANIA PRZEDSIEBIORSTWA

Drugg wazng cze$cig sktadowg mikroekonomii jest teoria funkcjonowania
przedsiebiorstwa. Najogdlniej obejmuje ona problematyke organizacji przedsie-
biorstw, konkurencji oraz kosztow. W istocie jest to teoria zachowan producenta
traktowanego jako podmiot gospodarczy. Zaznaczy¢ trzeba, ze producent (utozsa-
miany z przedsiebiorstwem) w gospodarce rynkowej wystepuje w podwadjnej roli.
Z jednej strony jako nabyweca, ktory w celu wytwarzania débr musi zaopatrywac
sie na rynku w niezbedne czynniki produkcji (surowce, maszyny, site robocza,
ziemie, kapitat finansowy itp.) i z drugiej - jednoczes$nie - jako sprzedajacy (ofe-
rent) wytworzone przez siebie produkty i ustugi.

Podejmowane w tym obszarze analizy sg ukierunkowane na poszukiwanie
rozwigzan optymalnych. Stad tez najtrafniejszg droga dociekan jest: okreslenie
istoty przedsiebiorstwa, analiza zachowan przedsiebiorstwa wobec konkurencji
oraz przedstawienie podstawowych kwestii kosztéw w przedsiebiorstwie.

5.2.1. Przedsiebiorstwo jako organizator produkcji

Organizatorem proceséw produkcyjnych jest przedsiebiorstwo (okre$lane w
jezyku angielskim ,enterprise”, a w jezyku niemieckim ,,Unternehmen”). Jest ono,
jak juz wskazano (zob. ,,Ekonomia cze$¢ | - Prolegomena”), organizacjg pod jed-
nym zarzadem, wyodrebniong ekonomicznie (to jest majaca wytacznos¢ dyspono-
wania zasobem majatkowym przez jego wiascicieli, odtwarzajagcych i rozwijaja-
cych samodzielnie dziatalno$¢ gospodarczg na podstawie dochodéw uzyskiwanych
z rentownej produkcji) i prawnie (to znaczy dysponujacg zdolnoscig do zawierania
umow, zaciggania kredytow, wystepowania w roli podmiotu w handlu wewnetrz-
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nym i zagranicznym), ktdrej celem jest dziatalno$¢ przynoszgca zyski w wyniku
sprzedazy wiasnych produktéw i ustug.

Przedsiebiorstwa w rzeczywistosci gospodarczej funkcjonujg w wielu formach
i rodzajach. Daja sie pogrupowa¢ wedtug takich kryteriow kwalifikacyjnych, jak:
forma wiasnosci, pozycja rynkowa, wielko$¢ (przedsiebiorstwa) oraz rodzaj pro-
wadzonej dziatalnosci.

We wspdtczesnej gospodarce rynkowej wedtug kryterium wilasnoSciowego,
wyrdznia sie w gospodarce narodowej dwa sektory: sektor wasnosci prywatnej i
sektor wiasnosci publicznej.

Sektor wiasnosci prywatnej tworzy wilasno$¢ prywatna krajowa (whasnosc
os6b fizycznych, wiasnos¢ spotdzielcza, wiasnosé spotek prywatnych, wiasnosé
fundacji, jednostek samorzadu gospodarczego i zwigzkowego oraz jednostek orga-
nizacji wyznaniowych) i zagraniczna (wkasnos¢ przedstawicielstw firm zagranicz-
nych, przedsiebiorstw zagranicznych drobnej wytwdérczosci oraz spétek z udziatem
kapitatu zagranicznego) oraz wiasnos¢ mieszana (wilasno$¢ spétek z przewaga
wiasnosci prywatnej).

Sektor wiasnosci publicznej stanowi wilasno$é panstwowa (wiasno$¢ Skarbu
Panstwa oraz wiasnos¢ panstwowych oséb prawnych), komunalna (wtasnos¢ jed-
nostek samorzadu terytorialnego - w tym przedsiebiorstw komunalnych, fundu-
sz6w komunalnych oraz spétek komunalnych) i mieszana (wasnos¢ spdtek z
przewaga wiasnosci publicznej).

Ze wzgledu na wielko$¢ przedsiebiorstwa dzielimy na: wielkie, Srednie i mate.
Granice rozdziatu miedzy nimi sg dalece umowne. Kazdy z rodzajéw tych przed-
siebiorstw charakteryzuje sie okreSlonymi zaletami i wadami.

Przedsiebiorstwa, ze wzgledu na prowadzong dziatalnos¢, dzielimy na: produk-
cyjne (przemystowe), handlowce, ustugowe, serwisowe oraz badawczo-rozwojowe.

5.2.2. Teoria kosztow

Istotnym elementem teorii funkcjonowania przedsiebiorstwa jest problematyka
kosztéw jego funkcjonowania. Stanowig bowiem one istotny skiadnik optymaliza-
cji decyzji podejmowanych przez producenta. Kwestie te znajdujg sie w obszarze
zainteresowan teorii kosztéw. Rozpatrywane sg jako koszty wiasne funkcjonowa-
nia przedsiebiorstwa, ktorych zasadnicza (obok kosztéw, ktdrymi sa procenty od
kredytéw, sktadki ubezpieczeniowe itd.) i najbardziej znaczaca czesciag sa koszty
produkcji. Zrozumienie tej problematyki wymaga rozwazenia istoty kosztu jako
kategorii ekonomicznej.
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5.2.2.1. Pojecie kosztu ijego rodzaje

Koszt - jako kategoria ekonomiczna - jest pienieznym wyrazem pomiaru zuzy-
cia Srodkéw w dziatalnosSci gospodarczej, prowadzonej w warunkach gospodarki
rynkowej. Wyraza celowe i uzasadnione wydatki poniesione w okreslonym czasie
na optacenie niezbednych elementéw procesu gospodarczego, przyczyniajace sie
do uzyskania przychodu, ktérymi sg naktady na $rodki produkcji (Srodki pracy i
przedmioty pracy) oraz nakfady pracy ludzkiej poniesione na wytworzenie okre-
$lonego produktu (dobra, ustugi). Koszt jest wiec takze réwnowartoscig zuzycia
czeSci majatku podmiotu gospodarczego i wartosci ustug czynnikéw produkcji
oraz wynagrodzen za prace.

Koszty w realizacji procesow racjonalnego gospodarowania peinig dwojaka
role. Sg one z jednej strony samoistnym problemem decyzyjnym lub umozliwiajg
sformutowanie okreslonego problemu decyzyjnego, z drugiej za$ sa jednocze$nie
informacjg pozwalajacg na kontrole realizowanych dziatan. Ten dwojaki charakter
kosztéw wskazuje na ich aktywna role w7procesie regulacji ekonomicznej. Koszty
w sensie ,,problemu” stanowia przedmiot sterowania, natomiast koszty w rozumie-
niu ,,informacji” uczestniczg w procesach regulacji. Jako takie sg wiec one katego-
rig stanowigcg zawsze punkt wyjscia w mysleniu ekonomicznym wszystkich pod-
miotéw gospodarczych, poczynajac od pojedynczego konsumenta, poprzez gospo-
darstwo domowe, przedsiebiorstwo, po catg gospodarke narodowa.

Koszty sg takze waznym kryterium i miernikiem oceny efektywnosci kazdego
podmiotu gospodarczego. Sa wyrazem pienieznego pomiaru zuzycia $rodkow w
dziatalnosci gospodarczej, prowadzonej w warunkach wymiany towarowo-pienieznej.

Najogdlniej koszty mozna podzieli¢ na: koszty spoteczne - definiowane jako
réwnowarto$¢ spotecznie niezbednych naktadéw pracy uprzedmiotowionej (poda-
nej np. w sztukach, kilogramach), naktadéw bezposrednio optaconej pracy zywej
(roboczogodziny) oraz produktu dodatkowego - i na koszty wiasne funkcjonowa-
nia podmiotu gospodarczego. Dla przedsiebiorstwa najbardziej istotne sg koszty
wiasne - wyrazajace w jednostkach pienieznych celowe zuzycie réznych czynni-
koéw produkeji - zwigzane z normalng dziatalnoscia przedsiebiorstwa.

Z pojeciem kosztu Scisle sie wigzg dwie inne kategorie ekonomiczne - wydatek
i naktad. Sg one czesto ze sobg utozsamiane, co jest podejsciem btednym. Sg to
bowiem rézne pojecia, chociaz pozostajace w $cistej zaleznosci miedzy soba.

Wydatkiem jest kazda kwota pieniedzy wyptacona przez przedsiebiorstwo.
Jest wiec nim rozchéd Srodkéw pienieznych na realizacje okreSlonego zadania.
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Wydatki roznig sie od kosztow ze wzgledu na przesunigcia w czasie ich ponosze-
nia oraz na to, ze nie wszystkie wydatki sg kosztami. Zawsze za$ powstawanie
kosztéw wigze sie z dokonywaniem wydatkéw. Naktad za$ jest okresowym zuzy-
ciem pracy, débr i ustug na wykonanie okre$lonego zadania gospodarczego. RoOzni
sie od kosztu tym, iz nie kazdy naktad pod wzgledem rzeczowym odpowiada
kosztom, gdyz nie zawsze jest zwigzany z produkcja.

5,2,2.2. Koszty funkcjonowania przedsiebiorstwa

Koszty funkcjonowania przedsiebiorstwa stanowi suma poniesionych przez
przedsiebiorstwo wydatkéw wyrazonych w pienigdzu, ktore sa niezbedne dla pro-
wadzenia podstawowej dziatalnosci i uzyskiwania przez przedsiebiorstwo przy-
chodow. Sa nimi:

- wydatki na wykorzystywane w procesie wytworczym czynniki produkcji, kté-
re sie okreslajako koszty produkcji;

- wydatki zwigzane z regulacjg zacigganych zobowigzah przez przedsiebior-
stwa, okres$lane jako koszty procentéw od kredytow;

- koszty sktadek ubezpieczeniowych.

Rownowarto$¢ zuzytych w dziatalnosci gospodarczej zasobéw majatku trwate-
go (Srodkéw trwatych, wyposazenia, wartosci niematerialnych i prawnych) i ob-
rotowego (materiatdw, produkcji nie zakonczonej), ustug obcych oraz pracy judz-
kiej, stanowig wiec koszty wiasne funkcjonowania przedsiebiorstwa, ktére sg na-
zywane takze kosztami jednostki gospodarczej. W praktyce do tych kosztow wli-
cza sie takze pewne pozycje nie odzwierciedlajagce zuzycia zasobow, a ktore sg
zaliczane do nich na mocy obowigzujacych przepiséw. Nalezg do nich na przyktad
ubezpieczenia majagtkowe, optaty skarbowe i niektére podatki.

Istotnym podejsciem w rozpoznawaniu problemu funkcjonowania kosztéw jest
podejscie (klasyfikacja) bazujace na podziale og6lnej sumy kosztow podmiotu
gospodarczego na elementy sktadowe i ich grupowaniu wedtug odpowiednio do-
branych kryteriow klasyfikacyjnych. Poniewaz ocena dziatania przedsiebiorstwa i
mozliwosci podejmowania prawidtowych decyzji gospodarczych przez przedsie-
biorstwa sg $cisle uwarunkowane posiadaniem rzetelnej informacji o ponoszonych
kosztach, postrzegac je trzeba, co najmniej w przekrojach:

* rodzajow (uktadu rodzajowego) ponoszonych kosztow [materiatowe (zuzycia
materiatow i energii), ustug obcych, podatkéw i optat; osobowe (wynagrodzen,
Swiadczen na rzecz pracownikow); amortyzacji i innych];
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* wewnetrznej struktury (proste, ztozone);

®typow dziatalnosci (eksploatacyjne, inwestycyjne, finansowo wyodrebnione);

®dziatalnosci funkcjonalnej (produkcji podstawowej, produkcji pomocniczej,
dziatalnosSci marketingowej, socjalnej, bezpieczenstwa i higieny pracy, dziatalno-
§ci badawczo-rozwojowej);

« ukfadu kalkulacyjnego (bezposrednie, posrednie);

®stopnia reagowania na zmiany skali produkcji (state, zmienne);

®realizowanych funkcji (zakupu, dziatalnosci gtéwnej, sprzedazy);

* miejsca powstania kosztéw' (przedsiebiorstwa, wydziatu, stanowiska, funkcji);

* miejsca powstania i rodzaju dziatalnosci [produkcji; og6lnoadministracyjne
(rachunkowosci, kontroli i planowania, stuzb finansowych, zarzadu); handlowe,
magazynowania, ustug sprzedaznych];

* mozliwosci ewidencji (ksiegowe, ukryte);

®czasu powstania kosztow (okresu ubiegtego, okresu biezgcego, okresu przy-
sztego);

* horyzontu odniesienia (krotkiego okresu, dtugiego okresu);

* znaczenia kosztow wzgledem dziatalnosci (podstawowe, ogolne);

®rodzaju naktadéw (kosztu pracy zywej - osobowe, koszty pracy uprzedmio-
towionej - rzeczowe);

®stosunku do wielkoSci produkcji (catkowity, jednostkowy - przecietny, mar-
ginalny - krancowy).

Takie rozroznienie kosztow umozliwia poznanie struktury kosztdw oraz sta-
nowi réwniez podstawe budowy systemu rachunku kosztéw. Celowe z tego wzgle-
du jest przyblizenie istoty podstawowych rodzajow kosztéw.

Kryterium wewnetrznej struktury kosztéw pozwala wyrézni¢ koszty proste i
ztozone. Pierwszymi sg te, ktdre bez trudu mozna odnie$¢ do uktadu rodzajowego -
na przyktad koszt transportu obcego czy tez koszt ustug Swiadczonych na rzecz
przedsiebiorstwa, drugimi natomiast te, ktére obejmuja kilka elementéw (a jedno-
cze$nie rodzajéw) kosztéw - na przyktad koszty transportu wiasnego, obejmujace-
go ptace kierowcow, amortyzacje pojazdow, koszt paliwa.

Ze wzgledu na uktad kalkulacyjny, wyréznia sie koszty bezposrednie i posred-
nie. Kosztami bezposrednimi sg koszty poniesione na wytworzenie wyrobow go-
towych, débr i ustug. Sa wiec nimi te, ktére mozna bezposrednio skalkulowaé w
odniesieniu do gotowego produktu. Stanowigje koszty zuzycia surowcow lub ma-
teriatdw przy produkcji wyrobéw gotowych (np. maka - chleb). Jest nim koszt
wytworzenia opakowania przy sprzedazy towaréw. Kosztem posrednim jest nato-
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miast koszt, ktérego nie da sie bezposrednio przypisa¢ do wytwarzanych produk-
téw czy Swiadczonych ustug. Sg to koszty rozliczane na wyrob lub ustuge za po-
mocg klucza rozliczeniowego, ktérym na ogoét jest liczba zatrudnionych pracowni-
kow badZ tez liczba przepracowanych roboczogodzin. Zaliczamy do nich przede
wszystkim koszty administracji.

Natomiast ze wzgledu na stopied reagowania na zmiane skali produkcji, wy-
réznia sie koszty state (nazywane czesto wzglednie statymi) i koszty zmienne.
Koszty state sg to koszty, ktore bezposrednio nie zaleza od wzrostu produkciji,
sprzedazy czy Swiadczenia ustug. Sg one w istocie rzeczy kosztami gotowosci do
produkcji i Swiadczenia ustug. Ich poziom nie jest zalezny od wielkosci produkcji
w krotkim czasie. Sg one charakterystyczne dla dtugich okresow. Koszty zmienne
zalezg bezposrednio od ilosci sprzedawanych i produkowanych débr oraz $wiad-
czonych ustug. Rosng one wraz ze wzrostem produkcji, a malejg w zwigzku z jej
obnizaniem sie. Moga by¢ one proporcjonalne (gdy wzrastajg rownolegle do wzro-
stu produkcji), degresywne (gdy wzrastajg wolniej od tempa wzrostu produkcji),
progresywne (gdy wzrastajg szybciej od tempa wzrostu produkcji) i regresywne
(gdy malejg wraz ze wzrostem produkcji).

Ze wzgledu na rodzaj naktadéw, wyrézniamy koszty osobowe i koszty rzeczo-
we. Koszty osobowe stanowi ta cze$¢ kosztdw funkcjonowania przedsiebiorstwa,
ktéra wigze sie z wyptatg wynagrodzen. Stanowi je przede wszystkim ptaca oraz
sktadka na ubezpieczenie spoteczne. Kosztami rzeczowymi za$ sg koszty pozostate.

Pojecie kosztu wiasnego produkcji jest wyjasniane rowniez przez odniesienie
kosztéw do wydatkow i naktadow. Wydatki najczesciej okresla sie jako wszelkie
zmniejszenia srodkéw pienieznych przedsiebiorstwa, bez wzgledu na ich cel wy-
datkowania. Stad tez nie kazdy wydatek jest kosztem, na przyktad wptaty zysku do
budzetu, kary. Relacje miedzy wydatkami a kosztami przedstawiajg sie nastepujaco:

- koszty przedsiebiorstwa sg zwigzane z ponoszonymi wydatkami, cho¢ nie
wszystkie wydatki majg charakter kosztow (marnotrawstwo, zniszczenie majatku
przez pozar);

- powstanie kosztow przedsiebiorstwa moze by¢ zupetnie niezalezne w czasie
od wydatkéw (rozliczenie energii elektrycznej w okresie kwartalnym);

- wycena ponoszonych kosztéw opiera sie z reguty na ponoszonych wydatkach
(te wycene dokonuje sie przy zastosowaniu cen nabycia czynnikdw produkciji,
wynikajacych z poniesionych wydatkow).

Natomiast pojecie kosztu wiasnego, w relacji do pojecia naktadéw, jest cha-
rakteryzowane w ten sposéb, ze koszt wiasny uwzglednia tylko te cze$¢ naktadow
rzeczowych, ktorajest zwigzana z produkcjg débr i ustug.
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5.2.2.3. Koszty produkcji

Najwazniejszg czescig sktadowa kosztéw wiasnych funkcjonowania przedsie-
biorstwa sg koszty produkcji. Sg one poniesionymi w okre$lonym czasie wydatka-
mi na optacenie niezbednych elementow procesu produkcyjnego, to jest naktadami
na $rodki produkcji (Srodki pracy i przedmioty pracy) oraz naktadami pracy ludz-
kiej (zywej) poniesionymi na wytworzenie okreslonego produktu (wykres 5.8).

Wykres 5.8.

Ksztatt i wspétzaleznosci krzywych réznych rodzajow kosztow produkciji

KS - Krzywa kosztow statych KSP - kosztow statych
KZA KspA prz |¢tny%?7
KS
KSP
0 Q
e
KZ - Krzywa kosztéw zmiennych KC - Krzywa kosztow catkowitych

Mikroekonomia w odniesieniu do kosztow produkcji odwotuje sie do kosztow
catkowitych przedsiewziecia produkcyjnego lub ustugowego, traktowanych jako
suma kosztdw faktycznych (okreslanych takze jako koszty explicite), czyli kosz-
tébw poniesionych na: ptace pracownikéw produkcyjnych, wydatki na surowce,
materialy, poHabrykaty ienergie - oraz kosztow alternatywnych (okreslanych takze
jako koszty implicite), czyli kosztdw zwigzanych z utrata korzysci zastosowania
danych zasobow w innej dziatalno$ci gospodarczej. Koszt catkowity przedsiewzie-
cia gospodarczego jest wiec suma kosztéw explicite i kosztéw implicite.
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W rzeczywisto$ci gospodarczej, charakteryzujacej sie duzg zmiennoscia tech-
niczno-technologiczng i organizacyjna przedsiebiorstw, wyrdznia sie¢ rézne rodzaje
kosztéw produkcji. W pierwszym rzedzie dzieli sie je na koszty produkcji w krot-
kim okresie i koszty w dtugim okresie. Z tym podziatem sie wigze podziat kosztéw
na koszty catkowite, koszty przecietne (czyli jednostkowe) oraz koszty krancowe.

Kosztami produkcji krétkiego okresu sg koszty catkowite, dzielace sie na kosz-
ty zmienne (ptace pracownikéw produkcyjnych, wydatki na surowce, materiaty,
pofabrykaty, energie itp.), zmieniajace sie wraz ze zmianami wielkosci produkcji
oraz na koszty stale (takie jak: ptace pracownikéw administracji i obstugi, koszty
zuzycia sie budynkéw, maszyn i urzadzen, optaty za uzytkowanie ziemi, wynajem
lokali, koszty kredytéw, niektore podatki) bedace niezaleznymi od rozmiaréw i
wzrostu produkcji oraz rozktadajace sie na wiekszg ilos¢ jednostek.

Koszty produkcji w dtugim okresie sg rozpatrywane w zwuazku z ksztattowa-
niem kosztow zmiennych pod wptywem inwestycji. Dzieki nim mozliwe sie staje
zw iekszenie kapitatu trwatego. Proces ten jest zwigzany z ksztattowaniem sie diu-
gookresowych kosztow przecietnych (DKP). Koszty te, w poczatkowym okresie
zwiekszania kapitatu trwalego, ulegajg zwykle obnizeniu, lecz po przekroczeniu
pewnego rozmiaru zaczynaja wzrasta¢, miedzy innymi za przyczyna rosnacych kosz-
tow zarzadzania wielkim przedsiebiorstwem lub w wyniku wzrostu cen zaopatrze-
nia w surowce naturalne. Oznacza to, ze zwiekszanie nakfaddéw na kapitat trwaty
jest korzystne tylko do pewnej wielkosci produkcji, to jest do takiej, przy ktorej
dtugookresowe koszty przecietne osiggng minimum, a potem zaczynajgjuz rosnac.

Kosztami catkowitymi (KC) sg peine koszty ponoszone przez dane przedsiebior-
stwo, zwigzane z wyprodukowaniem przez nie okreslonej ilosci towaréw' lub ustug.

Kosztami przecietnymi (KP), nazywanymi réwniez kosztami jednostkowymi,
sq koszty catkowite, podzielone przez ilos¢ wyprodukowanych jednostek (0.
Okresla sie je wedtug formuty:

Kp = ™
Q

Kosztami krancowymi (KK) sg koszty wyprodukowania dodatkowej jednostki
produktu (AQ). Mierzy sie je stosunkiem przyrostu kosztéw catkowitych (AKC) do
przyrostu produktu (AQ). Informuje on przedsiebiorce, ile kosztuje ostatnia jed-
nostka wytwarzanego wyrobu i czy nastepna jednostka bedzie kosztowata go ta-
niej, czy drozej. Znajomos¢ kosztu krancowego jest przydatna dla przedsiebiorcy
w momencie, gdy ma podja¢ decyzje co do zwiekszenia lub zmniejszenia produk-
cji. Okresla sie go wedtug formuly:
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5.23. Przedsiebiorstwo jako uczestnik rynku

Funkcjonowanie przedsiebiorstwa jako uczestnika rynku jest zdeterminowane
nie tylko dziataniem dwdéch podstawowych mechanizméw rynkowych, ale rowniez
mechanizmami konkurencji, ktére moga sie ujawniaé w postaci doskonatej, to znaczy
jako wspierajgce mechanizmy swobodnej gry rynkowej - oraz w postaci niedoskonatej,
to znaczy modyfikujacej, przez rézny stopien monopolizacji rynku, swobode gry ryn-
kowej. Oba te zjawiska (konkurencja i monopolizacja) w istotny sposéb wptywajg na
zachowania przedsiebiorstw w szeroko rozumianych procesach gospodarowania.

Przedsiebiorstwo bedgc na rynku uczestnikiem konkurencji - czyli procesu,
przy ktérego pomocy uczestnicy rynku, dazac do realizacji swych interesow, prébuja
przedstawi¢ korzystniejsze od innych oferty pod wzgledem ceny, jakosci lub innych
charakterystyk wptywajacych na decyzje zawarcia transakcji - zostaje zmuszone do
podporzadkowania sie regutom jej gry. Te za$ zalezg od form oraz stopnia natezenia
konkurencji oraz zwigzkéw konkurencji miedzy przedsiebiorstwami a rynkiem.

Ze wzgledu na przedmiot konkurencji - a konkretyzujac dalej, ze wzgledu na
rodzaj Srodkow/ wykorzystywanych w walce konkurencyjnej - trzeba wyrdznié
przedsiebiorstwa stosujgce tylko konkurencje cenowg oraz przedsiebiorstwa od-
wotujagce sie takze do konkurencji niecenowej. W pierwszym przypadku konku-
rencja miedzy przedsiebiorstwami sprowadza sie w istocie do rywalizacji miedzy
nimi przez oferowanie na dany produkt nizszej ceny od ceny konkurentéw. Celem
przedsiebiorstw wiec jest wptywanie na ksztattowanie sie popytu i podazy na dany
produkt. Natomiast w drugim przypadku mamy do czynienia z rywalizacjg miedzy
przedsiebiorstwami réwniez za posrednictwem innych srodkéw niz cena. Przeja-
wia sie to w takich formach, jak: nadawanie produktowi marki firmowej i popula-
ryzacja jej przez reklame, stosowanie atrakcyjnych opakowan, oferowanie nabyw-
com wyzszej jakosci ustug, korzystniejsze gwarancje, lepszy serwis, uatrakcyjnie-
nie punktéw sprzedazy detalicznej, oferowanie specjalnych premii za zakup, orga-
nizowanie dostepniejszych i korzystniejszych finansowo warunkéw sprzedazy
ratalnej, a takze organizowanie poczestunkow (degustacji), dawanie prezentow
{suweniréw, gadzetdw) itp.

Ze wzgledu za$ na charakter konkurencji oraz charakter rynku, w praktyce
mozna wyrézni¢ przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjne i przedsiebiorstwa
niedoskonatej (czyli ograniczonej) konkurencyjnosci (schemat 5.2).



131

5. Teorie decyzji producenta

dlouainyuoy eu npd|bzm az ,msao1gadispazad alezpoy '2'g rewayds

& AGNES
Y= NORBNe o}
o
3 OZMO oAHynﬁ/ N
s00.d
/szw?_ E_/UN 2* wxm
§ A e}
32D AN VN ANE D ©0OORd wvaO wiR a ?WDWWﬂMﬁHY>

2 00§ (o4
SN O o AN ASNIBo NO

S50N Sk

™
On NVEBO o s?vwWo oo

W 80 = =R ToMINeN

V a + B o NI ¥ mauw&n/__

SNsv __TnraIBSN

=8OS

Wr@.ﬂb\n~ <mwww
2Rz S R¥e)

FBONFADND weoN N o«

vAN3 A«



132 EKONOMIA czesé II! MIKROEKONOMIA

Przedsiebiorstwa te, bez wzgledu na rodzaj, dgzg do realizacji swego zasadni-
czego ceiu pojedynczo lub tgczg sie w r6znego typu organizacje. Réznice miedzy
nimi - tak w ukfadzie pojedynczego przedsiebiorstwa, jak organizacji - dotycza
przede wszystkim sposobu wyznaczania ceny i rozmiaréw produkcji oraz sposobu
osiagania przez nie pozycji rynkowej. Funkcjonowanie wszystkich tych rodzajow
przedsiebiorstw trzeba postrzega¢ zaréwno w krétkim okresie - to jest takim, w
ktorym ilo$¢ przedsiebiorstw i ich rozmiary sg state, a wielko$¢ produkcji sie
zmienia wraz ze zmianami wykorzystania czynnikéw zmiennych - jak i w diugim
okresie - to jest takim, w ktérym sie zmienia zaréwno liczba przedsiebiorstw
(zwieksza sie, gdy warunki sprzyjaja rozwojowi produkcji i osigganiu odpowiednio
wysokich zyskéw, zmniejsza sie, gdy sytuacja rynkowa jest niekorzystna), jak i wiel-
kos$¢ rozmiarow ich produkcji (w zaleznosci od kosztéw produkcji oraz od sytuacji
rynkowej).

5.2.3.1. Przedsigbiorstwo w warunkach konkurencji doskonalej

W warunkach konkurencji doskonatej - czyli sytuacji rynkowej, charakteryzu-
jacej sie jednorodnoscig produktéw, petng mobilnoscig czynnikow produkcji, duza
liczbg sprzedajacych i kupujacych oraz doskonatg informacjg o rynku - funkcjo-
nowanie przedsiebiorstwa jest podporzadkowane jej regutom gry. Oznacza to, ze
przedsiebiorstwo (w znaczeniu pojedynczego podmiotu gospodarczego):

 przyjmuje cene jako wielkos¢ dang i dla osiggniecia zakfadanego celu moze
jedynie zmieni¢ wielko$¢ produkcji;

* jest podmiotem akceptujacym cene rynkowa;

* nie ma wpltywu na cene rynkowg produktu z tytutu zmiany wielkosci produk-
cji lub rozmiaréw zakupu przez siebie.

Ograniczenia mozliwosci powstawania lub rozwoju przedsiebiorstw konkuren-
cyjnych, wiazg sie scisle z brakiem swobody wejscia na zmonopolizowany rynek,
co ma swoje podstawy w ograniczeniach o charakterze: administracyjnym - to
jest we wszelkiego rodzaju uregulowaniach okreslajgcych kto i na jakich warun-
kach moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg na danym rynku; ekonomicznych -
ktorymi sa w pierwszym rzedzie wielko$¢ kapitatu poczatkowego koniecznego do
uruchomienia okre$lonej produkcji, a takze czesto wysoki poziom stosowanej
technologii; prawnym - ktérym mogg by¢ na przykiad prawa wiasnosci, uniemoz-
liwiajace innym przedsiebiorstwom dostep do surowcow lub technologii.
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5.2.3.1.1. Popytipodaz na produkty przedsiebiorstwa

Popyt na produkty przedsiebiorstwa dziatajgcego w warunkach konkurencji
doskonatej oraz ich podaz przez to przedsiebiorstwo jest wynikiem dziatania swo-
bodnego ksztattowania mechanizméw rynkowych.

W tej sytuacji popyt na produkty przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjnego
jest zalezno$cig miedzy ceng rynkowg a iloscia produktéw wytwarzanych przez to
przedsiebiorstwo, ktdre chcg naby¢ inne podmioty gospodarcze. Jest to popyt do-
skonale elastyczny (Ep = -00), co oznacza, ze w sytuacji, kiedy ceng réwnowagi
jest cena uksztattowana na rynku (Po) to pojedyncze przedsiebiorstwo, po tej wia-
$nie cenie, sprzedaje swoje produkty. Wielkos¢ wiec ceny rynkowej wyznacza
wielko$¢ popytu na produkty przedsiebiorstwa. W przypadku zwiekszenia ceny
swoich produktdéw przez przedsiebiorstwo powyzej tej ceny, popyt na te produkty
spadnie do zera, ale przedsiebiorstwo jednoczesnie nie ustali ceny swoich pro-
duktéw ponizej ceny rynkowej bowiem oznaczatoby to, ze rezygnuje ono z zysku
maksymalnego.

Podaz przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjnego jest zalezno$cig miedzy
ceng rynkowa a liczbg produktow, jaka przedsiebiorstwo jest gotowe zaoferowac
na rynku. Oznacza to, ze kazdej cenie rynkowej odpowiada tylko jedna wielkos¢
produkcji oferowanej na rynek przez przedsiebiorstwo. Jesli cena wytwarzanych
produktdéw spadnie ponizej wielkosci kosztu zmiennego przecietnego, to przedsie-
biorstwo przestanie wytwarza¢ i oferowa¢ na rynku swoje produkty. Natomiast
przy kazdej cenie wyzszej od kosztu zmiennego przecietnego przedsiebiorstwo
bedzie podejmowato produkcje w wielkosSci pozwalajacej na maksymalizacje zy-
sku. Przedsigbiorstwo bedzie maksymalizowato zysk do takiej wielko$ci produkcji,
przy ktorej koszt marginalny (KM) jest réwny przychodom marginalnym (PM),
ktore sg rowne cenie rynkowej.

Wobec takich uwarunkowan ksztattowania popytu i podazy przedsiebiorstwa
na rynku doskonale konkurencyjnym, réwnowage rynkowa na produkty przedsie-
biorstwa (wykres 5.9) bedzie wyznacza¢ cena rynkowa, rownowazgca zadowolenia
konsumenta - nabywcy wytwarzanych przez przedsiebiorstwo produktow i mak-
symalizacje zvsku przedsiebiorstwa przy danym poziomie produkciji.
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Wykres 5.9.

Roéwnowaga rynkowa popytu i podazy produktow przedsiebiorstwa
na rynku doskonale konkurencyjnym

E - punkt réwnowagi rynkowej
Pe - cena réwnowagi rynkowej
Qe - wielkos$¢ réwnowagi

5.2.3J.2. Koszty, przychody i zyski przedsiebiorstwa

Przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjne - majac na uwadze zasadniczy cel
swojej dziatalnosci - w krotkim okresie podejmujg wyboér takiego poziomu pro-
dukcji, ktory bedzie maksymalizowat ich zysk, czyli réznice miedzy przychodem
catkowitym a kosztem catkowitym, z tytutu podjetej dziatalnosci produkcyjnej.
Poniewaz tego typu przedsiebiorstwa muszg akceptowa¢ cene sprzedazy swego
produktu jako wielkos¢ dang i uksztattowang na rynku, ktdra jest jednocze$nie
réwna przychodowi przecietnemu i przychodowi marginalnemu, a koszty produk-
cji wynikaja ze stosowanej technologii produkcji, zysk przedsiebiorstwa bedzie
wypadkowy wielkosci produkcji, ustalonej rynkowej ceny produktu oraz kosztéw
produkcji. Z tej grupy czynnikéw, czynnikiem niezaleznym od przedsiebiorstwa
jest cena produktu, co powoduje, ze w zaleznosci od jej ustalonego rynkowego
poziomu, zysk przedsiebiorstwa moze przyjag¢ wartos¢ dodatnig lub ujemng (co
jest rbwnoznaczne ze stratg przedsiebiorstwa). Oznacza to jednocze$nie, ze opty-

malizacja zysku odnosi sie zarowno do maksymalizacji zysku dodatniego, jak i do
minimalizacji zysku ujemnego.
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Wielko$¢ ksztattowania sie zyskéw w zaleznosci od danych kosztow produkcji
oraz réznych poziomoéw cen i wielkosci przychodéw (wykres 5.10) mozna okres$lié
mierzac odlegtos¢ pionowa miedzy krzywymi przychodu catkowitego (PC) i
kosztu catkowitego (KC). Jezeli lina przychodu catkowitego znajduje sie powyzej
linii kosztu catkowitego, to mamy do czynienia z zyskiem dodatnim; jesli za$ znaj-
duje sie ona ponizej linii kosztu catkowitego, to mamy do czynienia z zyskiem
ujemnym, czyli stratg. Osiggniecie poszczegdlnych rodzajéw zysku ma miejsce w
okreslonych przedziatach, przy jednoczesnym ujawnieniu jego wielko$ci granicz-
nych. Dla zysku dodatniego bedzie nim przedziat najwiekszych odlegtosci pomie-
dzy przychodem catkowitym a kosztami catkowitymi, a dla zysku ujemnego ten
przedziat minimalizacji strat, przy ktorym nie nastepuje zamkniecie przedsigbior-
stwa bowiem realizowany poziom produkcji minimalizujgcej strate, umozliwia
jeszcze pokrycie wszystkich kosztow zmiennych i czesci kosztow statych.

Wykres 5.10.

Koszty, przychody i zyski przedsiebiorstwa

KC - krzywa kosztéw catkowitych
PC - krzywa przychodéw catkowitych
KSC - krzywa kosztéw statych catkowitych
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Wielko$é produkcji maksymalizujacej zysk (lub minimalizujacej strate) mozna
okresli¢ poréwnujac ksztattowanie sie przychodu marginalnego {PM) i kosztu
marginalnego {KM) - (wykres 5,11). Uwzgledniajac, ze dla przedsiebiorstwa dzia-
tajacego na rynku doskonale konkurencyjnym cena jest réwna przychodowi mar-
ginalnemu (P = PM), w sytuacji zwiekszenia produkcji o dodatkowg jednostke -
przy uksztattowaniu sie kosztu marginalnego z nig zwigzanego na poziomie mniej-
szym od przychodu marginalnego {KM < PM) - produkcje takg optaca sie dalej
rozwijaé. Gdy za$ nastgpi zréwnanie sie kosztu marginalnego (KM = PM) z cena,
sytuacja ta bedzie oznacza¢ maksymalizacje zysku. A zatem w sytuacji zysku do-
datniego, elementem produkcji maksymalizujgcym zysk catkowity jest jego wiel-
kosé, przy ktérej produkt marginalny jest réwny kosztowi marginalnemu {PM = KM), a
koszt marginalny ujawnia jednocze$nie tendencje rosngca. Natomiast w sytuacji
zysku catkowitego negatywnego, koniecznoscigjest poréwnanie rozmiarow straty,
z kosztem statym catkowitym.

Wykres 5.11.

Ksztattowanie sie kosztéw marginalnych,
przychodéw marginalnych i zyskow

KM - krzywa kosztu marginalnego
PM - krzywa przychodu marginalnego
Z - krzywa zysku
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5.2.3.J.3. Réwnowaga przedsiebiorstwa w krétkim okresie

W warunkach rynku doskonale konkurencyjnego, wielkosciami danymi dla
przedsiebiorstwa w krdtkim okresie sg koszty produkcji oraz cena rynkowa wytwa-
rzanych débr. Oznacza to, ze stan réwnowagi przedsiebiorstwo osiggnie przy od-
powiednim poziomie produkcji, to jest takim, ktéry bedzie maksymalizowat zysk.
Warunkiem koniecznym wyboru pozadanych rozmiar6éw produkcji jest zréwnanie
sie przychodow marginalnych z kosztami marginalnymi. Warunkiem za$ wystar-
czajacym jest to aby koszt marginalny byt rosnacy.

Jesli cena rynkowa (Pj), przy poziomie produkcji (Q\) maksymalizujacej zysk,
jest wieksza od kosztu catkowitego przecietnego (Pi > KCP), to oznacza, ze zysk
jednostkowy oraz zysk catkowity bedg dodatnie. Oferowana wiec ilo$¢ produkcji
przynosi zysk. Réwnowaga przedsigbiorstwa zostanie opisana punktem (£j), wy-
znaczonym przez wielko$é produkcji maksymalizujagcym zysk.

Jesli zas cena rynkowa (P2, przy poziomie produkcji (Q2 maksymalizujgcej
zysk, bedzie nizsza od kosztu catkowitego przecietnego (P2 < KCP) to oznacza, ze
przedsiebiorstwo osigga zysk ujemny (strate). W sytuacji jednak, gdy cena rynko-
wa bedzie wieksza od kosztow zmiennych przecietnych (P2 > KZP). przychod
jednostkowy bedzie pokrywat koszt zmienny przecietny i cze$¢ kosztu statego.
Oferowana ilos¢ produkcji przynosi strate, ktora jest jednak mniejsza od kosztu
statego catkowitego, to minimalizuje strate przedsiebiorstwa. Rownowaga przed-
siebiorstwa (E2) bedzie opisana punktem wyznaczonym przez wielko$¢ produkcji
minimalizujacej strate.

W sytuacji za$ takiego poziomu cen rynkowych (£3), ktére nie pokrywaja
kosztu zmiennego przecietnego (E3 > KZP), kazda wielko$¢ produkcji bedzie
przynosi¢ strate wiekszg od kosztu statego catkowitego. Réwnowaga przedsiebior-
stwa znajdzie sie nie w punkcie (£4 wyznaczonym danym poziomem produkcji,
ale w punkcie (£0), w ktérym produkcja wyniesie O (zero).

Ksztattowanie sie zysku przedsiebiorstwa dziatajgcego na rynku doskonale
konkurencyjnym jest okre$lane przez dwa charakterystyczne punkty, nazywane
punktami granicznymi rentownosci przedsiebiorstwa (wykres 5.12). Pierwszy
punkt (gdérny) wyznacza moment osiggania zysku dodatniego. Jest on okreslany
jako graniczny punkt optacalnosci lub jako punkt niwelacji przedsiebiorstwa. Wy-
znaczajg go cena optacalnosci przedsiebiorstwa oraz koszty produkcji. Wyraza
zréwnanie przychodu catkowitego z kosztem catkowitym (PC = KC) oraz wartos¢
zysku przedsiebiorstwa na poziomie 0 (zero). Oznacza jednocze$nie, ze dla kazdej
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ceny, wyzszej od ceny optacalnosci przychod catkowity bedzie wiekszy od kosz-
téw catkowitych, a zysk bedzie przybiera¢ wartosci dodatnie. Natomiast drugi
punkt (dolny), okreslany jako punkt nieoptacalnosci produkcji lub punkt zamknie-
cia przedsiebiorstwa, okresla moment zaprzestania produkcji i zamkniecia przed-
siebiorstwa. Wyraza on takg sytuacje, w ktorej cena rynkowa jest nizsza od ceny
nieoptacalnosci, co oznacza, ze nie optaca sie kontynuowaé produkcji. Ceng nie-
optacalng jest za$ taka cena, ktdrej wartos¢ jest nizsza od wartosci kosztu zmien-
nego przecietnego, i ktéra przyczynia sie réwnoczes$nie do tego, ze strata przedsie-
biorstwa jest wieksza od kosztu statego catkowitego.

5.2.3.1.4. Rownowaga przedsiebiorstwa w dtugim okresie

Rownowaga przedsiebiorstwa w diugim okresie ksztattuje sie pod wpltywem
popytu rynkowego oraz dtugookresowych kosztdw produkcji. Jej osiggniecie jest
wynikiem reakcji dostosowawczych polegajacych na zmianie wielkosci przedsie-
biorstwa lub zmianie skali jego dziatalnosci produkcyjnej. Wyrazem tych zmian jest
takie uksztattowanie wielkos$ci produkcji przedsiebiorstwa, aby przychéd marginal-
ny (PM = P) sie rdwnat kosztowi marginalnemu (KM) w krétkim i w dtugim okre-
sach, co winno zapewnié maksymalizacje zysku przedsiebiorstwa. Jest to sytuacja
charakterystyczna dla optymalnych rozmiaréw produkcji przedsiebiorstwa. Przed-
siebiorstwo bowiem winno zwigksza¢ tak rozmiary swojej produkcji, aby osiggnaé
zysk dodatni, przy ktérym wielko$¢ ceny rynkowej (P) wytwarzanych produktéw
przedsiebiorstwa jest wieksza od kosztow catkowitych przecietnych (KCP) i row-
noczes$nie przychdéd marginalny {PM - P) jest réwny kosztowi marginalnemu tak
w krétkim, jak i w dtugim okresach.

S.2.3.2. Przedsigbiorstwo w warunkach konkurencji niedoskonatej

W warunkach konkurencji niedoskonatej - to jest w takiej sytuacji rynkowej, w
ktorej rynek jest ztozony z wielu producentéw wytwarzajgcych zréznicowane pro-
dukty - funkcjonowanie przedsiebiorstw jest podporzagdkowane regutom gry cha-
rakteryzujagcym sie ograniczeniem konkurencji od cze$ciowej po petna. Ich funk-
cjonowanie wiec jest uzaleznione od skali proceséw monopolizaciji.

Rozpatrujac problem funkcjonowania przedsiebiorstw w warunkach konkuren-
cji niedoskonatej, trzeba je postrzega¢, w zaleznosci od ukladu sytuacyjnego, za-
réwno jako pojedyncze podmioty gospodarcze, jak i jako organizacje przedsie-
biorstw.
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Wykres 5.12.
Roéwnowaga przedsiebiorstwa i graniczne punkty jego rentownosci

a) Rownowaga przedsiebiorstwa

b) Punkty graniczne rentownosci przedsiebiorstwa

KM - krzywa kosztéw marginalnych

KC - krzywa kosztow catkowitych przecietnych

KZP - krzywa kosztow zmiennych przecietnych

PM - krzywa przychodu marginalnego

E 12 3*punkty przedsiebiorstwa

E, E’ - punkty graniczne rentownosci przedsiebiorstwa
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Przedsiebiorstwa (organizacje przedsiebiorstw), ktérych funkcjonowanie jest
podporzadkowane regutom konkurencji niedoskonatej, znajdujg sie zaréwno po
stronie wytworcOw débr i ustug, jak i po stronie ich odbiorcéw. Zdecydowang
wiekszos¢ stanowig jednak przedsiebiorstwa wytwdrcze, margines za$ przedsie-
biorstwa bedace odbiorcami débr i ustug. Wszystkie one sg przedsiebiorstwami
monopolistycznymi, mimo ze rdézni je zakres i charakter monopolizacji. W rzeczy-
wistos$ci gospodarczej przedsiebiorstwa wytwdrcze moga wystepowaé w formie:
przedsiebiorstw monopolistycznych, oligopolistycznych oraz monopolu peinego -
natomiast w grupie przedsiebiorstw nabywczych - jako monopsony.

Z tej grupy przedsiebiorstw (organizacji przedsiebiorstw) pierwszy ich rodzaj
taczy w sobie cechy przedsiebiorstw konkurencji doskonatej i monopolu. Stad tez
cze$¢ tego rodzaju przedsiebiorstw jest tylko w pewnym zakresie przedsiebior-
stwem monopolistycznym. Przedsiebiorstwa te czesto sie nazywa przedsiebior-
stwami o ograniczonej konkurencyjnosci.

Wskazane rodzaje przedsiebiorstw (organizacji przedsiebiorstw) monopoli-
stycznych odzwierciedlajg ich formy zinstytucjonalizowane. Obok niej jednak -
jak dowodzi historia funkcjonowania monopoli - przedsiebiorstwa zawierajg mie-
dzy sobg luzne i stosunkowo krotkotrwate porozumienia, sposrdd ktorych najbar-
dziej rozpowszechnionymi sg: umowa dzentelmenska, pool oraz przywoéddztwa
cenowe. Pierwsza (umowa dzentelmenska) jest najbardziej luzng i najczesciej
spotykang forma porozumienia, ktérego istota jest stowna deklaracja kilku konku-
rencyjnych przedsiebiorstw o prowadzeniu wspolnej polityki w zakresie cen i
zbytu towarow. Nie ma ona jednak dla przedsiebiorstw' mocy wigzacej ijesli prze-
stanie odpowiada¢ partnerom, to moze zosta¢ zerwana. Jej skuteczno$¢ wiec zale-
zy jedynie od dobrej woli uczestnikéw. Odmiang umowy dzentelmenskiej jest
pool, ktéry sie rozni od niej tylko tym, ze jest zawierany w postaci pisemnej. Na-
tomiast istotg przywdédztwa cenowego - bedgcego stosunkowo luznym porozumie-
niem - jest milczagca ugoda miedzy producentami na podgzanie za liderem ceno-
wym. Ma ona z reguly posta¢ niepisanego, lecz dokladnie przeanalizowanego i
skonsultowanego porozumienia. Jest ono wygodne w tych gospodarkach, w kto-
rych obowigzuje ustawodawstwo antykartelowe.

Bez wzgledu na forme porozumien monopolistycznych, ogélnie okreslajac,
monopolem jest przedsiebiorstwo lub grupa przedsiebiorstw (produkcyjnych lub
handlowych), ktére opanowato rynek w takim stopniu, ze jest w stanie dyktowaé
cene na swoj towar (dobro lub ustuge) lub wyznacza¢ ilo$¢ towaru, ktorg chce
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sprzedac. Jes$li monopolista wyznaczy cene swego towaru, to rynek okresli wiel-
kos¢ popytu na niego. Gdy za$ wyznaczy ilos¢ towaru, ktorg chce sprzedaé, to
wowczas rynek wyznaczy cene, po jakiej te ilos¢ towaru bedzie mogt sprzedac.
Oznacza to, ze przedsiebiorstwo monopolistyczne nie moze jednoczesnie wyzna-
cza¢ ceny i ilosci towaru jaki chce sprzedaé, poniewaz dla niego wielkosScig nie-
zalezng jest wielko$¢ rynkowego popytu.

Przyczyn powstania i funkcjonowania przedsiebiorstw monopolistycznych na-
lezy upatrywac przede wszystkim w: przyznaniu przez panstwo lub wiadze lokalne
jakiemu$ przedsiebiorstwu wylgcznego prawa na produkcje danego towaru lub
Swiadczenia pewnej ustugi; patentach i prawach autorskich; wylgcznych wiasnosci
zrodet zasob6w koniecznych do produkcji danego towaru; oszczedno$ci na pro-
dukcji na wielkg skale oraz lokalizacji producenta lub dostawcy w poblizu odbiorcow.

5.2.3.2.1. Przedsiebiorstwo konkurencji monopolistycznej

Przedsiebiorstwami konkurencji monopolistycznej sg zaréwno przedsiebior-
stwa o0 ograniczonej konkurencyjnosci (faczace w sobie cechy przedsiebiorstw konku-
rencji doskonatej i niedoskonatej), jak i przedsiebiorstwa typowo monopolistyczne.

Przedsiebiorstwa o ograniczonej konkurencyjnosci sg przedsiebiorstwami mo-
nopolistycznymi w waskim znaczeniu. Ich liczba na rynku jest na tyle duza, ze nie
odczuwajg one zwigzkéw miedzy podejmowanymi przez siebie decyzjami iloscio-
WO cenowymi, czym przypominajg przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjne.

Produkty wytwarzane przez te przedsiebiorstwa sg zr6znicowane, ale jedno-
czes$nie majg tyle cech wspolnych, ze mozna je uznac za bliskie sobie substytuty.
Elementami je wyr6zniajagcymi sg zazwyczaj tylko: opakowanie, forma promocji i
sprzedazy, zakres ustug zwigzanych ze sprzedaza, lokalizacja sklepu czy godziny
otwarcia.

Przedsigbiorstwa o ograniczonej konkurencyjnosci majg mozliwos¢ ksztatto-
wania cen na wytwarzane przez siebie produkty. Pelnienie tej roli wigze sie z wy-
korzystaniem mozliwos$ci ksztattowania cen i nadaniu swemu produktowi cech
odrézniajagcych go od innych produktéw oferowanych na rynku. To réznicowanie
produktow wymaga promocji wiasnych wyrobow, co jednocze$nie rodzi czesto
wysokie koszty. Jest to jednak procedura niezbedna, by nie zej$¢ do roli cenobior-
cy. Mozliwosci funkcjonowania tych przedsiebiorstw sg bardzo zblizone do moz-
liwosci przedsiebiorstw' typow'o monopolistycznych. Podobnie jak one funkcjonuja
w warunkach doskonatej informacji o rynku, a ich dziatalno$¢ jest podporzadko-
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wana maksymalizacji zysku. Zysk uzyskany przez nie jest zyskiem normalnym, a
wiec takim samym, jak przedsiebiorstwa konkurencji doskonalej. Inne natomiast
uwarunkowania ujawniajg one ze wzgledu na bariery wejscia i wyjscia przedsie-
biorstwa z rynku. Charakteryzuje je to, ze mogga pokonaé¢ bariery wejscia na rynek
w dtugim okresie.

Inna jest natomiast charakterystyka przedsiebiorstw' (lub grupy przedsie-
biorstw) typow'o monopolistycznych. Charakteryzuja sie one w pierwszej kolejno-
§ci tym, ze spetniajg zatozenia wyjsciowe modelu monopolu, ktérymi sg: bycie
jedynym producentem na danym rynku, jednorodnos¢ wytwarzanego produktu,
mozliwos¢ ksztattowania przez producenta ceny lub wielkosci produktu, brak swo-
body wejscia na rynek przez inne przedsiebiorstwa, podporzadkowanie dziatalnosci
przedsiebiorstwa celowi maksymalizacji zysku oraz doskonata informacja o rynku.

Monopolem bedzie wiec przedsiebiorstwo (lub grupa przedsiebiorstw), ktore
jest jedyne na rynku, posiada doskonatg informacje o nim i opanowato go w takim
stopniu, ze pozwala mu to na maksymalizacje zysku przez ustalenie dogodnych dla
siebie cen lub wyznaczenie ilosci towaru, ktory chce sprzeda¢ oraz ograniczanie
mozliwosci powstawania lub rozwoju przedsiebiorstw konkurencyjnych.

Cechg charakterystyczng przedsiebiorstw monopolistycznych jest koncentracja
Srodkow finansowych.

W rzeczywisto$ci gospodarczej przedsiebiorstwa monopolistyczne wystepuja
w wielu formach, takich jak: holdingi, konglomeraty, syndykaty, trusty, koncerny
czy kartele. Praktycznie w kazdej z tych form mogg one wystepowaé jako mono-
pole krajowe, jak tez jako monopole miedzynarodowe. NajczeSciej przedsiebior-
stwami monopolistycznymi, ktére swojg dziatalno$cig obejmuja terytoria wielu
krajow sa trusty, koncerny oraz kartele.

Pierwsza forma wystepowania monopolu - hotding - jest organizacjg monopo-
listyczna, funkcjonujacg zwykle jako spotka akcyjna, ktdrej dziatalno$¢ sprowadza
sie do dysponowania akcjami innych przedsiebiorstw, a przez to sprawowania
kontroli nad nimi. Holding jest wiec systemem zaleznos$ci opartym na posiadaniu
kontrolnego pakietu akcji. W praktyce wyr6znia sie dwa rodzaje holdingéw - hol-
ding czysty oraz holding mieszany. Pierwszy - swojg dziatalno$¢ ogranicza do
transakcji kupna akcji w celu opanowania okre$lonych przedsiebiorstw i kontroli
ich dziatalnosci. Drugi natomiast ma szerszy zakres dziatalnosci, bowiem obok
transakcji kupna akcji, zajmuje sie takze dziatalnoscig produkcyjng, handlowa,
kredytowo-finansowg i innymi.
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Konglomerat jest natomiast takg organizacjag monopolistyczng, ktoéra prowa-
dzi dziatalno$¢ gospodarczg w szerokim asortymencie débr i ustug. Wchodzace w
jego skiad przedsiebiorstwa majg zaréwno charakter produkcyjny (zréznicowany
pod wzgledem profdu), jak i handlowy, finansowy, kredytowy oraz ustugowy.
Konglomerat charakteryzuje wieloprofilowo$¢ dziatalnosci przy jednoczesnym
utrzymaniu catosci pod wzgledem finansowym.

Inng formg organizacji monopolistycznej jest syndykat. Jego istotg jest to, ze
przedsiebiorstwa go stanowigce tracq samodzielno$¢ handlowa, a w konsekwencji
bezposrednig wiez z rynkiem. Sprzedaz towaroéw - a niekiedy takze zakup surow-
cow -jest realizowana za posrednictwem wspélnej, powotanej do tego celu orga-
nizacji handlowej. Rozwigzanie to powoduje, iz wyjscie jakiego$ przedsiebiorstwa
z syndykatu jest bardzo trudne, gdyz wigze sie z koniecznoscig utworzenia wilasne-
go aparatu zbytu i dziataniami na rzecz uzyskania odpowiedniej pozycji na rynku.

Organizacjg monopolistyczng, charakteryzujaca sie jeszcze wiekszg utratg sa-
modzielnosci (bo obok handlowej réwniez produkcyjng) przez przedsiebiorstwa jg
stanowigce, sg trusty. Ich funkcjonowanie opiera sie na powiernictwie udziatow
swoich cztonkéw, co oznacza, ze podporzadkowanie przedsiebiorstw wchodzacych
w skiad trustu jest oparte na systemie udziatdbw. Ta forma organizacji monopoli-
stycznej pozwala na opanowanie konkurencyjnego przedsiebiorstwa przez przeje-
cie kontrolnego pakietu akcji, co z kolei pozwala na stworzenie catego faincucha
zaleznosci i podporzgdkowania pomiedzy przedsiebiorstwami. Cechg charaktery-
styczng tej organizacji monopolistycznej jest to, ze grupuje ona przedsiebiorstwa o
poziomym typie powigzan, to jest produkujacych, w zasadzie, te same przedmioty.

Wyzsza formg organizacji monopolistycznej od trustu jest koncern. Grupuje
on przedsiebiorstwa charakteryzujace sie pionowym typem powigzan, a wiec te,
ktérych produkcja stanowi kolejne etapy procesu wytwoérczego. W skiad koncernu
wiec wchodzg zaktady wydobycia i przerobu surowcdw, produkcji pétabrykatow
oraz wytwarzajgce wyroby gotowe. Dysponuje on, poza przedsiebiorstwami wy-
tworczymi, takze wyspecjalizowanymi przedsiebiorstwami handlowymi, trans-
portowymi, wiasnymi instytucjami finansowymi, a takze zapleczem naukowo-
technicznym i agencjami reklamowymi. Szeroki zakres dziatalnosci oraz wielkie
rozmiary koncernu uniemozliwiajg scentralizowane kierowanie wszystkimi ogni-
wami koncernu, dlatego przedsiebiorstwa wchodzace w jego skiad dysponujg sa-
modzielnoscig w zakresie koniecznym dla operatywnej dziatalnosci produkcyjno-
handlowej. Ta forma organizacji monopolistycznej jest szeroko rozpowszechniona



144 EKONOMIA czes¢ i MIKROEKONOMIA

we wspoétczesnym Swiecie. W praktyce, ze wzgledu na stosunki wilasnoSciowe,
wyréznia sie dwa rodzaje koncerndéw. Pierwszy stanowi ten, w ktérym kapitat
zgrupowanych przedsiebiorstw nalezy w catosci do koncernu. Drugi za$ ten, kto-
rego kapital, bedac suma udziatow formalnie samodzielnych przedsiebiorstw, jest
w praktyce podporzadkowany jednak najwiekszemu przedsigbiorstwu.

Przedsiebiorstwa monopolistyczne, ze wzgledu na prowadzong przez nie dzia-
talnos¢ gospodarcza, moga by¢ przedsiebiorstwami monopolu naturalnego i sztu-
cznego. Pojecie monopolu naturalnego w literaturze ekonomicznej jest postrzegane
dwojako i w pewnym zakresie nawet odmiennie.

O przedsiebiorstwie mozemy powiedzie¢, ze jest monopolem naturalnym,
gdy prowadzi dziatalno$¢ gospodarczg w takich dziedzinach, w ktérych warunki
produkcji nie pomagajg w jej powaznym rozszerzeniu, ze wzgledu na rzadko$é
ktérego$ z czynnikéw produkcji - zwtaszcza surowcow, ktére majg charakter nie-
pomnazalny - a zapotrzebowanie na produkty wytwarzane przez nie jest duze. Dg-
zy ono zwykle do ustalenia wysokich cen réwnowazacych ograniczong podaz z
duzym popytem, ktére z requly przewyzszajg wielokrotnie koszty produkcji.

Przedsiebiorstwami tego typu sa przedsiebiorstwa wytwarzajace Sszampan,
perty naturalne itp. Dziatajg one w warunkach ograniczonej konkurencji po stronie
producentéw i sprzedawcdw i braku monopolizacji po stronie nabywcow. W przy-
padku za$ monopolu odbiorcéw, rodzag one konkurencje substytutow oraz urucha-
miajg dziatania na rzecz wykrycia nowych zasobdw tego czynnika.

Monopolem naturalnym nazywa sie takze takie przedsiebiorstwo, ktére cha-
rakteryzuje sie rosngcymi przyrostami produkcji, wywotanymi zwiekszeniem na-
ktadow przy nie zmienionej metodzie produkcji, niezaleznie od rozmiaréw tej
produkcji. Przykladem tego typu przedsiebiorstw sg z reguty duze przedsiebior-
stwa $wiadczace ustugi komunalne, takie jak na przyktad: dostawa wody, gazu,
energii elektrycznej.

Natomiast monopolem sztucznym jest przedsiebiorstwo, gdy w jego roli wy-
stepuje panstwo, ktére ma usankcjonowang prawnie wytacznos¢ produkcji i sprze-
dazy okreslonego towaru. Przedsiebiorstwa tego typu sg chronione przez panstwo
przed konkurencjg prywatng. Przedsiebiorstwa monopolu sztucznego nazywa sie
dlatego takze przedsiebiorstwami monopolu panstwowego. Przyktadem tego typu
monopolu sg monopole skarbowe (takie jak: spirytusowy, tytoniowy, solny, zapat-

czany), przysparzajgce panstwu znaczng czes$¢ dochodoéw budzetowych - oraz mo-
nopol walutowy.
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5.2.3.2.1.1. Popyt ipodaz na rynku konkurencji monopolistycznej

Popyt na produkty' przedsiebiorstwa monopolistycznego jest wypadkowg ksztat-
towania sie cen na nie oraz zmian cen produktdw innych przedsiebiorstw. Patrzac z
tego punktu widzenia mozemy mie¢ do czynienia z sytuacja badz to braku reakcji
na zmiane cen produktow przedsiebiorstwa przez inne przedsiebiorstwa konkuren-
cyjne, badz tez z sytuacjg zmiany cen przez przedsiebiorstwa konkurencyjne, w
odpowiedzi na zmiane cen przez przedsiebiorstwo.

Zaleznosci te sg opisywane przez uktad dwdch réznych krzywych popytu, kté-
re pokazujg reakcje przedsiebiorstw monopolistycznych na zmiane cen produktu
przez konkurencje (wykres 5.13). ! tak, jesli jedno z przedsiebiorstw monopoli-
stycznych, ktére moze sprzedawaé swojg produkcje ((20 po cenie (P\), obniza cene
tego produktu (do poziomu Pj), gdy inni nie zmieniajg swoich cen, rozszerza
swojg produkcje (do wielkosci (Z)- W sytuacji natomiast, gdy w $lad za obnize-
niem cen przez dane przedsiebiorstwo, ceny obnizg rowniez inne przedsiebiorstwa,
wowczas popyt na produkty tego przedsigbiorstwa sie zmniejszy, w poréwnaniu do
sytuacji, gdyby nie zareagowaly one na zmiane cen. Oznacza to, iz przedsiebior-
stwo w poréwnaniu do sytuacji wyjsciowej (Q\) bedzie mogto sprzedawac po niz-
szej cenie wiekszg ilos¢ produktéw (Qrj, ale w pordéwnaniu do sytuacji, kiedy
inne przedsiebiorstwa nie zareagowaty na zmiane ceny bedzie to wielko$¢ mniej-
sza. Rdznica miedzy obiema wielkosciami sprzedazy (Q? i Q2’) jest wielkosScia
sprzedazy utracong na rzecz innych przedsiebiorstw.

W sytuacji za$ wzrostu ceny na produkt danego przedsiebiorstwa i podniesie-
nia cen na ten sam rodzaj produktu przez przedsiebiorstwa konkurencyjne, wystgpi
spadek sprzedazy produktow przedsiebiorstwa. Jego wielkos¢ bedzie zaleze¢ od
spadku popytu na te produkty', spowodowanego oprocz wzrostu cen, réwniez przesu-
nieciem zakupéw czesci doty chczasowych konsumentéw na produkty konkurentéw.

Analizy konkurencji monopolistycznej dopuszczajg mozliwosci wpltywu na
ksztattowanie sie potozenia krzywych popytu. Mozliwe jest rozszerzenie zatoze-
nia, ze popyt na produkty przedsiebiorstwa jest wielkoScig danag, uksztattowang
przez optymalne wybory konsumentoéw, o zatozenie, ze wptywa¢ moga na to rowniez
takie dziatania, jak reklama oraz réznicowanie produktéw pod wzgledem jakosci.
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Wykres 5.13.

Konkurencja monopolistyczna - krzywe popytu

DD - krzywa popytu charakteryzujgca sie tym, ze zmianie ceny produktéw przedsiebiorstwa
nie towarzysza zmiany cen przedsiebiorstw konkurencyjnych

dd - krzywa popytu charakteryzujaca sie tym, ze zmianie ceny produktéw przedsiebiorstwa
towarzysza rowniez zmiany cen przedsiebiorstw konkurencyjnych

5.2.3.2.1.2. Réwnowaga przedsiebiorstwa w kréotkim okresie

Roéwnowaga przedsiebiorstwa oznacza taki uktad kombinacji: cena - wielko$é
produkcji, ktéra przy danych kosztach produkcji umozliwia maksymalizacje zysku.
Wptyw na jej osiagniecie ma wybor odpowiedniej jakosci produktu oraz promocja
sprzedazy przy pomocy reklamy. Stad tez istotnym zagadnieniem jest optymaliza-
cja wyboru.

Przedsigbiorstwo dgzgc do maksymalizacji zysku tak zmienia ceny, by produ-
kowac i sprzeda¢ wiecej niz konkurenci. Rozwigzanie takie badz sprzyja maksy-
malizacji zysku, badZ tez wywotuje okreslong reakcje ze strony konkurencji, ktéra
w konsekwencji powoduje ograniczenie dziatalnosci produkcyjnej przedsiebior-
stwa i kolejne jego reakcje dostosowawcze. Uksztaltowanie sie sytuacji, w ktorej
przedsiebiorstwo nie jest zainteresowane w dalszej zmianie ceny, oznacza osia-
gniecie przez nie rédwnowagi w krétkim okresie. Cena ta jest ceng réwnowagi.

Odpowiadajaca zas$ jej wielkos$¢ sprzedazy, zapewnia przedsiebiorstwu maksymal-
ny zysk.
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W graficznej interpretacji sytuacje rownowagi przedsiebiorstwa monopoli-
stycznego w krétkim okresie (wykres 5.14), wyznacza przeciecie sie krzywych
kosztu marginalnego (KM) i przychodu marginalnego (PMQ w punkcie Ce oraz
krzywych popytu D i decharakterystycznych dla roznych sytuacji rynkowych prze-
cinajagcych sie w punkcie Ae nazywanym punktem rownowagi. Wyznaczone
punkty wskazuja cene réwnowagi Peoraz odpow iadajaca jej wielko$é sprzedazy Oe.

Zysk przedsiebiorstwa monopolistycznego w punkcie réwnowagi moze by¢
dodatni, zerowy lub ujemny. Decyduje o tym potozenie krzywej kosztéw przeciet-
nych. W przypadku gdy koszt catkowity przecietny (KCP) znajduje sie ponizej
punktu réwnowagi, wéwczas przedsiebiorstwo osigga zysk dodatni, gdy powyzej
punktu réwnowagi, to przedsiebiorstwo osiaga zysk ujemny, gdy za$ jest réwny
wartosci punktu réwnowagi, to zysk przedsiebiorstwa jest réwny 0 (zero). W sytu-
acji zysku ujemnego przedsiebiorstwo moze kontynuowac produkcje tylko wtedy,
gdy koszt zmienny przecietny (KCP) danej produkcji Qe bedzie pozostawat nizszy
od ceny réwnowagi Pe.

Wykres 5.14.

Roéwnowaga przedsiebiorstwa monopolistycznego w krétkim okresie

KM - krzywa kosztéw marginalnych
PMe- krzywa przychodu marginalnego



148 EKONOMIA czes$¢ Il MIKROEKONOMIA

5.2.3.2.1.3. Rownowaga przedsiebiorstwa w dtugim okresie

Rownowaga przedsiebiorstwa monopolistycznego w diugim okresie jest
ksztattowana pod wpltywem zmiany rozmiardw' produkcji, dokonujacych sie na
drodze zmian wielkosci przedsiebiorstwa ijego aparatu produkcyjnego oraz zmia-
ny liczby przedsiebiorstw wytwarzajacych dang grupe produktéw.

Przedsiebiorstwo monopolistyczne osigga rownowage w dtugim okresie wow-
czas, gdy jego zyski oraz zyski przedsiebiorstw konkurencyjnych sa zerowe. Na
wykresie 5.15 punkt réwnowagi diugookresowej E jest wyznaczony miejscem
przeciecia krzywych popytu (DD, dd) oraz krzywej kosztéw catkowitych przeciet-
nych (KCP), przy czym krzywa popytu dd jest styczna do krzywej kosztu catko-
witego przecietnego (KCP), a krzywa popytu DD przecina krzywe dd i KCP, ale
nie jest styczna do nich. Punkt réwnowagi wskazuje réwniez, ze wielko$¢ sprzeda-
zy  jest realizowana przy cenie Pe. Oznacza to, ze zmiana ceny (podniesienie lub
zmniejszenie) przez przedsiebiorstwo, przy nie zmienieniu cen przez konkurentow,
przyniesie negatywny zysk przedsiebiorstwu. Tylko bowiem cena réwnowagi Pc i
wdelko$¢ produkcji Q( pozwalajg na osiggniecie zysku przez przedsiebiorstwo w
diugim okresie.

Wykres 5.15.

Roéwnowaga przedsiebiorstwa monopolistycznego w dtugim okresie
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5.2.3.2.2. Oligopol

Kolejnym rodzajem organizacji przedsiebiorstw monopolistycznych sg oligopole.
Oligopolem jest grupa kilku przedsiebiorstw - Swiadomie wspotzaleznych od sie-
bie w dziedzinie utargow, produkcji, inwestycji oraz reklamy - ktére zdobyly pa-
nowanie na rynku. Wytwarzane przez te przedsiebiorstwa produkty charakteryzujg
sie zroznicowaniem, a wiec cechami szczeg6lnymi, odr6zniajagcymi je od innych
produktdw wytwarzanych przez innych producentow (opakowaniem, formami
sprzedazy, reklamg). Dziataja one w warunkach doskonatej informacji o rynku
oraz wystepowania barier wejscia i wyjscia z niego. Majg mozliwos$¢ ksztattowa-
nia cen na swdj produkt, a podstawowym celem ich dziatalnosci jest maksymaliza-
cja zysku.

Sytuacja oligopolistyczna ma miejsce, gdy tylko kilka przedsiebiorstw zaopa-
truje caty rynek, a czes¢ sposréd nich ma duzy udziat w jego zaopatrzeniu, i gdy sa
one Swiadome sytuacji, w ktorej funkcjonujg. Oznacza to, iz kazde przedsiebior-
stwo oligopolistyczne musi by¢ Swiadome tego, ze jego decyzje gospodarcze mie¢
bedg wpltyw na sytuacje innych przedsiebiorstw oligopolistycznych i zazwyczaj
natychmiast wywotajg ich reakcje. Przedsiebiorstwa oligopolistyczne sg bowiem
powigzane silnymi wiezami wspotzaleznosci.

Szczegblnym przykladem organizacji przedsiebiorstw oligopolistycznych jest
duopol. Tworzy go grupa dwdch przedsiebiorstw, ktére zdobyly' panowanie na
rynku i podejmuja decyzje ze Swiadomoscig istniejacych miedzy nimi wspotzalez-
nosci. Dotycza one przede wszystkim procesu wyznaczania wielkosci produkcji
lub wyznaczania poziomu cen sprzedazy.

Organizacja oligopolistyczng jest takze Kkartel, ktory tw'orzy organizacja nie-
zaleznych producentéw zmierzajgcych do wykluczenia konkurencji miedzy sobg
przez wspolng regulacje udziatéw na rynku, poziomoéw produkcji i cen. Podstawg
jego funkcjonowania jest zmowa przedsiebiorstw w kwestii podniesienia cen i
zyskéw' ponad poziom wolnokonkurencyjny, co powoduje, ze zachowujg sie one
tak, jakby byty jednolitym monopolem. Zasadniczym celem kartelu jest organizo-
wanie wzajemnej konkurencji oraz podziat osiggnietych zyskéw monopolowych.
Jako takie sg one uznawane za skuteczna forme przedsiebiorstw oligopolistycznych.

Wspotczesnie obszarem ich zainteresowan stajg sie umowy 0 wzajemnej wy-
mianie informacji o produkcji i rynku, wspdlne analizy kosztow wytwarzania i
ksztattowania cen na rynku, a takze koordynacja planéw inwestycyjnych przedsie-
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biorstw. Przedsiebiorstwa stanowigce kartel wyznaczajg kazdemu z nich odpo-
wiednie kontyngenty produkcji iokreslajg ceny ich sprzedazy. Oznacza to, ze wiel-
kosé zysku przedsiebiorstwa jest zazwyczaj funkcjg przyznawanych kontyngentéw
produkcyjnych lub rynkowych.

Kartel nie jest jednak organizacja trwatg. Zawiera w sobie zarodki zdrady jed-
nych przedsiebiorstw, wzgledem drugich. Czesto zatem wewnatrz kartelu dochodzi
do ujawnienia sprzecznosci intereséw, co prowadzi do konfliktéw ijego rozpadu.

W wiekszosci krajow gospodarki rynkowej funkcjonowanie karteli jest praw-
nie zabronione. Minio to, w skiad karteli moga wchodzi¢ przedsiebiorstwa krajo-
we, zagraniczne, a niekiedy nawet instytucje rzgdowe poszczeg6lnych krajow (np.
OPEC - Organizacja Panstw Eksporterow Ropy Naftowej).

Analizy mikroekonomiczne funkcjonowania oligopolu prowadzi sie na pod-
stawie ich modeli, sposréd ktorych najczesciej odwotujg sie do modeli:
A. Cournota (1838), J. Bertranda (1883), F. Edgewortha (1925), E. Chamberlina
(1933), H. Stackelberga (1934) i P. Sweezy’ego (1939).

5.2.3.2.2.1. Duopol ijego modele

Funkcjonowanie organizacji przedsiebiorstw oligopolistycznych, jakim jest
duopol, ktoéra tworzy grupa dwdch przedsiebiorstw, ktore zdobyly panowanie na
rynku i podejmujg decyzje ze swiadomoscig istniejacych miedzy nimi wspétzalez-
nosci jest opisywany przez szereg modeli, wsrdd ktorych najbardziej znanymi sa;
model Cournota, model Edgewortha oraz model Chamberlina.

Model Cournota (wykres 5.16) opiera sie na zatozeniu jednorodnosci pro-
duktu wytwarzanego (lub sprzedawanego) przez przedsiebiorstwa duopolu oraz
przyjeciu, ze koszty produkcji obydwu producentéw sg takie same. Jego konstruk-
cja zaktada rowniez, ze kazdy z producentdw duopolu ustala optymalne rozmiary
produkcji, przyjmujac, ze wielko$¢ produkcji konkurenta pozostanie nie zmienio-
na, oraz ze jego dziatania nie wywotajg reakcji produkcji przedsiebiorstwa konku-
rencyjnego. Ponadto przyjmuje sie, ze koszty marginalne {KAP) wynoszg 0 (zero),
czyli pokrywaja sie z osig odcietych.

Stan réwnowagi dtugookresowej duopol osigga na drodze kolejnych dopaso-
wali. Punktem wyj$cia, w warunkach konkretnego popytu rynkowego DD, do osia-
gniecia stanu dtugookresowej réwnowagi jest sytuacja, w ktorej przedsiebiorstwo
monopolistyczne maksymalizuje zysk przy produkcji Q\, do ktorej nastepuje zréwnanie
sie kosztu marginalnego {KM = 0) z przychodem marginalnym (KM =PM =0), a
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ktora jest sprzedawana po cenie Pj. Sytuacja ta ulega zmianie z chwilg pojawienia
sie na rynku drugiego producenta, co uruchamia szereg reakcji dostosowawczych,
trwajgcych tak dtugo, az osiggniety zostanie taki podziat, w wyniku ktérego kazde
przedsiebiorstwo duopolu bedzie produkowac i sprzedawa¢ po cenie réwnowagi
doktadnie 1/3 wielkosci globalnego popytu rynkowego.

Wykres 5.16.
Duopol - model Cournota

DD - krzywa popytu
PM - krzywa przychodu marginalnego
E; Eg E2- punkty réwnowagi na rynku duopolu

Model Edgewortha - ktéry powstat na bazie krytyki modelu Cournota - zakta-
da, ze dla kazdego przedsiebiorstwa duopolistycznego cena jest zmienng decyzyj-
na, a produkcja wielko$cig wynikowa. Ponadto obok zatozenia, ze KM = 0, przyj-
muje sie takze zatozenia dodatkowe: ze zdolnosci producentéw sg ograniczone,
oraz ze réwnocze$nie maksymalna wielko$¢ produkcji kazdego z duopolistow jest
mniejsza od wielkosci popytu (sprzedazy), jaki wystapitby w przypadku ceny row-
nej O (zero). Takie zatozenia prowadza do odmiennego rozwigzania problemu
réwnowagi duopolu.
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Wykres 5.17.
Duopo! - model Edgewortha
Wielkos¢ produkcji Q2ax Q, Qlnax Wielkos¢ produkgji
przedsiebiorstwa Il przedsiebiorstwal

DiDj - krzywa popytu przedsiebiorstwa 1
D2D2- krzywa popytu przedsiebiorstwa Il

W uktadzie graficznym (wykres 5.17) przy zatozeniu, ze produkty sg jedno-
rodne, krzywe popytu sg dla kazdego przedsiebiorstwa takie same. W celu zmak-
symalizowania swego zysku, kazde z nich wyznacza odpowiednig cene sprzedazy,
zakladajac, ze cena wyznaczona przez konkurenta nie ulegnie zmianie. Z czasem
jednak kazdy z nich, w przekonaniu, ze konkurent nie zmieni ceny, sam podejmuje
decyzje o jej zmianie - obnizeniu, dazac do przyciagniecia czesci konsumentow
zwigzanych dotychczas z drugim producentem. Proces ten trwa do momentu o0sig-
gniecia przez cene poziomu dolnego (/0), a wiec takiego poziomu, przy ktérym
kazdy z producentow bedzie dostarczat takie ilosci produkcji, na ktére pozwalaja
mu jego zdolnosci produkcyjne. Oznacza to jednoczesnie, ze zaden z producentéw
nie jest w stanie ustali¢ ceny, ponizej ceny dolnej. Maksymalizacja zysku duopoli-
stow odbywaé sie moze roéwniez przez ustalanie ceny na produkt powyzej ceny
dolnej, przy podobnych ich zachowaniach, jak w przypadku obnizania ceny. Pro-
ces dopasowania cen w goére bedzie trwaé jednak tylko do momentu osiggniecia
przez nie poziomu gérnego (Pi). Poniewaz cena sprzedazy moze sie zmieniaé w
granicach wyznaczonych przez gorny poziom (ktéry stanowi cena monopolowa) i
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przez dolny poziom (kt6ry jest wyznaczony zdolnosciami produkcyjnymi), model
Edgewortha nie dostarcza jednoznacznego rozwigzania w postaci jednej ceny i
wielkosci rdwnowagi.

Trzecim modelem duopolu jest modei Chamberlina (wykres 5.18). Jego kon-
strukcja jest bardziej realistyczna od poprzednio oméwionych modeléw. Opiera si¢
on na zatozeniu, ze kazdy z duopolistow wycigga wnioski na podstawie nabytych
doSwiadczen ireaguje odpowiednio na zmiany decyzji konkurenta. Dochodzg oni -
w mysl zatozen tego modelu - do wniosku, ze przy identycznym produkcie oraz
identycznych kosztach produkcji i popycie na nie, najlepszym rozwigzaniem jest
réwny podziat zysku monopolowego.

Wykres 5.18.

Duopol - model Chamberlina

DD - krzywa popytu
PM - krzywa przychodu marginalnego
E - punkt na rynku duopolu

W ukfadzie graficznym - przy przyjeciu za dang krzywej popytu rynkowego
DD i odpowiadajacg jej krzywa przychodu marginalnego (PM) - réwnowaga na
rynku duopolu jest osiggana dla wielkosci produkcji Qc oraz poziomu ceny Pc.
Konsekwencjg tego jest osiggniecie przez kazdego z duopolistow takiego samego
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udziatu rynkowego, a sprzedajgc potowe produktéw na rynku osigga zysk, rowny
zyskowi drugiego przedsiebiorstwa.

Przedstawione charakterystyki najbardziej znanych modeli duopolu, wskazuja
na duze trudnos$ci analiz postepowania tego typu przedsiebiorstw na rynku. Spo-
wodowane jest to przede wszystkim réznymi zatozeniami wstepnymi co do formy i
sposobu postepowania konkurentow, ktére z kolei powoduja, iz otrzymujemy réz-
ne rozwigzania rynkowych sytuacji optymalnych.

5.2.3.2.2.2. Oligopol ijego modele

Analiza przedsiebiorstw w petni oligopolistycznych ujawnia jeszcze wieksze
komplikacje zaleznosci i zachowan konkurentéw na rynku. Opisywane sg one za
posrednictwem wielu modeli, sposréd ktoérych najczesciej prezentowanymi sa:
model zatamanej krzywej popytu (P. Sweezy’ego) oraz modele przywodztwa ce-
nowego.

Mode! otigopolu P. Sweezy’ego podejmuje wyjasnienie zjawiska na rzeczy-
wistym rynku otigopolistycznym, ktory charakteryzuje sytuacja ksztattowania sie
stabilnych, czyli stosunkow'0 sztywnych cen, utrzymujgca sie nawet przy zmianie
kosztéw produkcji. Pomocna w wyjasnieniu tego zjawiska jest kategoria zatamanej
krzywej popytu. Model ten jest uznawany jednak za niepeiny, przyjmujac bowiem
pewien poziom ceny (Po) i pewien poziom produkcji (<20) maksymalizujgcych
zysk, nie wyjasnia podstaw osiggniecia tej ceny. Teoria otigopolu wedtug koncep-
cji P. Sweezy”~go nie zostata takze zweryfikowana w praktyce. ldea zatamanej
krzywej popytu jest prawdziwa tylko w stosunku do produktéw zréznicowanych.

Punktem wyjscia analiz tego modelu jest zatozenie o wspédtzaleznosci miedzy
oligopolistami, wyrazajgce sie reakcja, ze jesli jedno z przedsiebiorstw oligopoli-
stycznych podnosi cene za swoje produkty, to pozostali nie podniosg swoich cen
(lub co najwyzej zwiekszg je w, mniejszym stopniu) w nadziei przyciggniecia do-
datkowych kupujacych; natomiast gdy jedno z przedsiebiorstw oligopolistycznych
obnizy cene, to wéwczas konkurenci takze obnizajg swoje ceny, chronigc sie przed
utratg klientéw. Konsekwencjg takich reakcji oligopolistdw jest utracenie ciggtosci
- czyli zatamanie sie - przez krzywag popytu przedsiebiorstwa, a w rezultacie takze
spowodowanie, ze krzywa przychodu marginalnego staje sie¢ rowniez nieciggla
(wykres 5.19).
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Wykres 5.19.
Oiigopol - model Sweezy’ego

DD - krzywa popytu na produkty przedsiebiorstwa w sytuacji, gdy wszystkie przedsiebior-
stwa podnoszg lub obnizajg ceny

dd - krzywa popytu na produkty przedsiebiorstwa w sytuacji, gdy przedsiebiorstwo zmie-
nia cene produktéw, a konkurenci nie zmieniajg swoich cen

PM| - krzywa przychodu marginalnego odpowiadajaca krzywej popytu DD

PM2 - krzywa przychodu marginalnego odpowiadajaca krzywej popytu dd

E - punkt zalamania krzywej popytu

Sytuacja zatamania sie krzywej popytu i wynikajace stad nieciggtosci krzywej
przychodu marginalnego sprawiajg, ze cena maksymalizujgca zysk przedsiebior-
stwa - pomimo zmiany kosztéw produkcji - pozostaje stata. Ma to miejsce w gra-
nicach nieciggtego odcinka krzywej przychodéw marginalnych {PM), kiedy przed-
siebiorstwo nie reaguje zmiana wielkosci produkcji lub zmiang ceny rownowagi na
wzrost kosztow7 marginalnych. Wiaze sie to z tym, iz krzywa kosztéw marginal-
nych przecina krzywa przychodu marginalnego w punktach jej nieciggtosci.

Istotg modelu przywddztwa cenowego jest zatozenie, ze jesli jedno z przed-
siebiorstw oligopolistycznych podnosi lub obniza cene sprzedazy, to pozostali
producenci czynia to samo. Najcze$ciej wyr6znia sie dwa rodzaje przywdédztwa
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cenowego, a w $lad za tym model przywodztwa cenowego przedsiebiorstwa domi-
nujacego oraz model przywddztwa przedsiebiorstwa o niskich kosztach.

Z przywddztwem cenowym przedsiebiorstwa dominujgcego na rynku mamy do
czynienia wéwczas, kiedy znaczacy udziat produkcji jednego przedsiebiorstwa w
calej gatezi pozwala mu kontrolowaé ceny. Ma to miejsce, gdy inne przedsigbior-
stwa sg stosunkowo mate i przejawia sie w tym, ze przedsiebiorstwo dominujace
ustala cene sprzedazy produktu, pozwalajac przedsiebiorstwom matym sprzedawaé
taka jego ilos¢, jaka sa one zdolne sprzeda¢, same za$ sprzedajg pozostaty ilos¢
produktu (wykres 5.20). Wynika to z tego, ze przedsiebiorstwa mate znajduja sie w
sytuacji przedsiebiorstw konkurencji doskonatej, co oznacza, ze popyt przedsie-
biorstwa dominujacego ujawnia sie jako réznica miedzy danym popytem rynko-
wym a sumg podazy przedsiebiorstw matych.

Wykres 5.20.

Przywdédztwo cenowe przedsiebiorstwa dominujacego

DD - krzywa popytu rynkowego

Sm - krzywa podazy przedsiebiorstw matych

PM - krzywa przychodu marginalnego

KM - krzywa kosztu marginalnego

Pjd - krzywa popytu przedsiebiorstwa dominujacego

Qc - globalna wielko$¢ sprzedazy

Qd - wielkos¢ sprzedazy przedsiebiorstwa dominujacego
Qm - wielko$¢ sprzedazy przedsiebiorstw gatezi produkcji
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Natomiast z przywddztwem cenowym przedsiebiorstwa o niskich kosztach
mamy do czynienia wtedy, gdy przedsiebiorstwo - zgodnie z koncepcjg modelowa
oiigopolu - o nizszych kosztach produkcji wyznacza cene rynkowg, a pozostate
przedsiebiorstwa oligopolistyczne sprzedajg swoje produkty po wyznaczonej przez
niego cenie rynkowej (wykres 5.21). Model ten dotyczy rynku produktéw jedno-
rodnych. W tej sytuacji zyskownos¢ tych przedsiebiorstw zalezy od réznicy mie-
dzy ich kosztami produkcji a kosztami przedsiebiorstwa wyznaczajgcego cene.
Oligopol funkcjonujacy na bazie przywodztwa cenowego przedsiebiorstwa o ni-
skich kosztach produkcji, ogranicza mozliwosci wejscia nowych przedsiebiorstw
do danej gafezi.

Wykres 5.21.

Przywodztwo cenowe przedsiebiorstwa o niskich kosztach

dd - krzywa popytu przedsiebiorstw

PM - krzywa przychodu marginalnego

KM - krzywa kosztéw marginalnych produkcji przedsiebiorstwa
(KM, - pierwszego, KM2- drugiego)
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5.23.23. Monopol peiny

W $lad za wczedniej przedstawiong sytuacja monopolu petnego, na rynku
mozna wyrdzni¢ przedsiebiorstwo majgce charakter monopolu petnego (absolu-
tnego, czystego). Bedzie nim to przedsiebiorstwo, ktére jako jedyne wytwarza
produkt lub ustuge nie posiadajgce bliskich substytutow. W jego dziatalnosci jest
widoczna duza dowolnos¢ w ksztattowaniu cen na swoj produkt.

Sytuacja monopolu petnego na rynku, mimo ze jest skrajna i w praktyce trudna
do urzeczywistnienia - moze wystagpi¢ w gospodarce rynkowej. Jej zaistnienie
opiera sie na zatozeniu, ze petny monopolista: jest jedynym sprzedajgcym, a ku-
pujacych jest wielu; wytwarza produkty jednorodne lub zréznicowane, ktore jed-
nak nie majg bliskich substytutéw; posiada doskonatg informacje o rynku; nie do-
puszcza mozliwosci wejscia do dziatalnosci opanowanej przez siebie, na co mu
pozwalajg uwarunkowania techniczne, ekonomiczne oraz administracyjno-prawne.

Przedsiebiorstwo monopolu petnego poszukuje takich wielkosci produkcji lub
cen sprzedazy, ktore przy danych kosztach maksymalizujgjego zysk. Charaktery-
stycznym zachowaniem dla pelnego monopolisty jest stosowanie dyskryminacji
cenowej, polegajacej na dawaniu réznych cen tym samym produktom na réznych
rynkach.

W rzeczywistosci gospodarczej monopol petny wystepuje najczesciej w posta-
ci przedsiebiorstw publicznych, takich jak: przedsiebiorstwa komunikacji miej-
skiej, przedsiebiorstwa oczyszczania miasta, gazownie, elektrownie. Charaktery-
zujg sie one tym, ze w ich funkcjonowanie ingerujg - dazac do ustalenia taryf lub

optat za ustugi - instytucje (rzadowe i samorzadowe), w imie dbatosci o interes
spoteczny.

5.23.23.1. Popyt ipodaz przedsiebiorstw monopolu petnego

Popyt monopolisty peinego - to jest jedynego producenta lub jedynego sprze-
dawcy na rynku - jest jednym z elementdw optymalizacji jego dziatalnosci, spro-
wadzajacej sie do rGwnowazenia go popytem rynkowym. W graficznej prezentacji
jego istoty (wykres 5.22), kt6rgjest krzywa popytu na produkty tego przedsiebior-
stwa (majaca nachylenie negatywne, ajej elastycznosci sg zawarte miedzy 0 a -ad),
uwidacznia sie to jej natozeniem na krzywa popytu rynkowego. Oznacza to jedno-
czesnie, ze zwiekszenie rozmiar6w sprzedazy wymaga zmniejszenia ceny, realiza-
cja za$ mniejszej sprzedazy wigze sie z podwyzszeniem ceny. Konsekwencjg tego
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jest, ze przychdd przecietny jest réwny cenie (PP = P), ale nie jest réwny przy-
chodowi marginalnemu (PAP). Oznacza to réwniez, ze monopol pelny nie bedzie
dostarczat na rynek swoich produktow, jesli przychdd marginalny spadnie ponizej
zera, a w Siad za tymi zacznie spadac¢ réwniez przychod catkowity.

Wykres 5.22.

Cena i przychody monopolu petnego

Jesli przedsiebiorstwo monopolu petnego bedzie sprzedawac¢ kazda jednostke
swego produktu po tej samej, danej cenie, to woéwczas jest ono monopolem niedy-
skryminujgcym. Jesli natomiast przedsiebiorstwo bedzie sprzedawaé rézne jed-
nostki tego samego produktu po réznych cenach, to wowczas bedziemy mie¢ do
czynienia z dyskryminacjg monopolistyczng ze strony tego przedsiebiorstwa.
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5.2.3.2.3.2. Krotkookresowa réwnowaga monopolu petnego

Maksymalizujac swoj zysk monopol musi uwzglednia¢ takze zmiany kosztow
produkcji, o ktdrych wielkosci stanowig ceny czynnikéw produkcji kupowanych
na rynku doskonale konkurencyjnym. Monopol, biorac pod uwage koszty produk-
cji oraz ksztattowanie sie przychodow, poszukuje optymalnej kombinacji miedzy
ceng a wielkoscig swojej produkcji, ktdra pozwolitaby na maksymalizowanie zy-
sku w krotkim okresie. Dazac do osiagniecia tego celu monopolista moze podnosic¢
cene lub wielko$¢ produkcji - faktycznie jednak swoboda jego wyboru zostanie
ograniczona do jednego z tych czynnikéw - tak. aby roznica miedzy przychodem
catkowitym ze sprzedazy (PC) a kosztem catkowitym (KC) byfa jak najwieksza
(wykres 5.23).

Wykres 5.23.

Przychod catkowity i koszt catkowity monopolu

KC - krzywa kosztu catkowitego
PC - krzywa przychodu catkowitego

Nie jest to jednak jedyne rozwigzanie. Wielko$¢ produkcji maksymalizujaca
zysk mozemy réwniez wyznaczy¢ odwotujac sie do wielkosci marginalnych -
przychodu marginalnego (PM) i kosztu marginalnego (KM). Jest nig ta wielkosc,
dla ktérej przychdd marginalny zréwnuje sie z kosztem marginalnym (PM = KM).

Reasumujgc mozemy stwierdzi¢, ze warunkiem koniecznym monopolu petnego
jest rownos¢ przychodu marginalnego z kosztem marginalnym, a warunkiem wy-
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starczajagcym jest to, aby koszt marginalny byt rosnacy lub malejacy, ale w tempie
wolniejszym niz wzrost lub spadek przychodu marginalnego.

Istotng sprawg dla funkcjonowania monopolu pelnego jest wyznaczenie jego
punktu réwnowagi w krdtkim okresie oraz ceny monopolowej. Punkt rdwnowagi
jest to punkt, w ktérym poziom ustalonej przez monopol ceny maksymalnej, za-
pewni sprzedaz wszystkich wytworzonych produktéw maksymalizujacych zysk
monopolu. Ta najwyzsza cena, to cena monopolowa. Wyznaczajg punkt przecie-
cia sie krzywej popytu z wielkos$cig produkcji maksymalizujgcej zysk monopolu
(wykres 5.24).

Wykres 5.24.

Przychod marginalny i koszt marginalny monopolu

Przychdd marginalny - PM
Koszt marginalny - KM

R
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KM - krzywa kosztu marginalnego
PM - krzywa przychodu marginalnego

Monopol w punkcie rownowagi krétkookresowej moze osiagnaé¢ zysk - odpo-
wiadajacy réznicy miedzy przychodem catkowitym i kosztem catkowitym (PC - KC)
- dodatni, zerowy, a nawet ujemny. Zysk jest dodatni, kiedy przychéd catkowity
jest wiekszy od kosztu catkowitego. Ujemny za$ jest wtedy, gdy koszt catkowity'
jest wiekszy od przychodu catkowitego. Je$li strata bedzie mniejsza od kosztu
statego catkowitego, czyli, ze cena monopolowa powinna byé wieksza lub co naj-
mniej réwna kosztowi zmiennemu przecietnemu, to monopol jeszcze moze konty-
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nuowa¢ wytwarzanie, mimo ze produkcja nie pokrywa catosci kosztow statych
monopolu. Jesli natomiast cena bedzie mniejsza od kosztu zmiennego przecietne-
go, to przedsiehiorstwo powinno zaprzesta¢ produkcji. Zaleznosci te pokazuja, ze
przedsiebiorstwo ma na rynku pozycje monopolu petnego, nie sg jednak gwaran-
tem osiggniecia przez niego zysku dodatniego. Moze on sie okaza¢ takze nieren-
towny i przynosi¢ straty (wykres 5.25).

Wykres 5.25.

Cena monopolowa

Koszty - K

E - punkt réwnowagi monopolu

KM - krzywa kosztow marginalnych

PM - krzywa przychoddw marginalnych

DD - krzywa popytu monopolu

Qe - wielkos$¢ produkcji maksymalizujaca zysk

5.2.3.2.3.3. Monopol peiny a dyskryminacja cenowa

Jesli przedsiebiorstwo monopolu petnego stosuje rézne ceny tego samego pro-
duktu dla réznych odbiorcow w tym samym miejscu i w tym samym czasie, to
mamy do czynienia ze zjawiskiem dyskryminacji cenowej.

Stosowanie dyskryminacji cenowej wigze sie ze spetnieniem dwoéch warun-
kow. Pierwszy sprowadza sie do tego, ze przedsiebiorstwo monopolu petnego musi
mie¢ mozliwo$¢ dzielenia rynkéw, a popyty kupujacych na réznych rynkach musza
posiada¢ rozne elastycznosci cenowe. Drugi za$ do posiadania przez monopol
mozliwosci zapobiegania praktykom odsprzedawania produktu przez kupujacych
po nizszej cenie tym, ktérzy kupuja go po znacznie wyzszej cenie. Spetnienie tych
warunkow pozwala monopolowi na osiggniecie wiekszego zysku catkowitego ze
sprzedazy produktu.
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Wykres 5.26.
Zysk i strata monopolu

PC - przychod catkowity: DFACCA
KC - koszt catkowity: DABQ e

PC - przychéd catkowity: DPJ3C2 e
KC - koszt catkowity: DACQ e

Pm - cena monopolowa

Qe - wielkos$¢ produkcji maksymalizujacej zysk
KM - krzywa kosztu marginalnego

DD - krzywa popytu monopolu

PM - krzywa przychodéw marginalnych

KCP - krzywa kosztu catkowitego przecietnego
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Maksymalizacja zysku przez monopol petny zalezy od zréwnania sie przycho-
du marginalnego z kosztem marginalnym. Przedsiebiorstwo monopolu petnego,
stosujgcego dyskryminacje cenowg, dazy do tego, by na wszystkich rynkach, na
jakich jest sprzedawany produkt, przychéd marginalny sie zréwnat z kosztami
marginalnymi. Oznacza to réwniez, ze bedzie on dazyt do sprzedazy tego samego
produktu po cenie wyzszej na rynku, na ktorym popyt jest stosunkowo sztywny
oraz po cenie nizszej na rynku o popycie bardziej elastycznym.

5.2.3,2.4, Monopsony

W rzeczywistosci gospodarczej spotykamy sie rowniez z przedsiebiorstwami
monopsonowymi, to jest takimi, ktére sg jedynym lub gtéwnym odbiorcg débr i
ustug wytwarzanych przez wielu producentéw. Oznacza to, ze z przedsiebior-
stwami monopsonowymi bedziemy mie¢ do czynienia tylko wtedy, kiedy na rynku
bedzie sie znajdowat jeden lub dominowat gtéwny nabywca, a niezorganizowa-
nych sprzedawcow bedzie wielu. Rola monopolistyczna tego typu przedsiebiorstw
ujawnia sie w narzucaniu producentom swoich warunkéw zakupu. Przedsiebior-
stwo tego typu moze zatem wyznaczaé cene nabycia kupowanych przez siebie débr
i ustug na poziomie najkorzystniejszym dla siebie.

Poniewaz kazde przedsiebiorstwo jest jednoczesnie sprzedawca wiasnych wy-
robéw (doébr lub ustug) i nabywca czynnikéw wytwérczych, w praktyce gospodar-
czej moga zaistnie¢ sytuacje, w ktdrych monopolista w produkcji i zbycie jest jed-
noczesnie jedynym lub gtdwnym nabywcg surowca lub pétfabrykatu do realizowa-
nej przez siebie produkcji. Woéwczas osigga on zysk zaréwno w transakcjach z
odbiorcami swoich wyrobow' ksztattujagc korzystne dla siebie ceny, jak i w transak-
cjach z dostawcami surowcow i potfabrykatow. Przedsiebiorstwami monopsono-
wymi tego typu sg np. przedsiebiorstwa tytoniowe (bedace gtéwnym odbiorca lisci
tytoniu) czy przedsiebiorstwa petrochemiczne (jako odbiorcy ropy naftowej do
przerobu).

Monopsonista stajg sie takze przedsiebiorstwa, ktore ze wzgledu na lokalizacje
opanowaty jaki$ rynek zakupu.

Sytuacjg niekiedy spotykang jest zespolenie monopolu w produkcji i zbycie z
monopolem w nabyciu swoich wiasnych wyrobdw, czyli monopsonem. Jest to
sytuacja typu oligopolistycznego, ktéra sie okresla jako monopol bilateralny.
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STRESZCZENIE

Producenci ibedgce ich reprezentantami przedsiebiorstwa - jako podstawowe podmioty
gospodarcze - w podejmowanych przez siebie procesach gospodarowania wystepujg w
podwajnej roii. Pierwszg jest rola producenta, drugg za$ rola sprzedawcy wytworzonych
przez siebie dobr i ustug. Kazda z tych rél znajduje wsparcie w formutach odpowiednich
teorii ekonomicznych. Mozliwosci i zakres decyzyjny producentow w petnionych przez
siebie rolach, wyjasniaja przede wszystkim teoria produkcji oraz teoria funkcjonowania
przedsiebiorstwa.

Teoria produkcji jest teorig ekonomiczng, zajmujaca sie gtéwnie rzeczowg strong pro-
cesoOw wytworczych. Zajmuje sie ona analizg wyznacznikéw zmian wielkosci produkcji
oraz zwigzkéw miedzy nakladami a rozmiarami wytworzonego produktu. Obejmuje ona,
obok celéw, zadan i funkcji tego procesu, takze zachowania przedsiebiorstwa w toku reali-
zacji produkcji oraz jego reakcje na zachowania konkurencyjne innych przedsigbiorstw.

Produkcja to dziatalno$¢ roztozona w czasie, polegajaca na przetwarzaniu czynnikow
produkcji (podstawowych i wspotczesnych) na dobra (wyroby) i ustugi potrzebne do spozy-
cia i inwestycji. Mierzy sie ja wielkoScig produktu (wyrazonego w jednostkach o statej
jakos$ci) na jednostke czasu. Natomiast zuzycie czynnikéw produkcji w okreslonych ilo-
$ciach i w danym czasie zaangazowanych w procesie produkcji, nazywa sie naktadami.
Zatem wielko$¢ produkcji jest funkcjg ilosci naktaddéw oraz zalezy od technologii, i przed-
siebiorczosci. Gtdwna kategorig teorii produkcji jest funkcja produkcji. Jej wielko$¢ wynika
z ilosci naktadéw czynnikow produkcji. Jest ona funkcjg wielu zmiennych. Definiuje sie ig
jako stosunek miedzy wielkoscig produkcji danego wyrobu (0 a potrzebnymi do jego wy-
tworzenia naktadami czynnikéw produkcji (L, K Z), ktére mogg by¢ stosowane w wielu
proporcjach.

W toku produkcji przedsiebiorstwa sg zmuszone do podejmowania i rozwigzywania
wielu problemoéw decyzyjnych, zwigzanych z efektywnym zastosowaniem czynnikéw pro-
dukcji. Odwotujac sie do kryterium czasu mozemy je podzieli¢ na krotkookresowe, diugo-
okresowe ibardzo dtugookresowe.

Wazng czescig sktadowa mikroekonomii jest teoria funkcjonowania przedsighiorstwa.
W istocie jest ona teorig zachowan producenta, traktowanego jako podmiot gospodarczy.
Zaznaczy¢ przy tym trzeba, ze producent (utozsamiany z przedsiebiorstwem) w gospodarce
rynkowej wystepuje w podwojnej roli. Z jednej strony jako nabywca, ktéry w celu wytwa-
rzania débr musi sie zaopatrywaé na rynku w niezbedne czynniki produkcji (surowce, ma-
szyny, site robocza, ziemie, kapitat finansowy itp.), z drugiej strony jednoczesnie jako
sprzedajacy (oferent) wytworzone przez siebie produkty i ustugi. Najog6lniej okreslajac
obejmuje ona problematyke organizacji przedsiebiorstw, kosztéw oraz konkurenciji.

Pierwszoplanowym elementem teorii przedsiebiorstwa jest samo przedsigbhiorstwo, ro-
zumiane jako organizacja pod jednym zarzadem, wyodrebniona ekonomicznie i prawnie,
ktdrej celem jest dziatalno$é przynoszaca zyski w wyniku sprzedazy wiasnych produktéw i
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ustug. W rzeczywistosci gospodarczej mamy do czynienia z wieloma formami i rodzajami
przedsiebiorstw, ktdre dajg sie pogrupowaé wedtug formy wiasnosci, pozycji rynkowej,
wielkosci oraz charakteru prowadzonej dziatalnosci.

Waznym elementem teorii funkcjonowania przedsiebiorstwa sg koszty produkcji. Sta-
nowig bowiem one istotny sktadnik optymalizacji decyzji podejmowanych przez producen-
ta. Kwestie te znajdujg sie w obrebie zainteresowan teorii kosztéw. Zrozumienie tej pro-
blematyki wymaga petniejszego rozpoznania samego pojecia kosztow i jego rodzajow.
Koszt - jako kategoria ekonomiczna - wyraza celowe i uzasadnione wydatki poniesione w
okreslonym czasie na optacenie niezbednych elementéw procesu gospodarczego, przyczy-
niajace sie do uzyskania przychodu. Jest on rowniez réwnowartos$cig zuzycia czesci majatku
produkcyjnego i wartosci ustug oraz wynagrodzen za prace.

Koszty w realizacji proceséw racjonalnego gospodarowania petnia dwojaka role. Sg
one z jednej strony samoistnym problemem decyzyjnym lub umozliwiajg sformutowanie
okreslonego problemu decyzyjnego, z drugiej za$ sag jednocze$nie informacja pozwalajaca
kontrolowac¢ realizowane dziatania. Sg wiec one kategorig stanowigcg zawsze punkt wyjscia
w mysleniu ekonomicznym wszystkich podmiotéw gospodarczych, poczynajac od poje-
dynczego konsumenta, przez gospodarstwo domowe, przedsiebiorstwo, az po calg gospo-
darke narodowa. Koszty sg takze waznym kryterium i miernikiem oceny efektywnosci kaz-
dego podmiotu gospodarczego.

W najogdlniejszym ujeciu koszty mozna podzieli¢ na: koszty spoteczne oraz koszty
wiasne funkcjonowania podmiotu gospodarczego. Dla przedsiebiorstwa najbardziej istot-
nymi sg koszty wilasne, wyrazajagce w jednostkach pienieznych celowe zuzycie réznych
czynnikéw produkcji, zwigzane z normalng dziatalno$cig przedsiebiorstwa. Z pojeciem
kosztu sg Scisle zwigzane dwie inne kategorie ekonomiczne: wydatek i nakfad.

Koszty funkcjonowania przedsiebiorstwa stanowi suma poniesionych przez przedsie-
biorstwo wydatkéw wyrazonych w pienigdzu, ktére sg niezbedne dla prowadzenia podsta-
wowej dziatalnosci i uzyskiwania przez przedsiebiorstwo przychodéw. Sg nimi: wydatki na
wykorzystywane w procesie wytwdrczym czynniki produkcji, ktére sie okresla jako koszty
produkcji; wydatki zwigzane z regulacjg zacigganych zobowigzan przez przedsigbiorstwa,
okre$lane jako koszty procentow od kredytdw; koszty skiadek ubezpieczeniowych. Naj-
istotniejsze dla przedsiebiorstwa sg koszty wykorzystywanych w procesie wytwdrczym
czynnikow produkcji. W rzeczywistosci gospodarczej najczesciej sie dokonuje ich podziatu
na: catkowite i alternatywne; krétkiego i dtugiego okresu; catkowite, przecietne i kraricowe.

Waznym elementem teorii przedsiebiorstwa jest teoria konkurencji - jako teoria funk-
cjonowania rynku ksztattujgcego rzeczywiste zachowania podmiotéw gospodarczych. Wy-
nika to z faktu, ze funkcjonowanie przedsiebiorstwa jako uczestnika rynku jest zdetermino-
wane nie tylko dziataniem dwoch podstawowych mechanizméw rynkowych, ale rowniez
mechanizmami konkurencji, ktére ujawnia¢ sie¢ moga w postaci doskonatej oraz w postaci
niedoskonatej, to znaczy modyfikujagcej - przez rézny stopien monopolizacji rynku - swo-
bode gry rynkowej. Oba te zjawiska (konkurencja i monopolizacja) w istotny sposéb wpty-
wajg na zachowania przedsiebiorstw w szeroko rozumianych procesach gospodarowania.
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Ze wzgledu na przedmiot konkurencji - a konkretyzujac - ze wzgledu na rodzaj $rod-
kow wykorzystywanych w walce konkurencyjnej, wyrdznié trzeba przedsiebiorstwa stosuja-
ce tylko konkurencje cenowg oraz przedsiebiorstwa odwotujgce sie takze do konkurencji
niecenowe;.

Ze wzgledu za$ na charakter konkurencji oraz charakter rynku, w praktyce mozna wy-
rozni¢ przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjne i przedsiebiorstwa niedoskonatej (ogra-
niczonej) konkurencyjnosci. Przedsiebiorstwa te, bez wzgledu na rodzaj, daza do realizacji
swego zasadniczego celu pojedynczo lub tgczg sie w réznego typu organizacje.

W warunkach konkurencji doskonatej - czyli w sytuacji rynkowej charakteryzujgcej sie
jednorodnoscig produktow, petng mobilnoscig czynnikéw produkcji, duzg liczbg sprzedaja-
cych i kupujacych oraz doskonaty informacja o rynku - funkcjonowanie przedsiebiorstwa
jest podporzadkowane jej regutom gry. Oznacza to, ze przedsiebiorstwo (w znaczeniu po-
jedynczego podmiotu gospodarczego): przyjmuje cene jako wielko$¢ dang i dla osiggniecia
zaktadanego celu moze jedynie zmieni¢ wielko$¢ produkcji; jest podmiotem akceptujgcym
cene rynkowa; nie ma wplywu na cene rynkowg produktu z tytutu zmiany wielkos$ci pro-
dukcji lub rozmiaréw zakupu przez siebie.

Popyt na produkty przedsiebiorstwa dziatajagcego w warunkach konkurencji doskonatej
oraz ich podaz przez to przedsiebiorstwo jest wynikiem dziatania swobodnego ksztattowania
mechanizméw rynkowych. Przedsiebiorstwa doskonale konkurencyjne - majac na uwadze
zasadniczy cel swojej dziatalnosci - w krotkim okresie podejmuja wybor takiego poziomu
produkcji, ktory bedzie maksymalizowat ich zysk, czyli r6znice miedzy przychodem catko-
witym a kosztem catkowitym z tytutu podjetej dziatalno$ci produkcyjnej przedsiebiorstwa.

PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Teoria produkcji, produkcja, czynniki produkcji, klasyfikacja czynnikéw produkcji
(klasyczne i wspobtczesne; state i zmienne; odnawialne i nieodnawialne), funkcja produkciji,
krzywe réwnego produktu, prawo malejgcych przychodéw krancowych, teoria funkcjono-
wania przedsiebiorstwa, organizacja przedsiebiorstw, konkurencja, koszty, formy i rodzaje
przedsiebiorstw (wedtug: formy wiasnosci, pozycji rynkowej, wielkosci oraz charakteru
prowadzonej dziatalnosci), spotka (rodzaje), teoria konkurencji, konkurencja ijej rodzaje,
monopol, oligopol, monopol petny, monopson.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1 Omoéw teorie produkciji.

2. Okresl istote produkcji jako kategorii mikroekonomicznej.

3. Okresl istote czynnikéw produkcji oraz dokonaj ich klasyfikacji (klasyczne i wspét-
czesne; state i zmienne; odnawialne i nieodnawialne).

4. Okresl istote funkcji produkciji.

5. Omow istote krzywych réwnego produktu.
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6. Omoéw prawo malejacych przychodéw krancowych.

7. Omow teorie funkcjonowania przedsiebiorstwa.

8. Scharakteryzuj organizacje przedsiebiorstw, ze wzgledu na ich formy i rodzaje
(wedtug: formy wiasnosci, pozycji rynkowej, wielkosci oraz charakteru prowadzonej dzia-
falnosci).

9. Omow teorie kosztow.

10. Omow teorie konkurenciji.

11. Omow pojecie i rodzaje konkurencji.

12. Scharakteryzuj przedsiebiorstwa konkurencji doskonatej i niedoskonatej (monopol,
oligopoi, duopol, monopol petny i monopson).
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6. RYNKI CZYNNIKOW PRODUKCII

Dla rynku, obok zagadnien zwigzanych z wyznaczaniem cen i ilosci produktow
konsumpcyjnych na rynku (doskonale i niedoskonale konkurencyjnym), istotne - i
réwnie wazne - sg zagadnienia zwigzane z ustalaniem cen na czynniki produkcji
oraz wielkosci popytu na te czynniki i wielko$ci ich podazy. Czynniki bowiem
produkcji, podobnie jak dobra, sg przedmiotem transakcji. Transakcje dobr odby-
wajg sie na rynku dobr, transakcje za$ czynnikéw produkcji - na rynku czynnikow
produkcji, przy czym oba rynki funkcjonujg na podobnych zasadach, sposrod kté-
rych wiodaca jest zasada optymalizaciji.

Kwestie dotyczace tej problematyki sg przedmiotem zainteresowarn teorii usta-
lania cen czynnikéw, zwanej takze teorig podziatu. Ekonomia wyr6zniajac dwa
aspekty podziatu: miedzy poszczegolne jednostki (gospodarstwa domowe) oraz
miedzy ro6zne czynniki produkcji (renta dla ziemi, ptace dla pracy i zyski dla kapi-
tatu), podporzadkowuje go popytowi i podazy. Oznacza to, ze te kwestie sg takze
czescig sktadowa ogolnej teorii cen.

Przedstawienie istoty problemu rynkéw czynnikéw produkcji wymaga okre-
$lenia: relacji miedzy zasobami gospodarczymi a czynnikami produkcji; istoty ryn-
ku czynnikéw produkcji ijego roli w gospodarce rynkowej; ksztattowania sie cen
na czynniki produkcji pod wptywem podazy i popytu. Sato wiec problemy, ktére
w pewnym zakresie zostalty podjete w dotychczas przedstawionych wyktadach,
zwthaszcza za$ w odniesieniu do ogdlnych rozwazan dotyczacych istoty rynku, kon-
kurencji oraz funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku.

6.1. ZASOBY GOSPODARCZE A CZYNNIKI PRODUKCIJI

W celu zaspokojenia swoich potrzeb na dobra (tak konsumpcyjne, jak i pro-
dukcyjne) cztowiek przeksztatca na nie, w procesie produkcyjnym, dostepne mu
zasoby. Z ekonomicznego punktu widzenia wyrdzniamy trzy podstawowe grupy
zasobow:

- zasoby ludzkie (ludzie wraz z ich umiejetnosciami i doswiadczeniem);

- zasoby naturalne (dobra dane przez nature, nie wytworzone przez cztowieka);

- zasoby kapitatowe (kapitat rzeczowy i finansowy).

Zasoby te nie sgjednak w prostym przetozeniu czynnikami produkcji. Najcze-
Sciej spotykane ich okre$lenie, ze sg to dobra stuzgce do produkcji (wytwarzania)
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innych i r6znorodnych dobr, wskazujg na stuzebng role zasobéw. Czynnikami pro-
dukcji wiec, sg ustugi tych zasobow. Najczesciej spoty kanym ujeciem wyrdznienia
czynnikow produkcji jest ich klasyczny podziat na trzy odrebne - ze wzgledu na
wiasciwosci ekonomiczne - grupy: prace, kapitat i ziemie. Réznig sie one przede
wszystkim zrodtami ich podazy. Zasoby ziemi i zasoby pracy nie powstajg w pro-
cesie gospodarowania, natomiast zasoby kapitalu maja swoje Zrédto zarbwmo w
nakfadzie, jak i w wyniku produkcyjnym. Oznacza to, ze ustugi Swiadczone przez
zasoby, czyli czynniki produkcji, bedg ujawnia¢ rozny charakter, i tak, kupujac
prace, kupuje sie ustuge sity roboczej, a nie samych ludzi. Podobnie rzecz sie ma z
innymi czynnikami produkcji.

Dazac do okre$lenia ceny tych czynnikéw produkcji, trzeba mie¢ na uwadze
fakt, ze jest to cena ustugi, ktérg one Swiadcza. Poniewaz kazdy czynnik produkcji
charakteryzuja inne cechy, réznajest tez ich cena. W praktyce sg réwniez zrézni-
cowane ceny poszczegolnych rodzajow danego czynnika produkcji. Zréznicowanie
cer. czynnikow produkcji ma charakter dynamiczny lub rownowagowy. Oba te
rodzaje sg Scisle ze sobg powigzane. Dynamiczne zrdznicowanie ma miejsce wow-
czas, gdy niektdre roznice w cenach odzwierciedlajg czasowy stan nierbwnowagi i
charakteryzujg sie samolikwidacjg, co jest powodowane przede wszystkim wzro-
stem jednych gatezi przemystowych, a zmniejszeniem sie innych. Roznice te
ujawniajac sie wywotujg jednoczesnie procesy prowadzace do zmiany rozmiesz-
czenia czynnikéw i eliminacji zréznicowan. Natomiast rownowagowe zrdznico-
wanie wystepuje w sytuacji, gdy zrdéznicowanie cen pewnych czynnikdw utrzy-
muje sie bez generowania sit, ktore je eliminujg. Rdznice te sg powigzane z rézni-
cami w samych czynnikach ze wzgledow jakosciowych (rozne kwalifikacje, rézna
urodzajno$¢ gruntéw) i niepienieznymi korzysciami.

Ceny czynnikdw produkcji, podobnie jak ceny towarow konsumpcyjnych sa
wyznaczane przez sity popytu i podazy. Poniewaz jednak czynniki produkcji sg
specyficznym towarem, bowiem kupuje sie je nie dla nich samych, lecz dla prze-
ksztatcenia ich w nakfady dajace nowy produkt, ktéry przynosi zysk, popyt na nie
zalezy od istnienia popytu na dobra, ktére sg z niego wytwarzane, lub ktére ten
czynnik pozwala produkowa¢. Oznacza to jednocze$nie, ze popyt na czynniki pro-
dukcji jest pochodny popytowi na dobra finalne. W $lad za tym, trzeba zauwazyg,
ze popyt (catkowity) na dany czynnik jest sumg popytéw na niego we wszystkich
dziedzinach produkcji, w ktdrych jest uzywany.
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6.2. POPYT | PODAZ NA RYNKU CZYNNIKOW PRODUKCJI

Rynek czynnikow produkcji jest obszarem Scierania sie popytu na nie i podazy.
Kazda za$ ze stron tego rynku jest ksztattowana pod wptywem innych przestanek.

6.2.1. Popyt na rynku czynnikdw produkcji

Popyt na czynniki produkcji jest wynikiem decyzji producentéw kupujacych w
zaleznosci od potrzeb odpowiednie iiosci i rodzaje ustug czynnikéw produkcji, jak
prace, kapitat, ziemie itp.

Decyzje te sg podyktowane dazeniem do maksymalizacji zysku i uwzgledniajg
przynajmniej dwa elementy:

®ksztattowanie sie kosztdw produkcji zwigzanych z wykorzystywaniem czyn-
nikéw w ramach danej technologii produkcji;

®przychody ze sprzedazy wytworzonych produktow, ktére (przychody) zaleza
od wielkosci produkcji oraz cen rynkowych.

Mozna powiedzieé, ze decyzje producentdéw, dotyczace zakupow czynnikow
produkcji sg spowodowane ich dazeniem do maksymalizacji zysku, kt6ra sie osig-
ga najtrafniejszymi kombinacjami czynnikow wytwoérczych (minimalizacji kosz-
tow na jednostke produkcji) oraz najwiasciwszym dostosowaniem podazy do
efektywnego popytu na rynku.

Popyt na czynniki produkcji w spos6b oczywisty jest uzalezniony od popytu na
produkty, do wytworzenia ktérych czynniki te sa uzywane.

Do rozpatrzenia popytu na czynniki produkcji jest niezbedne odwotanie sie do
wybranych poje¢ i zaleznosci miedzy nimi, a zwiaszcza do: produktu marginalne-
go (krancowego), utargu catkowitego i kraicowego oraz kosztu marginalnego.

Produkt marginalny (krancowy) - to przyrost produkcji osiggany z dodatkowej
jednostki czynnika zmiennego (np. pracy).

AL
gdzie: L - zatrudnienie,
PC - produkcja catkowita,
PM1 - marginalny produkt pracy.

Utarg (przychod) catkowity - to iloczyn ilosci sprzedanych produktéw i ich ce-
ny, albo inaczej - suma pieniedzy uzyskana ze sprzedazy okreslonej ilosci towaréw
(0 Pe° cenie (/;.), ktéra umozliwia sprzedanie tej ilosci.

uc=Q p
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Graficznym odzwierciedleniem utargu catkowitego (UC) jest:

» w warunkach konkurencji doskonatej - prosta przechodzaca przez S$rodek
uktadu wspétrzednych;

« w warunkach konkurencji niedoskonatej - krzywa poczatkowo rosngca, a na-
stepnie malejaca, ktérej ksztatt jest zalezny od ksztattu krzywej popytu i od ela-
stycznosci popytu.

Utarg (przychoéd) marginalny (UM) jest inaczej interpretowany w warunkach
konkurencji doskonatej, a inaczej w warunkach konkurencji niedoskonatej:

®w warunkach konkurencji doskonatej - to dodatkowy utarg osiggany przez
przedsiebiorstwo dzieki sprzedazy dodatkowej jednostki produkcji po cenie panu-
jacej na rynku;

®w warunkach konkurencji niedoskonatej - to dodatkowy utarg wynikajacy z
takiego obnizenia ceny, ze mozna sprzedac jednostke towaru wiecej.

Matematycznie utarg marginalny przedstawia sie jako pierwszg pochodng
utargu catkowitego:

&Q

Graficznie utarg marginalny przedstawia nachylenie stycznej do krzywej utar-
gu catkowitego. Styczna ta ma poczatkowo malejace nachylenie pozytywne. Gdy
za$ utarg catkowity osiaga swoje maksimum, styczna staje sie pozioma i utarg
marginalny réwna si¢ 0 (zero). Potem styczna przyjmuje nachylenie negatywne, co
oznacza, ze sprzedanie kazdej dodatkowej jednostki towaru przynosi zmniejszenie
utargu catkowitego. Wynika z tego, ze efekt koniecznego obnizenia ceny jest sil-
niejszy niz efekt zwiekszenia ilosci sprzedazy.

Koszt marginalny (kraricowy) - to zmiana kosztu catkowitego (A KC), wyni-
kajaca ze zmiany wielkosci produkcji o dodangjednostke (A Q).

KM = AKC
AE

Poniewaz w krotkim okresie koszt staty catkowity nie zalezy od wielkosci pro-
dukcji (Q), wiec koszt marginalny (krancowy) mozna potraktowaé jako zmiane
kosztu zmiennego catkowitego, wynikajgcg z jednostkowej zmiany produkciji.
_AKZC

AQ

KM
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Miedzy produktem marginalnym a kosztem marginalnym przy danej cenie
czynnika zmiennego, zachodzi taka zaleznos¢, ze jesli rosnie produkt marginalny,
to spada koszt marginalny. W momencie, kiedy produkt marginalny (PM) zaczyna
spadaé, wowczas koszt marginalny zaczyna rosng¢. Momentowi temu odpowiada
punkt przegiecia na krzywej produktu catkowitego.

Maksymalizacje zysku zapewnia taka wielko$¢ produkcji, przy ktdrej koszty
krancowe réwnajg sie utargowi krafcowemu.

KM =UM

Jezeli przy tak ustalonej wielko$ci produkcji zyski sg ujemne, woéwczas nalezy
przerwac produkcje (o ile umozliwi to zmniejszenie strat).

Krzywe popytu na czynniki sg ujemnie nachylone. Spowodowane jest to wpty-
wem zmiany cen na ich koszty, a w konsekwencji na ceny wytwarzanych towaréw
oraz na skutek zastapienia czynnikdw wzglednie drozszych, czynnikami tariszymi.
Krzywe popytu w tej sytuacji odzwierciedlajg silne wzajemne powigzania i od-
dziatywanie na siebie rynkdw czynnikéw produkcji i doébr z nich wytwarzanych.

6.2.1.1. Ksztaltowanie sie popytu najeden czynnik produkcji

Ksztattowanie sie popytu na czynniki produkcji rozpatrzymy na przyktadzie
jednego zmiennego czynnika produkcji, jakim jest praca (wykres 6.1). Przyjmuje-
my, ze pozostate czynniki sg stale.

Zatrudnienie dodatkowego pracownika powoduje przyrost produkcji, ale takze

wptywa na przecietng wielko$¢ produkcji wszystkich zatrudnionych pracownikéw
(PPi =PC/ 2), wedhtug relacji:

PM, =PP, +APPL L

Mnozac przyrost produkcji, uzyskany dzieki zatrudnieniu dodatkowego pra-
cownika (PM\X przez cene sprzedazy (p) produktu, otrzymamy warto$é produktu
marginalnego (WPM, - p wPP,), natomiast mnozac produkt przecietny pracy
przez cene sprzedazy produktu, otrzymamy warto$¢ produktu przecietnego
(WPPL =p-PP,).

Warto$¢ produktu marginalnego (WPMi) jest dla przedsigbiorstwa przyrostem
przychodu spowodowanym przyrostem zatrudnienia, czyli utargiem (przychodem)
kraricowym otrzymywanym z czynnika pracy, natomiast warto$¢ produktu prze-
cietnego (WPPL) jest utargiem (przychodem) przypadajgcym najednego zatrudnio-
nego.
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Przedsiebiorstwo powinno zwieksza¢ zuzycie czynnika zmiennego (w analizo-
wanym przypadku pracy) do momentu zréwnania sie wartosci produktu marginal-
nego pracy (utargu marginalnego) z kosztem marginalnym pracy.

Na rynku doskonale konkurencyjnym, koszt marginalny pracy jest réwny ryn-
kowej cenie zakupu jednostki pracy, czyli ptacy (w).

KM, =w

Wobec tego optymalna wielko$¢ zatrudnienia maksymalizujgca zysk przedsie-
biorstwa (ktory zapewnia taka wielkos¢ produkcji, przy ktérej koszty krancowe
réwnaja sie utargowi krancowemu - zgodnie ze wzorem KM = UM) jest osiggana
wéwczas, gdy:

WPMI=p PM, =W

Jezeli ptaca rynkowa wynosi wt, wéwczas przedsiebiorstwo maksymalizujgce
zysk zatrudnia L\ pracownikow (jednostek czynnika pracy). Jezeli zatrudnia ich
mniej (L < L\), to oznacza, ze przedsiebiorstwo maksymalizuje zysk przy wyzszym
poziomie plac. Jezeli za$ zatrudnia ich wiecej (L > L,), to oznacza, ze maksymali-
zuje ono zysk przy nizszym poziomie placy.

W warunkach konkurencji doskonatej, przedsiebiorstwo maksymalizujgce zysk
powinno zwiekszy¢ zakup czynnika zmiennego, az do spetnienia nastepujacych
warunkow:

« warunek konieczny - zréwnanie WPM danego czynnika zjego KM,

» warunek wystarczajacy - krzywa WPM malejaca i potozona ponizej krzywej
WPP w punkcie réwnosci WPM z KM.

Wielko$¢ zakupionego przez przedsiebiorstwo czynnika zmiennego produkcji
spetniajagcego powyzsze warunki jest wielkoscig optymalng, wyznaczajgcg rozmia-
ry popytu na ten czynnik. Krzywa popytu czynnika zmiennego jest malejacy odci-
nek krzywej WPM.

W warunkach danej technologii produktu (danego PM) wzrost ceny sprzedazy
jednostki produktu przesuwa krzywg WPM w prawo, natomiast spadek ceny prze-
suwa ja w lewo. Przy danej (statej) cenie produktu krzywa WPM przesuwa sie w
prawo, w wyniku wprowadzenia lepszej technologii (przesuniecia krzywej PM w
prawo). Krzywa popytu na czynnik zmienny produkcji, zalezy wiec od warunkéw
na rynku produktu, zwtaszcza od wielkosci popytu na produkt.
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Wykres 6.1.

Optymalna wielkos¢ zatrudnienia

WPPL - warto$¢ produktu przecietnego pracy

WPM1 - warto$¢ produktu marginalnego pracy

L, - optymalna wielko$¢ zatrudnienia przy ptacy W,

LO - wielkos$¢ zatrudnienia, przy ktérym koszt catkowity (kc) pracy (W0 pochtania caty
przychdd
L’i - wielko$¢ zatrudnienia w t etapie procesu produkcji, przy ptacy Wi
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6.2.1.2. Ksztattowanie sie popytu na wiele czynnikdw produkcji

W przypadku uwzglednienia wielu czynnikow produkcji, krzywa popytu na dany
czynnik ksztattuje sie inaczej niz wtedy, gdy przedsiebiorstwo kupuje jeden czynnik.

Krzywa popytu nie jest wéwczas rownoznaczna z krzywa WPM. Wynika to z
wzajemnego powigzania krzywych WPM wszystkich zmiennych czynnikow.
Zmiana w wielkosci wykorzystania jednego czynnika (spowodowana zmiang ceny
tego czynnika), wywotuje zmiane WPM oraz wykorzystywanych ilosci pozostatych
czynnikéw. Zmiany te przemieszczajg krzywg WPM czynnika, ktéry ten proces
uruchomit. Zmiana ceny danego czynnika zmiennego doprowadza do przesuniecia
krzywej WPM tego czynnika, co oznacza, ze nie mozemy utozsamia¢ krzywej
WPM danego czynnika z krzywa popytu (wykres 6.2).

Wykres 6.2.

Krzywa popytu w warunkach widu czynnikéw produkcji

DD - krzywa popytu na prace
WPMp WPM2- krzywe wartosci produktu marginalnego
A, B, C - wielkosci popytu na pracownikéw

Réwnowaznym czynnikiem produkcji jest praca (wielko$¢ zatrudnienia). W pun-
kcie wyjsciowym analizy ptaca wynosi W], natomiast odpowiednig krzywg warto-
§ci produktu marginalnego pracy jest WPM\. W tym przypadku przedsiebiorstwo
maksymalizujgce zysk zatrudni L\ pracownikdw (punkt A).
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Gdy ptaca sie obnizy do wielkosci W2, przesuwajac sie po krzywej WPM\ w dot,
osiggamy punkt B. ktéry wyznacza nowa wielko$¢ popytu na pracownikéw roéwna L2

Praca w procesie produkcji jest jednak potaczona z innymi czynnikami, na
przyktad z kapitatem (K). Jezeli cena kapitatu (K) sie nie zmienia, to wéwczas
praca, jako czynnik, staje sie wzglednie tafsza i przedsiebiorstwu optaca sie zaste-
powaé¢ czynnik kapitatu czynnikiem pracy. Ro$nie wiec zatrudnienie i dany zasob
kapitatu jest wykorzystywany przez wiekszg liczbe pracownikéw. Krzywa popytu
na kapitat odpowiada malejacemu odcinkowi krzywej wartosci produktu marginal-
nego kapitatu (WPMK = p -PMK).

Przedsiebiorstwo maksymalizuje zysk woéwczas, gdy WPMK=p-PMK=r,
gdzie r jest cengjednostki czynnika kapitatu.

Przy danych (statych) r ip, zmiany WPMK sg uzaleznione od zmian PMK
Zmniejszenie ilosci czynnika kapitalu oznacza w tych warunkach wzrost PMK co
przy niezmiennej cenie jednostki kapitalu powoduje naruszenie réwnosci
WPMk =r. llo$¢ stosowanego w produkcji czynnika kapitatu nie jest juz optymal-
na i by powrdci¢ do stanu optymalnego trzeba zmniejszy¢ PMK czyli zwiekszy¢
ilos¢ wykorzystywanego kapitatu.

Wzrost ilosci kapitatu oznacza zwigkszenie wyposazenia kazdego pracownika
w kapitat, co z kolei powoduje (przy zachowaniu statosci p i w) wzrost produktu
marginalnego pracy (PM/). W efekcie rosnie warto$¢ produktu marginalnego pracy
(WPMY/.). Zwiekszone wykorzystanie kapitatu przesuwa krzywa wartosci produktu
marginalnego z WPM\ do WPM2 poziom ptacy w2 przecina krzywg WPM, w
punkcie C, co powoduje zwiekszenie popytu na prace z L2do L2 Jezeli ptaca by
rosta w sposob ciagty, wowczas krzywa WPML nieustannie by sie przemieszczata,
a punkty przeciecia poziomoéw ptac z krzywymi WPML (w naszym przypadku A i C)
utworzytyby krzywa popytu na prace DD.

Podobnie mozna wyznaczy¢ krzywg popytu na wszystkie czynniki produkcji.
W przypadku dwoéch lub wiecej zmiennych czynnikdw, krzywe popytu na czynniki
majg nachylenie ujemne.

6,2.1.3. Popyt rynkowy na czynniki produkcji

Popyt tynkowy na produkty jest sumg popytu indywidualnego kazdego konsu-
menta. Podobnie mozna potraktowaé popyt rynkowy na czynniki produkcji. Sktada
sie na niego popyt indywidualny poszczegélnych przedsiebiorstw. Okreslenie jego
wielkosci jest jednak bardziej skomplikowane niz popytu rynkowego na produkty
konsumpcyjne. Wynika to z faktu, ze przy zmianie ceny czynnika produkcji, po-



178 EKONOMIA czes¢ Il MIKROEKONOMIA

szczegOlne przedsiebiorstwa, dazac do maksymalizacji zysku, dostosowuja odpo-
wiednio wielko$¢ produkcji. Zmiany wielkosci produkcji przez wszystkie przed-
siebiorstwa doprowadzajg do zmiany ceny rynkowej produktu.

Graficznym odwzorowaniem popytu na czynniki produkcji jest krzywa popytu
na czynniki produkcji. Przy statej cenie jest ona krétkookresowg krzywa popytu na
dany czynnik produkcji. Przy danej technice produkcji krzywa popytu na czynnik
produkcji wyraza prawo malejgcego produktu marginalnego. Gdy cena danego
czynnika produkcji jest stata, a zmienia sie technika produkcji, to nastepuje wzrost
produktu marginalnego czynnikéw produkcji, co graficznie ilustruje przesuniecie
krzywej popytu w prawo. Wraz za$ ze zmianami cen na czynnik produkcji naste-
puje przesuniecie krzywej popytu przedsiebiorstw na dany czynnik produkciji.
Krzywa popytu przedsigbiorstwa na czynnik produkcji przesuwa sie w prawo w
przypadku wzrostu ceny produktu, a w lewo, w przypadku sie jej obnizenia. Gdy
natomiast nastepuje wzrost lub spadek ceny czynnikéw produkcji, to nastepuje
przesuniecie sie poziomu wielkosci popytu wzdtuz krzywej popytu.

Chcac wyznaczy¢ krzywa popytu przedsiebiorstw na czynnik produkcji trzeba
wiec uwzgledni¢ przesuwanie sie krzywych popytu kazdego przedsiebiorstwa,
ktére moga by¢ rézne w kazdym przypadku. Dlatego w praktyce przyjmuje sie
uproszczone zatozenie, ze funkcje produkcji oraz funkcje popytu dla czynnika
produkcji kazdego przedsiebiorstwa sg takie same.

Inng wazng cechg ksztattowania sie popytu przedsiebiorstwa na czynnik pro-
dukcji - przy ceteris paribus - jest to, ze jest on zalezny od popytu na produkty
finalne danego przedsigbiorstwa. Stad tez popyt na czynniki produkcji jest okre-
$lany jako popyt pochodny lub wtorny.

6.2.2. Podaz na rynku czynnikdw produkcji

Istotng strong rynku czynnikéw produkcji jest rowniez podaz. Ta strona rynku
zajmuje sie ilosciowym dostepem czynnikow produkcji po réznych cenach. Ujaw-
nia ona ograniczenia i warunki, na jakich wiasciciele oferujg dane czynniki do
sprzedazy. Wplyw na takg sytuacje majg cechy tych czynnikow, ktére najogélniej
pozwalajgje podzieli¢ na wyczerpywalne (wegiel, ropa, gaz) i odnawialne (budynki,
maszyny, drewno). Poniewaz jednak zasoby, Swiadczace ustugi jako czynniki pro-
dukcji, sg w catosci ograniczonymi, przeto podstawowym problemem rynku czyn-
nikéw produkcji jest ich efektywne wykorzystanie.

Podejscie takie oznacza jednoczesnie, ze gtéwnym Kkryterium rozdziatu zaso-
bow jest ich efektywno$¢, czyli zastosowanie wszedzie tam, gdzie przynoszg one
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najwiekszy efekt w postaci dochodu lub zysku. Wtasciciele czynnikéw produkcji
bedac zainteresowani maksymalizacjg swego dochodu, tak bedaje przemieszczali,
aby osiagnac z nich najwieksze korzysci. Informacjg za$ kierunkujacg przemiesz-
czanie czynnikéw produkcji beda ceny oferowane na rynku przez potencjalnych
nabywcéw. Zjawisko przemieszczania czynnikoéw produkcji trwa¢ bedzie dopéty,
dopoki dochody z kazdej jednostki danego czynnika stang sie takie same we
wszystkich mozliwych zastosowaniach.

Wplyw na efektywno$¢ rozdziatu czynnikéw produkcji ma réwniez zmiana
podazy tych czynnikéw. Przedstawia to wyraznie krzywa podazy, ktéra zgodnie z
teorig podazy ma nachylenie dodatnie. Wskazuje ona, ze podaz czynnikdw wzrasta
przy wzroscie ceny i maleje przy jej spadku. Uwidacznia rowniez, ze w przypadku
wolnych cen czynnikéw produkcji, ceny te i ilosci czynnikow produkcji zmierzajg
do punktu, w ktérym zadane ilosci sa rowne dostarczanym ijednoczes$nie dostar-
czajg jednakowych wynagrodzen pienieznych. W praktyce jednak punkt ten ulega
pewnemu przesunieciu, gdyz wiasciciele biorg pod uwage nie tylko zmiane ceny i
ilosci czynnikdw produkcji, ale réwniez i inne elementy, takie jak: ryzyko, wygo-
de, ocene otoczenia itp. Oznacza to, ze przy wyborze zastosowania danych
czynnikéw produkcji trzeba bra¢ pod uwage nie tylko korzysci pienigzne, ale
rowniez korzysci niepieniezne, a wiec uwzglednia¢ tgczng sume tych korzysci.
PrzeSwiadczenie to legto u podstaw hipotezy réwnych korzysci, mowiacej, ze wia-
Sciciele czynnikéw produkcji beda wybierali takie ich zastosowanie (uzycie), ktdre
przynosi dla nich najwieksza korzy$¢ netto (obejmujaca zaréwno korzysSci pieniez-
ne, jak iniepieniezne).

Okreslenie korzysci netto napotyka jednak na przeszkode, ktorg jest trudnosé
w wycenie niepienieznych korzysci. Stad tez sie zaklada, ze réznice niepieniezne
miedzy dwoma zastosowaniami czynnika bedg state lub beda sie zmienia¢ powoli,
co pozwala z kolei przewidywac, ze zmiany pienieznych korzysci bedg rozszerzaty
lub zawezaly luke pomiedzy nimi a korzy$ciami niepienieznymi i powodowaty', ze
zasoby beda przeptywaty w odpowiedzi na zmiane. Znaczenie korzysci niepieniez-
nych jest dos$¢ zroznicowane w odniesieniu do podstawowych grup czynnikow
produkcji. Sa one bardziej znaczace dla czynnika pracy niz dla innych czynnikow.

Podaz czynnikéw produkcji w krotkim okresie ujawnia dwa przypadki. Pierw-
szym jest stata ilo§¢ danego czynnika, co sprawia, ze podaz jest nieelastyczna.
Drugi za$ przypadek to elastyczna podaz czynnikéw produkcji.

Istotng role dla podazowej strony rynku czynnikéw produkcji odgrywa mobil-
nos¢ tych czynnikéw, czyli mozliwos¢ przenoszenia ich do innych zastosowan. Za
bardzo mobilny jest uwazany ten czynnik produkcji, ktory fatwo sie przemieszcza
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miedzy réznymi zastosowaniami w odpowiedzi na mate zmiany bodzcow. W tej
sytuacji podaz czynnika produkcji bedzie bardzo elastyczna, gdyz mata zmiana
bodZca (ceny) powoduje jego duzy przeptyw. Nie mobilnym jest natomiast ten czyn-
nik produkcji, ktéry trudno przemieszcza sie miedzy roznymi zastosowaniami, nawet
w odpowiedzi na duzg zmiane bodzca. W tej sytuacji podaz czynnika produkcji be-
dzie nieelastyczna i nawet duza zmiana bodzca spowoduje maty jego przeptyw.

Patrzac na podstawowe grupy czynnikéw produkcji z punktu widzenia kryte-
rium mobilnosci, mozna zauwazy¢ znaczne ich zr6znicowanie pod tym wzgledem.
Praca jest fizycznie mobilna, chociaz kwalifikacyjnie zdecydowanie mniej, wyma-
ga bowiem wiecej czasu na odpowiednig reakcje. Jesli chodzi o ziemig, to jest ona
mobilna ekonomicznie, a nie jest mobilna fizycznie. Natomiast jesli chodzi o ka-
pitat, to czes¢ jego jest mobilna, a cze$¢ zdecydowanie nie.

W zwigzku z tym mozna uznac, ze rynek czynnikdw produkcji nie jest w sumie
- pomijajac rynek pracy - tak skomplikowany. Celem konsumenta jest otrzymanie
mozliwie najwiekszego dochodu z posiadanych zasobdw. Oznacza to, ze wiasciciel
zasobow jest sktonny zaakceptowac kazdy dodatni dochdéd netto z wynajecia swo-
ich zasobow, gdyz w przeciwnym wypadku zasob bytby niewykorzystany. Woéw-
czas (w krétkim okresie) podaz zasobow kapitatowych i naturalnych jest doskonale
sztywna i przyjmuje posta¢ linii pionowej (wykres 6.3). Sztywno$¢ podazy ozna-
cza, ze cena czynnikow kapitatowych i naturalnych zalezy wytgcznie od ksztatto-
wania sie na nie popytu rynkowego.

Wykres 6.3.
Podaz zasobow kapitatowy ch i naturalnych
Sytuacja teoretyczna Sytuacja rzeczywista
| |
Cena P s Podaz Cena P s Podaz
kapitatu kapitatu
(lub ziemi) (lub ziemi)

L
0 Q W ielko$¢ podazy 0 Q1 W ielko$¢ podazy
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6.3. RYNKI CZYNNIKOW PRODUKCJI W WARUNKACH
KONKURENCJI

Wzajemne powigzania i zaleznosci miedzy podmiotami gospodarczymi po-
wstajg za posrednictwem rynku débr oraz rynku czynnikdéw produkcji. Przy czym
przez rynek czynnikéw produkcji - bedacy obszarem obecnych rozwazan - nalezy
rozumiec taki rynek, na ktorym sg kupowane i sprzedawane czynniki produkcji do
prowadzenia biezacej produkcji. Oznacza to, ze analizy rynku czynnikéw produk-
cji koncentrujg uwage na strumieniach ustug czynnikéw produkcji, a nie na trans-
akcjach obrotu zasobami zasobow czynnikéw produkcji. Poprawno$¢ analiz wy-
maga réwniez wyraznego okreslenia warunkéw funkcjonowania takiego - czy sze-
rzej - takich rynkéw, czy sg one rynkami konkurencji doskonatej, czy tez konku-
rencji niedoskonatej, czy dotycza krétkiego, czy tez dtugiego okresu.

W omawianym wcze$niej modelu gospodarki rynkowej byly uwzglednione
dwie grupy podmiotow - gospodarstwa domowe oraz przedsiebiorstwa. Gospodar-
stwa domowe ksztattujg na rynku czynnikow produkcji podaz tych czynnikdw,
oferujac swoja prace, ziemie oraz zasoby kapitatowe przedsiebiorstwom. Przedsie-
biorstwa natomiast wyznaczajg popyt na czynniki produkcji, ptacac za nie okreslo-
ne ceny. Ceny tych czynnikéw sg dla producentéw kosztem produkcji. Producenci
osiggajg okreslone korzysci ze sprzedazy doébr i ustug.

Kazdy podmiot na rynku czynnikdw produkcji poszukuje pozycji optymalnej,
tzn. dazy do optymalizacji korzysci z podjetych dziatalnosci. Producenci konku-
rujg miedzy soba o jak najkorzystniejsze warunki zakupu czynnikéw produkcji,
gospodarstwa domowe za$ konkurujag miedzy sobg o jak najkorzystniejszg ich
sprzedaz. Niezaleznie od tego, kupujacy (producenci) konkurujg ze sprzedajgcymi
(gospodarstwami domowymi). Powstajace na rynku czynnikéw produkcji relacje
miedzy popytem, podazg i ceng sg uzaleznione od tego, w warunkach jakiej konku-
rencji (doskonatej lub niedoskonatej) dziatajg podmioty gospodarcze. Funkcjono-
wanie rynkéw czynnikdéw produkcji zarbwno w warunkach konkurencji doskona-
tej, jak i niedoskonatej jest pochodng popytu na nie i ich podazy. Odmienne sg
natomiast sposob i uwarunkowania maksymalizacji zysku przedsiebiorstwa.
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6.3.1. Rynek czynnikéw produkcji w warunkach konkurencji doskonalej

W warunkach konkurencji doskonatej, kategoriami pozwalajgcymi na charak-
teryzowanie funkcjonowania rynkéw czynnikéw produkcji i zachowah na nich
przedsiebiorstw, jest funkcja produkcji oraz zwigzana z nig kategoria zysku. Po-
mocne w tej charakterystyce sg takze kategorie wartosci produktu marginalne-
go, ptatnosci transferowych i renty ekonomicznej.

Przedsiebiorstwo w warunkach konkurencji doskonatej - to jest w warunkach
danych zaréwno cen na swoje wyroby, jak i na czynniki produkcji - maksymalizuje
zysk przez wybor poziomu (ilosci) produkcji. Ten za$ zalezy od ilosci zastosowa-
nego w produkcji czynnika zmiennego, koszt bowiem jego zastosowania wply wa
w spos6b istotny na wielko$¢ kosztéw catkowitych. W sytuacji stosowania jednego
zmiennego czynnika produkcji, koszt catkowity produkcji jest sumg kosztu statego
oraz kosztu zmiennego (obliczonego jako iloczyn iloSci zmiennego czynnika pro-
dukcji oraz jego ceny). W tej sytuacji osiggniecie przez przedsigbiorstwo maksi-
mum zysku, wymaga spetnienia warunku, aby wielko$¢ produktu marginalnego,
uzyskanego z zastosowania dodatkowej jednostki zmiennego czynnika produkcji,
byta réwna cenie tego czynnika. lloczyn tak uzyskanej wielkosci produktu margi-
nalnego i ceny czynnika nazywamy wartoscig produktu marginalnego danego
czynnika produkcji. Warto$¢ produktu marginalnego danego czynnika, przy danej
jego cenie, zmienia sie w krétkim okresie zgodnie z prawem malejgcego produktu
marginalnego. W miare wiec wzrostu produkcji przedsiebiorstwa, produkt margi-
nalny ijego warto$¢ bedg sie zmniejsza¢, co oznacza, ze przedsiebiorstwo to be-
dzie skionne kupowa dodatkowg ilo$¢ czynnika produkcji, ale po coraz nizszej
cenie. W tej sytuacji przedsiebiorstwo dazace do maksymalizacji zysku zakupi
dodatkowa ilo$¢ czynnika produkcji, gdy jego cena nie bedzie wieksza od korzysci
marginalnej w postaci wartosci produktu marginalnego.

Graficznym odzwierciedleniem kategorii wartosci produktu marginalnego jest
krzywa wartosci produktu marginalnego, ktéra stanowi zbior punktéw reprezentu-
jacych ilos¢ danego czynnika produkcji, nabywanego po danej cenie. Ma ona na-
chylenie ujemne, zgodnie z przebiegiem krzywej produktu marginalnego w jej
czesci opadajacej, wrazajacej prawo malejacego produktu marginalnego. Krzywa
ta, przy staltej cenie produktu przedsiebiorstwa, stanowi krdétkookresowg krzywa
popytu przedsiebiorstwa na dany czynnik.
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Analize rynkdéw czynnikéw produkcji dokonuje sie réwniez opierajac sie na
kategoriach ptatnosci transferowych oraz rencie ekonomicznej. Obie one sie wigzg
z okreslong korzyscig (zarobkiem, wynagrodzeniem), jaka przynosi kazdy z czyn-
nikow produkcji jego wiascicielowi. W wiekszosci te korzysci sktadajg sie z plat-
nosci transferowych irenty ekonomicznej (wykres 6.4).

Wykres 6.4.

Ptatnosci transferowe i renta ekonomiczna

DD - krzywa popytu na czynnik
Sp S2 S3- krzywe podazy czynnika (przy S3 obszar zakropkowany obejmuje ptatnosci
transferowe, zakreskowany za$ - rente ekonomiczng)

Ptatnoscig (albo zarobkiem) transferowg nazywa sie sume, ktorg czynnik musi
zarabia¢ (otrzymywac) w danym zastosowaniu, aby zapobiec przeniesieniu go
(czyli transferowi) do innego zastosowania.

Natomiast rentg ekonomiczng nazywamy kazda nadwyzke, ktorg czynnik pro-
dukcji zarabia ponad sume bedaca ptatnoscig transferowa. Jest ona rentg produ-
centa, interpretowangjako renta wasciciela danego czynnika produkcji.

O tym czy zarobek osiggniety z zastosowania danego czynnika okaze sie ptat-
noscig transferowa, czy rentg ekonomiczng, decyduje w duzej mierze, z jednej
strony charakter podazy danego czynnika (wykres 6.4), a wiec to czy jest ona do-
skonale elastyczna, czy doskonale nieelastyczna, czy tez alokacyjna (to jest stop-
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niowo rosngca), z drugiej za$ charakter popytu na ten czynnik (co obrazuje krzywa
popytu na czynnik DD).

Jesli podaz danego czynnika jest doskonale elasty czna (co odzwierciedla krzy-
wa jego podazy 5), bedaca prostg réwnolegta do osi okreslajacej ilos¢ czynnika),
to cato$¢ zarobku stanowig ptatnosci transferowe. Otrzymuje sie jg za sprzedaz
czynnika produkcji, ktéry ma alternatywne zastosowanie, co oznacza jednoczesnie,
ze koszt alternatywny tego czynnika jest wiekszy od zera. Oznacza to rowniez, ze
przy cenie nizszej od p0 nie uda sie pozyskac i zatrudni¢ w danej dziatalnoSci ani
jednej jednostki czynnika.

Jesli natomiast podaz czynnika jest doskonale nieelastyczna (co odzwierciedla
krzywa podazy czynnika S2 bedaca prosta rownoleglg do osi obrazujgcej poziom
ceny za zastosowanie danego czynnika), co oznacza, ze jego ilos¢ jest stata nieza-
leznie od ceny, to przy cenie po cato$¢ zarobku z tytutu zastosowania czynnika
bedzie stanowi¢ rente ekonomiczng. Wynika to z faktu, iz przy statym zasobie
danego czynnika produkcji, jego koszt alternatywny wynosi zero, a w konsekwen-
cji przychdd ze sprzedazy danego czynnika produkcji dla jego witasciciela bedzie
w catosci stanowit rente ekonomiczng. Oznacza to takze, ze ilo$¢ danego czynnika
(¢/o) bedaca w zatrudnieniu, nie zmieni sie nawet przy cenie réwnej zeru. Stanowi
ona przychod ze sprzedazy czynnika produkcji, ktory nie ma alternatywnego zasto-
sowania. Najczesciej dotyczy ona ziemi, gruntéw, oraz z+6z surowcéw mineralnych.

W praktyce podaz danego czynnika ma charakter alokacyjny, to znaczy stop-
niowo rosngcy (co odzwierciedla krzywa podazy czynnika Sj). W takiej sytuacji i
przy okreslonym popycie na dany czynnik, zarobek z tytulu jego zastosowania
(zatrudnienia) dzieli sie na pfatnos$¢ transferowg (obszar od osi obrazujgcej ilos¢
danego czynnika do krzywej podazy czynnika, ograniczony prostg opuszczong z
punktu rownowagi) oraz rente ekonomiczng (obszar od krzywej podazy danego
czynnika do prostej opuszczonej z punktu rownowagi na o$ obrazujgca poziom
ceny na dany czynnik). Wielko$¢ platnosci transferowej i renty ekonomicznej za-
lezy wiec od ksztattu krzywej podazy danego czynnika i punktu przeciecia jej z
krzywa popytu na ten czynnik.
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6,3.2. Rynek czynnikéw produkcji w warunkach konkurencji
niedoskonatej

Dla scharakteryzowania rynkéw czynnikéw produkcji w warunkach konkuren-
cji niedoskonatej, trzeba sie odwota¢ do wskaznikéw odzwierciedlajgcych efek-
tywnos¢ ich zastosowania (inaczej zatrudnienia), ktérymi sg najczesciej wskazniki:
przychodéw krancowych z czynnika produkcyjnego (MRP - z ang. marginal reve-
nue product) oraz kosztow krancowych czynnika produkcyjnego (MFC - z ang.
marginal factor costs). Pierwszy ze wskaznikéw dotyczy rynku czynnikéw produk-
cji, na ktorym funkcjonuje przedsiebiorstwo monopolistyczne wytwdrcze, drugi
za$ rynku czynnikéw wytwérczych, na ktérym funkcjonuje przedsiebiorstwo na-
bywcze, czyli monopson.

W warunkach konkurencji niedoskonatej przedsiebiorstwo monopolistyczne -
podobnie jak przedsiebiorstwo doskonale konkurencyjne - dazy do maksymalizacji
zysku przez wybor takiej ilosci produkcji, dla ktorej koszt marginalny jest réwny
przychodowi marginalnemu. Oznacza to, ze monopolista bedzie sktonny kupié
dodatkowy czynnik produkcji, pod warunkiem, ze przych6d marginalny z zastoso-
wania dodatkowej ilosci danego czynnika produkcji nie bedzie nizszy od kosztu
jego nabycia. Zalezno$¢ te ujawnia pojecie przychodoéw krancowych z czynnika
produkcyjnego (MRP). Definiuje sie jg jako przyrost przychoddw catkowitych
osiggniety przez przedsiebiorstwo ze sprzedazy produktow7wytworzonych przez
dodatkowa jednostke czynnika produkcyjnego i zapisuje wedtug formuty:

AQ

gdzie: TR - catkowite przychody przedsiebiorstwa ze sprzedazy swoich
czynnikow' produkcji
Q - czynnik produkcji.

W ujeciu graficznym przychdéd marginalny z czynnika produkcji odzwierciedla
krzywa przychodu marginalnego z czynnika produkcji. Ma ona nachylenie ujemne,
poniewaz przychod marginalny jest malejaca funkcjg ilosci produkcji, a produkt
marginalny sie zmniejsza w miare wzrostu dodatkowego naktadu czynnikéw pro-
dukcji. Stanowi ona jednocze$nie krzywa popytu monopolisty na ten czynnik pro-
dukcji.

Dla monopsonisty, to jest przedsiebiorstwa majacego wytgcznos¢ na nabycie
danego czynnika produkcji, kategorig wyjasniajgcg funkcjonowanie takiego rynku
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sg koszty kraicowe (marginalne) czynnika produkcyjnego (MFC), rozumiane jako
przyrost kosztéw catkowitych spowodowany przyrostem danego czynnika produk-
cji ojedngjego jednostke. Okresla sie je wedtug formuty:

AR

gdzie: TC - catkowite koszty przedsiebiorstwa na wszystkie czynniki
produkcyjne,
Q - czynnik produkc;ji.

Krancowy koszt zastosowania dodatkowej ilosci czynnika oznacza, ze dodat-
kowy wydatek na zakup czynnika produkcji zalezy od tego, jak sie zmienia cena
wraz z nabywang iloscig danego czynnika. Jesli cenowa elastyczno$¢ podazy da-
nego czynnika produkcji bedzie wieksza od 0 (zera), to marginalny koszt czynnika
produkcji jest wiekszy od ceny czynnika produkcji. W graficznym wyrazie tej
zalezno$ci krzywa kosztu marginalnego czynnika produkcji przebiega powyzej
krzywej podazy tego czynnika.

6.4. RYNEK CZYNNIKOW PRODUKCJI | JEGO ROLA
W GOSPODARCE RYNKOWEJ

Rynki czynnikéw produkcji odgrywajg znaczaca role w funkcjonowaniu go-
spodarki rynkowej. Sg waznym ogniwem posrednictwa transakcji kupna i sprzeda-
zy czynnikéw wytworczych miedzy podmiotami gospodarczymi. Do najwazniej-
szych rynkoéw czynnikéw - w $lad za podstawowymi rodzajami czynnikéw pro-
dukcji - zalicza sie rynek pracy, rynek kapitatu oraz rynek ziemi (surowcéw natu-
ralnych). Charakter ich funkcjonowania zalezy w znacznym stopniu od tego czy

mamy do czynienia z rynkiem konkurencji doskonatej, czy tez z rynkiem konku-
rencji niedoskonatej.

6.4.1. Rynek pracy

Analiza rynku pracy - ze wzgledu na charakter pracy jako czynnika produkcji -
przeprowadzona by¢ musi w wymiarze indywidualnym i catoSciowym. Pomocne w
przeprowadzeniu analizy rynku pracy sg krzywe podazy pracy - indywidualne idla
catego rynku.

Pierwsza krzywa (krzywa indywidualnej podazy pracy) odzwierciedla indywi-
dualng podaz pracy spowodowang popytem na dobra i ustugi konsumpcyjne. Jej
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ksztattowanie wiaze sie $cisle z zachowaniami konsumenta, ktéry z jednej strony
dazy do maksymalizacji zadowolenia (uzytecznosci) z konsumpcji débr, z drugiej
zas$ jest takze podmiotem sprzedajagcym na rynku swoja prace (ustuge pracy). Ma-
jac do dyspozycji dany czas. moze go rozdzieli¢ na rézne zastosowania, w tym
cze$¢ na zarobkowanie, ktére mu dostarcza dochdéd wydatkowany nastepnie na
zakup dobr. Czes¢ czasu wolnego od pracy konsument moze przeznaczy¢ na rézne
cele. W wyniku podjetej decyzji, konsument wybiera miedzy dochodem z pracy
(suma débr, ktére mozna zakupi¢) a czasem wolnym od pracy. Poréwnuje uzytecz-
nos$¢ jednostki czasu walnego z uzytecznoscig dobr, ktére mozna zakupi¢ za ten
dochdod. W miare zwiekszania poziomu konsumpcji uzyteczno$¢ kazdej dodatko-
wej jednostki dobra sie zmniejsza . Konsument jest wéwczas sktonny do rezygna-
cji z coraz wiekszej ilosci jednostek dochodu z pracy, w zamian za dodatkowe
zwiekszenie czasu wolnego o jednostke. Konsument w roli pracownika, wyzna-
czajac wielko$¢ czasu wolnego, okre$la jednoczesnie wielko$¢ czasu pracy, czyli
wielko$¢ podazy swojej pracy. Zmiana ceny rynkowej pracy (ptacy) powoduje
zmiane podziatu zasobu czasu pracownika na czas pracy i czas wolny, czyli zmie-
nia podaz pracy pracownika.

Relacja ptaca - czas pracy stanowi funkcje podazy pracy pojedynczego pra-
cownika. Jej graficznym odzwierciedleniem jest krzywa indywidualnej podazy
pracy, ktéra pokazuje zalezno$¢ miedzy stawkg ptac a wielkoscig podazy pracy w
danym okresie, czyli okresla ile czasu dany cztowiek chce pracowac przy kazdej
stawce ptac w danym okresie (wykres 6.5). Jezeli nominalna stawka ptacy (przez
ktérg nalezy rozumieé pieniezng cene pracy) rosnie, to dzieki przepracowaniu kaz-
dej godziny pracownik moze zwiekszy¢ i polepszy¢ swoja konsumpcije, co prowa-
dzi do zwiekszenia wielkosci podazy. Krzywa indywidualnej podazy ma woéwczas
charakter dodatnio rosngcej. Jesli za$ stawka ptacy przekroczy pewien wysoki
poziom, to pracownik czuje, ze jego potrzeby konsumpcyjne zostaty zaspokojone i
jednoczesnie wysoko ceni przyjemnosci zwigzane z czasem wolnym, czego konse-
kwencja staje sie ograniczenie podazy' pracy. Krzywa indywidualnej podazy utrzy-
muje nadal charakter wznoszacej sie, ale w lewo. Pokrywa sie z krzywag przychodu
krancowego z pracy.

Poniewaz indywidualna podaz pracy jest zr6znicowana w poszczegélnych go-
spodarstwach domowych, w kazdym z nich mozna dostrzec pewien niski, ale réz-
ny, poziom stawki plac, ponizej ktérego nikt z cztonkéw danego gospodarstwa
domowego nie bedzie chciat pracowaé - i pewien wysoki poziom stawki ptac -
powyzej ktorego dane gospodarstwo bedzie ograniczaé podaz swojej pracy.
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Wykres 6.5.

Krzywa indywidualnej podazy pracy

Q, Q2 Wielko$¢ podazy pracy

Druga za$ krzywa (krzywa podazy na prace dla catego rynku) pokazuje zalez-
no$¢ miedzy stawka ptac a wielkoScig podazy dla catego rynku. Otrzymujemy ja
przez poziome zsumowanie indywidualnych popytéw na prace (wykres 6.6), a
wiec dodanie do siebie wielko$ci podazy kazdego z gospodarstw, zgtaszanej przy
kazdej stawce. Ksztattuje sie ona w czesSci wznoszgco dodatnio (w prawo), a w
czesci wznoszaco w lewo, ale przy tak wysokich stawkach ptac, ktére nie sg osig-
gane na zadnym rynku.
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Wykres 6.6.

Krzywa podazy pracy dla pojedynczych gospodarstw i dla rynku

a) dia pojedynczych gospodarstw

STAWKA PLACY STAWKA PLACY STAWKA PLACY

b) dla rynku

STAWKA PLACY
w iys. zI
za godzine

6.4.2. Rynek kapitatu

Rynek kapitatu ze wzgledu na charakter tego czynnika produkcji jest dalece
zroznicowany. W jego obszarze mozna wyroznié¢ rynek pieniezny, rynek finanso-
wy, rynek walutowy, rynek $rodkéw produkcji i inne.

Rynek kapitatu, jak kazdy rynek, ma strone popytowg i podazowsg. Strone po-
pytowa tworzg zaréwno przedsiebiorstwa, jak i gospodarstwa domowe. Strong
podazowa w gospodarce rynkowej tworzg gospodarstwa domowe.

Popyt przedsiebiorstw na kapitat (ktéry obrazuje krzywa popytu na ten czyn-
nik) odzwierciedlajg ich mozliwosci inwestycyjne (uszeregowane wedtug wielko-
§ci stopy rentownosci), ktore z kolei zalezg od wielkosci globalnego popytu w
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kraju, uwarunkowanego ozywieniem lub depresjg calej gospodarki i wielkoscia
whasnych kapitatow’ przedsiebiorstw? Przedsiebiorstwa sg podstawow ymi biorcami
kapitatu, ktory przeznaczajg przede wszystkim na realizacje celéw produkcyjnych i
rozwojowych, okreslanych ogélnie jako inwestycje. Przedsiebiorstwa dokonujg ich
w diugim okresie, uwzgledniajac zarowno przewidywane wydatki na nie, jak i
oczekiwane przychody. Pomocna w tym wzgledzie jest realizacja wydatku inwe-
stycyjnego wedtug stopy zwrotu kapitatu, skalkulowanej jako przewidywany zysk
pochodzacy z zastosowania czynnikow produkcji w odsetki kapitatu wtozonego na
ich zakup. Stope zwrotu kapitatu trzeba przy tym postrzegaé jako wyraz subiek-
tywnej oceny inwestujgcego przedsiebiorstwa co do ryzyka i niepewnej przyszto-
§ci. Korzysci za$ z podejmowane]j przez przedsiebiorstwo dziatalnosci inwestycyj-
nej trzeba ustalaé takze za pomocg tzw. wewnetrznej stopy wzrostu kapitatu, ro-
zumianej jak taka stopa procentowa, przy ktdrej biezgca wartos¢ kapitatu réwna
sie zero. Natomiast popyt gospodarstw na kapitat jest dyktowany niecierpliwoscia
konsumpcyjng, wywotang cenieniem bardziej konsumpcji biezgcej anizeli kon-
sumpcji przysziej.

Podaz kapitatu stanowig z kolei zgromadzone w bankach oszczednosci ludno-
§ci i wkiady przedsiebiorstw. Za gtéwne Zrédto podazy kapitalu sg uznawane go-
spodarstwa domowe. Stad tez wietkos¢ popytu na kapitat zalezy od sktonnosci
gospodarstw domowych do oszczedzania. Te za$ sg pochodng relacji miedzy pre-
ferencjami czasowymi gospodarstw domowych a stopg procentowg. Procent od
oszczednosci jest w tym ukladzie interpretowany jako dochdd gospodarstwa do-
mowego, stanowigcy wynagrodzenie za rezygnacje z biezacej konsumpcji.

Podaz moze mie¢ charakter krétkoterminowy lub dtugoterminowy. Podaz krot-
koterminowa tworzg fundusze w bankach, przy nie zmienionej stopie procentowe;j.
Te za$ wyznacza punkt przeciecia pionowej prostej podazy kapitatu i krzywej po-
pytu na kapitat w postaci mozliwosci inwestycyjnych. W praktyce, pod wplywem
banku emisyjnego - przez polityke otwartego rynku (to jest sprzedaz lub skup pan-
stwowych papieréw wartosciowych, wyznaczanie stopy redyskontowej i przepisy
0 obowigzkowych rezerwach bankowych) - moze by¢ ona podwyzszona lub obni-
zona. Natomiast podaz diugoterminowg tworzg réwniez fundusze w bankach, ale
przy zmiennej stopie procentowej. Rosng¢ moga one przez zwiekszenie oszczed-
nosci, na skutek wzrostu PKB oraz zmiany roztozenia dochodéw. Powoduje to, w
odzwierciedleniu tej sytuacji, ze krzywa podazy kapitatu staje sie krzywa rosnaca,
a wysokos¢ stopy procentowej jest wyznaczana przez przeciecie sie krzywej po-
pytu na kapitat ijego podaz (wykres 6.7).
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Wykres 6.7.

Krétkoterminowa i dlugoterminowa réwnowaga popytu i podazy kapitatu
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6.4.3. Rynek ziemi (surowcéw naturalnych)

Rynek ziemi, jako rynek tego czynnika produkcji, jest dalece zréznicowany.
Wynika to z rozumienia ziemi jako czynnika produkcji. W praktyce bywa on ro-
zumiany bardzo réznorodnie, szeroko - jako zastosowanie zasob6w naturalnych - i
wasko - jako ziemia, czyli jako uzytek rolny.

Bez wzgledu na zakres rozumienia tego czynnika, zarobek z tytutu jego zasto-
sowania jest nazywany rentg ekonomiczng. Blizej precyzujac stanowi jg roznica
miedzy ceng, ktorg czynnik produkcji otrzymuje a ceng. jaka by wystarczata, aby
mac wigczy¢ go do produkcji (to jest ponad koszt alternatywny).

W odniesieniu do ziemi - jako czynnika produkcji w obu rozumieniach
(szerokim iwaskim) - renta przyjmuje takze posta¢ tzw. quasi-renty. Ma to miejsce
w przypadku sztywnej podazy czynnika ziemi, to jest majacej charakter doskonale
nieelastycznej. Pod tym pojeciem rozumie sie cene, ktorg czynnik produkcji o
czasowo sztywnej podazy otrzymuje powyzej kosztu alternatywnego. Wigze sie
ona Scisle z kosztami ponoszonymi przez poszczegdlne przedsiebiorstwa, aby po-
wstrzymac dany czynnik od przemieszczania sie do innych przedsiebiorstw, ktd-
rym bytby on réwniez potrzebny. Cecha charakterystyczng quasi-renty za czynnik
produkcji jest tendencja do jej zaniku, co wynika z faktu, ze w diugim okresie
czy nniki produkcji sa wysoce mobilne i mogg znalez¢ inne zastosowanie.

Ograniczajac zakres funkcjonowania rynku ziemi w waskim jej rozumieniu ja-
ko czynnika produkcji (wykres 6.8), przyktadem uzyskania quasi renty jest sytu-
acja, w ktorej wiasciciel uzytkédw rolnych, za dzierzawe 1 ha otrzymuje 4 min zt
{Di), a bytby gotéw je wydzierzawié¢ za 2 min zt (p0). Wyniesie ona wéwczas 2 min zt
(p\ - po) i bedzie efektem, z jednej strony, ograniczonej sztywnej podazy uzytkéw
rolnych, z drugiej zas, wynikiem zwiekszonego popytu na produkt finalny (z DOdo Di),
w ktérego wytwarzaniu biorg one udziat.

Roéwnowaga na rynku ziemi (jako uzytku rolnego) zalezy od popytu i podazy
na nig w danym miejscu (patrzac z punktu terytorialnego rozmieszczenia). Z reguty
bedzie sie ona ksztattowaé przy wyzszej cenie ziemi i mniejszej jej podazy w mia-
stach i przy nizszej cenie i wiekszej podazy na prowincji. Wptyw na uzyskiwang
cene ma réwniez jako$¢ uzytkéw rolnych.
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Wykres 6.8.

Renta i quasi-renia

STRESZCZENIE

W gospodarce rynkowej s wazne zagadnienia zwiazane z czynnikami produkcji, w tym
kwestie dotyczace: relacji miedzy zasobami gospodarczymi a czynnikami produkcji: istoty
rynku czynnikéw produkcji ijego roli w gospodarce rynkowej oraz ksztattowania sie cen na
czynniki produkcji pod wptywem podazy i popytu.

W celu zaspokojenia swoich potrzeb na dobra (tak konsumpcyjne, jak i produkcyjne),
cztowiek przeksztatca na nie w procesie produkcyjnym dostepne mu zasoby. Z ekonomicz-
nego punktu widzenia wyrdzniamy trzy podstawowe grupy zasobdw: zasoby ludzkie (ludzie
z ich umiejetnosciami i doswiadczeniem); zasoby naturalne (dobra dane przez nature, nie
wytworzone przez cztowieka); zasoby kapitatowe (kapitat rzeczowy i finansowy). Ustugi
tych zasobow sg czynnikami produkcji. Najczesciej dokonuje sie ich klasycznego podziatu
na trzy grupy (ustug): prace, kapitat i ziemie.

W gospodarce rynkowej miedzy dwoma jej podstawowymi podmiotami (gospodar-
stwami domowymi a przedsiebiorstwami) zawigzuja sie wzajemne powigzania i zaleznosci
za posrednictwem rynku dobr oraz rynku czynnikéw produkcji.

Gospodarstwa domowe na rynku czynnikéw produkcji ksztattujg podaz tych czynni-
kéw, oferujac swojg prace, ziemie oraz zasoby kapitatowe przedsiebiorstwom. Przedsie-
biorstwa natomiast wyznaczajg popyt na czynniki produkcji, ptacac za nie okre$lone ceny.

Podstawowymi w gospodarce rynkowej sg: rynek pracy, rynek kapitatu i rynek ziemi.
Podlegajg one, tak samo jak dobra konsumpcyjne, mechanizmom popytu i podazy.
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Popyt na czynniki produkcji jest wynikiem decyzji producentéw kupujacych, w zalez-
nosci od potrzeb, odpowiednie ilosci i rodzaje ustug czynnikéw produkcji, takich jak prace,
kapitat, ziemie itp. Decyzje te sa podyktowane dgzeniem do maksymalizacji zysku i
uwzgledniajg przynajmniej dwa elementy: pierwszy - ksztattowanie sie kosztéw produkcji
zwigzanych z wykorzystywaniem czynnikéw w ramach danej technologii produkcji - i drugi
- przychody ze sprzedazy wytworzonych produktéw, ktdre (przychody) zalezg od wielkosci
produkcji oraz cen rynkowych. Do rozpatrzenia popytu na czynniki produkcji jest niezbed-
ne odwotanie sie do wybranych poje¢ i zaleznosci miedzy nimi, a zwtaszcza do: produktu
marginalnego (koricowego), utargéw catkowitego i krancowego oraz kosztu marginalnego.

Istotng strong rynku czynnikéw produkcji jest rowniez podaz. Ta strona rynku zajmuje
sie ilosciowym dostepem czynnikéw produkcji po réznych cenach. Ujawnia ona ogranicze-
nia i warunki, po jakich wiasciciele oferujg dane czynniki do sprzedazy. Wplyw na takg
sytuacje majg cechy tych czynnikéw, ktére - najogélniej - pozwalajg je podzieli¢ na wy-
czerpywalne (wegiel, ropa, gaz) i odnawialne (budynki, maszyny, drewno). Poniewaz jed-
nak zasoby, Swiadczace ustugi jako czynniki produkcji, sg w catosci zasobami ograniczo-
nymi, przeto podstawowym problemem rynku czynnikéw produkcji jest ich efektywne wy-
korzystanie.

Kazdy czynnik produkcji przynosi okreslony zarobek (korzysci). W wiekszos$ci skia-
daja sie one z ptatnosci transferowych i renty ekonomicznej. Platnosciag (albo zarobkiem)
transferowym nazywa sie sume, ktérg czynnik musi zarabia¢ (otrzymywac) w danym zasto-
sowaniu, aby zapobiec przeniesieniu go (czyli transferowi) do innego zastosowania. Nato-
miast rentg ekonomiczna nazywamy kazda nadwyzke, ktéra czynnik produkcji zarabia po-
nad te sume.

PODSTAWOWE POJECIA DO ZAPAMIETANIA

Czynniki produkcji (istota i rodzaje), rynki czynnikéw produkcji (pracy, kapitatu, ziemi
- surowcow naturalnych), zasoby spoteczne (zasoby ludzkie, zasoby naturalne, zasoby ka-
pitatowe), ceny czynnikéw produkcji, wskazniki efektywnos$ci zastosowania (zatrudnienia)
czynnikéw produkcji (przychody krancowe z czynnika produkcyjnego, koszty krarncowe
czynnika produkcyjnego), popyt na rynku czynnikéw produkcji, pojecia i zaleznosci zwia-
zane z popytem na czynniki produkcji (produkt marginalny, utarg catkowity, utarg kranco-
wy, koszt marginalny), podaz na rynku czynnikéw produkcji, efektywnos¢ rozdziatu czyn-
nikow produkcji, korzysci pieniezne i niepieniezne, ptatnosci transferowe, renta ekonomiczna.

ZAGADNIENIA KONTROLNE

1. Scharakteryzuj czynniki produkcji - ich istote i rodzaje).

2. Scharakteryzuj rynki czynnikéw produkcji (pracy, kapitatu, ziemi, surowcdw natu-
ralnych).

3. Zdefiniuj pojecie ,,zasoby wytwdrcze” i omow ich rodzaje (zasoby ludzkie, zasoby
naturalne, zasoby kapitatowe).
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4. Wskaz i omoéw mechanizmy ksztattowania ceny czynnikdéw produkciji.

5. Wskaz i scharakteryzuj wskazniki efektywnosci zastosowania czynnikow produkcji
(przychody krancowe z czynnika produkcyjnego, koszty krafcowe czynnika produkcyjnego).

6. Omow istote popytu na rynku czynnikéw produkcji.

7. Wskaz i oméw pojecia i zaleznosSci zwigzane z popytem na czynniki produkcji
(produkt marginalny, utarg catkowity, utarg krancowy, koszt marginalny).

8. Omow istote podazy na tynku czynnikéw produkcji.

9 Przedstaw zagadnienie efektywnosci rozdziatu czynnikéw produkciji.

10. Omow kwestie ptatnosci transferowych.

11. Omoéw kwestie renty ekonomiczne;j.
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