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Jednakze z czasem takze w ekonomii zaczpty pojawiab

badania dotyczgce rynku cybei pizestepczoscijako cc

znaczacego segmentu gospodarki nieoficjalnej.

daleka od wyczerpania. Niewgtpliwie analiza cyberprzd

utrudniona ze wzglpdu na interdyscyplinarny charaktfj

jak rowniez z powodu bardzo wysokiej dynamiki jego
cyberprzestppczosci, podbbnie jak nhowoczesnych tec!'
komunikacyjnych, takich jak Internet, ciggle wzrasta. Pomimo tego
wcigz nie istniejq skuteczne rozwigzania umozIliwiajgce przeciwdziatania
temu zjawisku. Jednym z powodbw jest brak, jak dotgd, zadowalajgcej
charakterystyki oraz modelu funkcjonowania rynku
cyberprzestbpczego.
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